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Czas na marketing
na Twoich zasadach

Szukasz pomystéw na rozwdj event marketingu? Zalezy Ci na tym, aby skutecznie
dociera¢ do swojej grupy docelowej, zwigkszac¢ zasiegi i wzmacnia¢ swojg pozycje
na rynku? Jesli tak, nasz przewodnik po swiecie wystawiennictwa jest wtasnie dla
Ciebie. Bez wzgledu na to, czy jeste$ weteranem targéw, czy dopiero zaczynasz
swojg przygode z wystawiennictwem, podpowiemy Ci w jakie rozwigzania i narze-

dzia warto zainwestowac, aby osiggna¢ biznesowy i wizerunkowy sukces.

Specijalizujemy sie w kompleksowych rozwigzaniach wystawienniczych, pomagajgc
tworzy¢ przestrzenie ekspozycyjne dopasowane do konkretnych wizji i potrzeb. Jako
wiodacy producent modutowych stoisk targowych chcemy dostarczy¢ Ci doktadnie
to, czego szukasz, a wszystko to w scistym dopasowaniu do atrybutéw i wartosci,
ktére definiujg i identyfikujg Twojg marke.

Przygotuj sie na rewolucje w sposobie, w jaki prezentujesz swoja firme.
Systemy modutowe Clever Frame® to marketing na Twoich zasadach.
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TWENTY-FIVE
YEARS OF
CLEVER
VISION

Za markg Clever Frame® stoi
25-letnie doswiadczenie, jakie
udato mi sie zdoby¢ na rynku wy-
stawienniczym. Dla naszego ze-
spotu architektura wystawiennicza
to cos wiecej niz stoiska targowe
— to potaczenie sztuki i rzemiosta.
Poza spetnieniem czysto funk-
cjonalnych i formalnych wzgle-
dow powinna by¢ efektem pasji
tworzenia.
Filip Grudzinski
CEO
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Odkryj potencjat modutowych stoisk targo-
wych i zobacz, dlaczego stanowig nieodtgczny
element skutecznej strategii wystawiennicze;j.

Poznaj kroki, jakie nalezy podjg¢ przed,
w trakcie i po targach, aby maksymalnie wy-
korzysta¢ czas spedzony na wydarzeniu.

Dowiedz sig, jak zaplanowac przestrzen stoiska,
aby byto one nie tylko atrakcyjne wizualnie, ale
takze funkcjonalne.

Zainspiruj sie nowoczesnymi projektami sto-
isk, ktore z fatwoscig mozesz zaadaptowac na
potrzeby wtasnego biznesu.
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Systemy modutowe
- Twoja elementarna
czgstka marketingu
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40 000 zt

800 zt / mies.

150 000 zt
15 000 zt / stoisko






1.2. JAK TO DZIALA?



Krok 1 _— Wybierz bazowy zestaw ram

Okresl liczbe ram, ktére stworza konstrukcje Twojego stoiska. Nawet jesli Twéj podstawowy zestaw bedzie
niewielki, zawsze mozesz go rozbudowac¢ o nowe elementy. To proste, jak budowanie z klockéw — im wiecej
ram posiadasz, tym wiecej r6znorodnych stoisk mozesz zaprojektowac. Dzigki temu jestes gotowy na kazde
marketingowe wyzwanie.

Montaz > Dzigki specjalnym tacznikom kazdg z dziesigtek konfiguracji zmontujesz

bez uzycia narzedzi szybko i co niezwykle wazne — bez uzycia zadnych narzedzi.






Krok 2 —_— Wybierz wypetnienia konstrukcji

Wybierz panele wypetniajace, ktére zdefiniujg styl stoiska, a co za tym idzie — podkreslg charakter Twojej marki.
Réznorodnosc dostepnych materiatéw sprawia, ze z tatwoscig stworzysz aranzacje w dowolnym stylu — minima-

listycznym, klasycznym, glamour czy nowoczesnym. Mozliwosci sa niemal nieograniczone.

Zmiany wizerunkowe > Oprawe graficzng mozesz zmieniaé kiedy tylko chcesz, a wszystko to

w kilka sekund dzieki magnetycznemu sposobowi montazu paneli.






Krok3 —— Uzupetnij system o akcesoria

Wyboér odpowiednich akcesoriow to wazny etap projektowania, ktéry wptywa na funkcjonalnos¢ i wyglad
stoiska. Wyposazajac je w pétki, multimedia, o$wietlenie, logotypy 3D czy meble ekspozycyjne mozesz stwo-

rzy¢ w petni profesjonalng strefe wystawienniczg, ktéra odpowiada zaréwno na potrzeby Twoich klientéw, jak
i Twojego biznesu.

Wygodny transport > Prace z systemami modutowymi utatwig Ci dedykowane futeraty i skrzy-

i przechowywanie nie, ktére odpowiednio zabezpieczajg wszystkie elementy.
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1. PODEOGA SYSTEMOWA 2. RAMY SYSTEMOWE 3. PANELE WYPEENIAJACE 4. LADY 5. DRZWI

6. ULOTKOWNIKI 7. POEKI 8. OSWIETLENIE 9. SYSTEM TRANSPORTOWY 10. PYLONY
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11. TELEWIZOR

12. UCHWYT NA TABLET

13. RAMA SKOSNA A-FRAME

14. RAMA tUKOWA R-FRAME

15.ZIELONY PANEL

16. PANEL DREWNIANY

17. PANEL DECO FRAME

18. MEBLE

19. DEKORACIJE

20. SYSTEM HELO FORM®

25




CLEVER
FRAME®
MODULAR
SALES
SUPPORT
ARCHITEC-
TURE

02
\

Praktyczne wskazowki
dla wystawcow







10 krokéw
do udanej ekspozycji

Do korzysci ptynacych z dziatan wystawienniczych chyba nie trzeba nikogo przeko-
nywac. Targi oraz wszelkiego rodzaju eventy branzowe dajg szanse bezposredniej
interakcji z produktem lub ustugg, podnoszg swiadomos¢ wsréd potencjalnych
klientéw, zapewniajg wyjatkowe mozliwosci zwigkszenia ekspozycji oraz co niezwy-
kle wazne — stanowig doskonatg platforme budowania bezposrednich kontaktow

z grupg docelowg, w tym z decydentami.
Jak w najlepszy sposob wykorzystac¢ potencjat targow? Na jakie elementy na-

lezy zwréci¢ szczeg6lng uwage? Przedstawiamy garsé wskazoéwek, ktére utatwia
Ci udziat w wydarzeniach, podczas ktérych promujesz swojg marke.
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1. ———— Wybér targéw

Przed decyzjg o uczestnictwie w danym wydarzeniu branzowym zwré¢my
uwage nie tylko na jego tematyke czy ustugi dodatkowe proponowane
przez organizatora, ale takze na otoczenie targéw — w tym infrastrukture,
zaplecze hotelowe czy inne elementy, ktére budujg charakter okolicy oraz
zwigkszajg frekwencje odwiedzajgcych. Przed finalnym podjeciem decyzji
o uczestnictwie warto poprosi¢ organizatora o dane dotyczace ostatniej
edycji targow (liczbe gosci, mediow czy wzmianek w prasie) oraz na wita-
sng reke przesledzi¢ opinie o wydarzeniu.

2. ———— Cele taktyczne

Przed udziatem w targach warto przeanalizowac¢ wtasne cele biznesowe
oraz zdefiniowac kluczowe zadania tworzonej kampanii wystawienniczej.
Jednymi z najwazniejszych elementéw sg tu oczekiwana liczba i rodzaj
nowych leadow, skala zwrotu z inwestycji, nieszablonowy sposoéb prezen-
tacji firmy czy ustalenie metody oceny wynikéw. Ustalajgc strategie warto
przeanalizowa¢ to, czy na targach mozemy liczy¢ na obecnos$¢ rokujacych
leadéw. Innym aspektem jest konkurencja. Czy nie jest ona zbyt silna?

Czy jestesmy w stanie rywalizowac?









3. ——— Odpowiednia organizacja

Udziat w targach powinien by¢ zaplanowany z odpowiednim wyprze-
dzeniem, dziatania ad hoc rzadko kiedy przyniosg nam wymierne ko-
rzysci. Okre$l harmonogram dziatan, budzet oraz dobierz odpowiednich
partneréw oraz podwykonawcéw — media, agencje reklamowe, firmy
dostarczajgce profesjonalne rozwigzania wystawiennicze, logistyczne,
ubezpieczeniowe i tym podobne. Pamietajmy, ze nasz harmonogram
powinien uwzgledniac nie tylko zadania zwigzane z przygotowaniami
do targow i prace podczas wydarzenia, ale takze nasze aktywnosci po

zakonczonym evencie.

4, ———— Lokalizacja na mapie targéw

Przy wyborze odpowiedniego miejsca nalezy zwrdci¢ uwage nie tylko na
jego wielkosc i potencjat ekspozycyjny, ale takze na to, czy nie znajduje
sie w poblizu zaplecza sanitarnego, strefy gastronomicznej czy sceny,
przy ktérej ustawiono nagtosnienie. Kazdy z tych elementéw moze zakto-
ci¢ funkcjonowanie nawet najlepiej przygotowanego stoiska. Wybierajgc
miejsce na mapie targéw warto zwréci¢ rowniez uwage na to, czy sgsia-
dujacy wystawcy nie ktéca sie z wizerunkiem i filozofig Twojej marki.
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5. ———— Zaproszenie do wspotpracy

Obecnosé na targach to wyjscie poza ramy standardowych dziatan sprze-
dazowych oraz nierzadko jedyna szansa do bezposredniego kontaktu
z klientami. Efektywng praktykg przektadajgcg sie na wzrost ruchu na
stoisku jest wczesniejsze informowanie o udziale w wydarzeniu. Do dys-
pozycji mamy szereg kanatow: media tradycyjne i spotecznosciowe (np.
LinkedIn), dedykowane mailingi, zaproszenia czy materiaty organizatora.

6. ————— Storytelling

Budowany wizerunek firmy musi by¢ spdjny oraz w petni odzwierciedla¢
jej tozsamosé. Planujgc dziatania wystawiennicze warto stworzy¢ historie,
ktdra scali wszystkie elementy ekspozycji — architekture stoiska, jego ko-
lory, znaki firmowe czy ubior pracownikow. Wszystkie te elementy warto
potraktowac kompleksowo, tak aby jak najlepiej przetozyty si¢ na sukces

marketingowy naszej marki.
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7. ——  Nic zadarmo

Targi branzowe i eventy promocyjne to lustra swiata rzeczywistego,
a wiec gdy chcemy powiekszy¢ baze potencjalnych klientéw warto roz-
wazy¢ kwestie ewentualnych bonusow — probek produktowych, rabatéw
lub prelekciji, ktére przyciggng odwiedzajgcych oraz pomogg im lepiej
poznac dang marke. Jesli planujesz przygotowac¢ dla gosci gift packi pa-
migtaj o ich odpowiednim rozmiarze — powinny by¢ lekkie i kompaktowe.

8. ———— Twarze firmy

Na etapie planowania udziatu w targach warto zrekrutowac¢ oraz prze-
szkoli¢ osoby majgce reprezentowac firme. Gtéwnymi wytycznymi przy
doborze zespotu powinno by¢ doswiadczenie zawodowe oraz umiejet-
nosci interpersonalne (na targach skupiajgcych firmy miedzynarodowe
pamietajmy takze o znajomosci jezykow obcych). Kazda z oséb powinna
mie¢ przydzielone zadania — wszystko po to, by unikng¢ chaosu organi-
zacyjnego oraz zapewnic jak najlepsza obstuge odwiedzajacych.
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9. ————— Proaktywna postawa

Pamietajmy o mowie ciata, w tym o unikaniu zamknietej postawy czy
krzyzowaniu rak, oraz o tym, aby targi nie byty naszym biurem terenowym.
W miare mozliwosci ograniczmy rozmowy telefoniczne, $ledzenie poczty
e-mail czy przegladanie Internetu. Na targach koncentrujemy sie przede
wszystkim na odwiedzajgcych, a po zakonczonym evencie — podtrzymu-
jemy nawigzane kontakty. Szybki kontakt z potencjalnymi klientami to
jeden z najwazniejszych krokdw prowadzgcych do sfinalizowania naszych

celéow biznesowych.

10. ———— Daj sie¢ zauwazy¢!

Aby zainteresowac klientow potrzebne jest co$ wiecej niz dobra promo-
cja czy przygotowanie merytoryczne. Kluczowg role odgrywa tu wybor
odpowiedniego stoiska, ktore jest absolutnym fundamentem dziatan wy-
stawienniczych. Stoisko powinno by¢ funkcjonalne oraz wyréznia¢ sie
na tle innych. Niezwykle wazna jest tu koncepcja kreatywna — dobor
odpowiedniej bryty, koloréw, oswietlenia, materiatow i ich struktur czy
zastosowanie nowych technologii. Marketing to bardzo konkurencyjny

rynek, a na targach powinnismy by¢ lepszg wersja siebie.
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Projekt funkcjonalny
stoiska targowego







OD POMYStU DO REALIZACII
PROJEKT STOISKA TARGOWEGO

1.
wejs¢ na stoisko, prawdopodobienstwo, ze zostang na dtuzej i zapoznajg

Otwarty dostep. Kiedy odwiedzajgcy targi moga swobodnie

sie z ofertg, jest znacznie wigksze.

2.
punktem odniesienia dla Twoich gosci. Strefa powitalna wyposazona

Punkt informacyjny. Zaplanuj strefe welcome, ktéra bedzie

w lade usprawnia komunikacje z klientami oraz utatwia nawigacje po

stoisku.

3.
lorystyke, logo i grafiki zgodne z wizerunkiem Twojej marki. Upewnij sie,

Komunikacja wizualna. Projektuj stoisko wykorzystujgc ko-

ze tworzone przekazy sg czytelne i zrozumiate dla odwiedzajgcych.

4,
we elementy stoiska oraz pozwala stworzy¢ odpowiedni nastréj. Wykorzy-

Oswietlenie. Dobrze dobrane o$wietlenie podkresla kluczo-

stuj rézne rodzaje os$wietlenia, takie jak reflektory czy swietlowki.

5.
mozna zmagazynowac¢ materiaty marketingowe czy przedmioty osobiste.

Zaplecze. Zaplanuj miejsce do przechowywania, w ktérym

Zaplecze utatwia utrzymanie porzadku na stoisku oraz zapewnia szybki

dostep do zasobow.
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6.

modzielnego poznawania Twojej oferty. Mozesz wykorzysta¢ do tego

Strefa prezentacyjna. Daj odwiedzajgcym mozliwos¢ sa-

podesty, meble ekspozycyjne lub ekrany do wyswietlania spotéow
reklamowych.

7.

strefe do spotkan biznesowych, gdzie potencjalni klienci mogg rozmawiac

Strefa biznesowa. Projekt stoiska powinien uwzglednia¢

z przedstawicielami Twojej firmy w nieco bardziej prywatnej atmosferze.

8.

zapewni¢ odwiedzajgcym chwile wytchnienia. Stworzenie strefy relaksu

Strefa wypoczynku. Na tetnigcych zyciem targach warto

czy kawiarenki to sprawdzony sposéb do nawigzania rozmowy w bardziej

nieformalnym otoczeniu.

9.

maga zamaskowac wszelkie niedoskonatos$ci podtoza, a takze ukry¢ oka-

Systemy podtogowe. Odpowiednio dobrana podtoga po-

blowanie. Znaczgco wptywa to na estetyke stoiska i jego odbior przez

klientow.

10.

Twoje stoisko — elementy interaktywne, instalacje o$wietleniowe, roslin-

Oryginalna architektura. Postaw na akcenty, ktére wyrdznig
ne czy artystyczne. Na bazie systemoéw modutowych mozesz stworzy¢

nowoczesne konstrukcje przestrzenne, ktére stang sie czyms wiecej niz

zwyktg dekoracja.
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Zobacz, jak moze
wygladaé Twoje stoisko
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A 50 m?

A 64 m?
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70 m2 A

225 m2 A
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MALA ARCHITEKTURA WYSTAWIENNICZA

Gdy nie potrzebujesz wielkoformatowej zabudowy, skorzystaj
z kompaktowych rozwigzan reklamowych

Modutowe nosniki reklamowe umozliwiajg dostosowanie oprawy graficznej do konkretnej grupy docelowej,
miejsca czy okazji. Dzieki tatwosci zmiany layoutu mozesz btyskawicznie reagowac na zmieniajgce sie potrzeby
marketingowe, a dzieki niewielkiej wadze systeméw z tatwoscig umieszczac je w strategicznych miejscach,

gwarantujgc maksymalne zasiegi oraz skutecznos¢ prowadzonej kampanii.
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