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Wiecej niz przestrzen

W poprzednim wydaniu méwiliSmy o ewolu-
cji stoiska. Dzi$ idziemy o krok dalej, pyta-
jac: jak sprawié, by ta ewolucja zamienita
sie w autentyczne doswiadczenie? W tym
numerze pokazujemy, ze nowoczesna zabu-
dowa to nie tylko Sciany i grafiki, ale ,,Expe-
rience Hub” — miejsce, ktdre przycigga ener-
gig, angazuje zmysty i zostaje w pamieci na
dtugo po zakohczeniu wydarzenia.

Prezentujemy najnowsze realizacje, kulisy powsta-
wania projektéw oraz inspiracje, ktére udowadniajg,
ze modutowos$¢ to wolnosc¢ tworzenia. Zapraszamy
takze do poznania nowo$ci, ktére otwierajg zupetnie
nowe mozliwosci aranzacji stoiska.

Zespo6t Clever Frame



NOWOSC

MonoWall
Grafika bez podziatéw

Rama MonoWall to przetom w estetyce zabudo-
wy modutowej. Dzieki jej bezkrawedziowej kon-
strukgji, punkty styku paneli graficznych stajg sie
niemal nieuchwytne dla oka, tworzgc jednolitg,
wielkoformatowg ptaszczyzne.

Nowy model ramy redukuje widocznoé¢ tgczen
do absolutnego minimum, oferujgc wykonczenie
klasy premium. To idealne rozwigzanie dla grafik
wymagajgcych ciggtosci wizualnej i najwyzszej
precyzji odwzorowania — bez zaktécen wynika-
jacych z fizycznej struktury systemu.

Chcesz poznaé szczegoty?
Detale przedstawiamy w katalogu.

Sprawdz rozwigzania
MonoWall

Zobacz katalog
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https://cleverframe.pl/wp-content/uploads/MonoWall-bezszwowa-prezentacja-grafik-w-systemie-Clever-Frame.pdf

5 konkretow

Za co polubisz MonoWali?

Ne1
Brak ,siatki podziatéw”

Brak widocznych podziatéw miedzy panelami daje wrazenie
ciggtej, jednolitej grafiki.

Ne2
Wizualny storytelling

MonoWall pozwala projektowaé¢ sciany jak billboard: jeden
komunikat, jedna historia, jeden kadr.

Ne3
Content foto i wideo

Bezszwowa grafika zapewnia idealne tto do zdje¢, co jest
szczegOlnie cenne w dziataniach SoMe.

Ne4

Szybki upgrade stoiska

Wystarczy kilka ram MonoWall, by stoisko zyskato nowy wyraz
i bardziej nowoczesny charakter.

Ne5
Petna kompatybilno$é

MonoWall to cze$¢ systemu Clever Frame — naturalnie tgczy sie
ze standardowymi ramami.
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Poréwnaj MonoWall
ze standardowg ramg
Clever Frame

MonoWall $wietnie sprawdza sie w przypadku grafik opar-
tych na cienkich liniach, siatkach lub matych fontach, a tak-
ze wszedzie tam, gdzie na styku ram pojawiajg sie twarze
modeli. Brak widocznej krawedzi ramy eliminuje ryzyko
»przeciecia” rysow twarzy, co jest kluczowe w branzach be-

auty, fashion czy medyczne,.

Niewidoczne krawedzie ram

Grafika na magnes

Dedykowane podpory i maskownice
Grubo$¢ ram

Maksymalna wysoko$é

Mozliwo$¢ zastosowania powyzej 10 ram

Standard

NOWOSC

MonoWall

v
v

3cm

2,5m
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NOWOSC

MonoWall
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Kontekst i cel realizaciji

Projekt stoiska dla marki Druzbice od poczat-
ku opierat sie na wyrazistym, konsekwentnie
prowadzonym jezyku wizualnym. Zatozeniem
byto stworzenie przestrzeni, ktéra w intensyw-
nym otoczeniu targowym natychmiast przy-
ciggnie uwage i jasno zakomunikuje charakter
marki. Kluczowe znaczenie miato tu umiejetne
operowanie formg, Swiattem, kolorem i mate-
riatem — w taki sposob, aby stoisko wyrézniato
sie nie przypadkowym efektem, lecz spdjna,
dopracowang kompozycjg. Réwnoczesnie
istotne byto zachowanie wtasciwych proporcji
miedzy architekturg stoiska a samg ofertg. Od-
wazna forma nie mogta dominowa¢ nad pro-
duktem, lecz wzmacnia¢ jego odbidr i nada-

wac¢ mu odpowiednig oprawe.
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CASE STUDY
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Harmonia barw

W projekcie stoiska zestawienie kolory-
styczne zostato potraktowane nie jako za-
bieg dekoracyjny, lecz jako Swiadome na-
rzedzie kompozycyjne. Potgczenie btekitu
i rozu nadata przestrzeni unikalny charak-
ter, pozwalajgc marce Druzbice wyréznié
sie w niezwykle konkurencyjnym otocze-
niu. Waznym elementem kompozycji byta
takze podtoga z motywem szachownicy.
Ten graficzny akcent wzmocnit sceno-
graficzny charakter realizacji i potgczyt
poszczegollne strefy stoiska w jedng, kon-
sekwentng catosc¢. Dzieki temu projekt
dziatat na kilku poziomach jednoczes$nie:
przyciggat kolorem, organizowat prze-
strzen geometrig i budowat silng identy-
fikacje wizualng poprzez dopracowang

relacje wszystkich elementow.

NEWSROOM — 02. Case study
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CASE STUDY
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Efekt tafli szkta

Istotnym dopetnieniem tej gry kontra-
stéw byty panele typu glass, czyli wy-
petnienia o estetyce zblizonej do szkta.
Ich refleksyjna powtoka nie tylko odbi-
jata Swiatto, ale takze subtelnie je roz-
praszata, nadajgc zabudowie bardziej
dopracowany i szlachetny wyraz. Dzigki
zastosowaniu tego rodzaju materiatu
stoisko stato sie jeszcze wyraziste i za-

padajgce w pamiec.

Zalety paneli typu glass:

— Budowanie gtebi: Panele glass two-
rzg iluzje gtebi. Na matych metra-
zach zapobiegajg efektowi ,pudetka”
- stoisko wydaje sie optycznie wiek-
sze i bardziej wielowymiarowe.

—  Premium look: Szkto (i materiaty
szkopodobne) podswiadomie koja-
rzy sie z nowoczesnoscig i wysokg
technologig. Zastosowanie paneli
glass pozycjonuje marke wyzej niz
zabudowa z wypetnieniem z PVC.

— Kontrast materiatowy: W dobrym
designie liczy sie réznorodnosé
faktur. Panele typu glass stanowig
idealng przeciwwage dla matowych

powierzchni, drewna czy tekstylidw.

/st;tnym dopetnieniem tej gry kon-
trastow byty panele typu glass, czyli
wypetnienia o estetyce zblizonej do
Szkfa. Ich refleksyjna powtoka nie
tylko odbijata swiatto, ale takze
subtelnie je rozpraszata, nadajac
zabudo azi Dracowany
achetny wyraz.
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Architektura Swiatta

Zrdznicowane oswietlenie stanowi jeden
z kluczowych elementow dobrze zapro-
jektowanej zabudowy targowej, ponie-
waz wptywa nie tylko na czytelno$é eks-
pozyciji, ale réwniez na sposéb odbioru
catej przestrzeni. W projekcie dla marki
Druzbice siegneliSmy potgczenie reflek-
toréw LED oraz os$wietlenia liniowego.

Reflektory umozliwity punktowe do-

Swietlenie kluczowych stref, natomiast
osSwietlenie liniowe subtelnie podkreslito
konstrukcje stoiska. Szczegdlnie istotny
okazat sie sposob, w jaki Swiatto wspot-
pracowato z transparentnymi panelami
— dzieki oswietleniu liniowemu umiesz-
czonemu miedzy panelami udato sie uzy-
ska¢ nowoczesny, niemal high-techowy
efekt.

NEWSROOM — 02. Case study
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Ewolucja projektu

Stoisko zaprezentowane podczas te-
gorocznej edycji targdbw Sweet Expo
stanowi rozwiniecie koncepcji, z ktdérg
marka Druzbice pracowata juz w po-
przednich latach. Zamiast budowaé
przestrzen od podstaw, zdecydowano

sie na Swiadome wykorzystanie istnie-

jacych elementow systemu, nadajgc im
nowy kontekst i Swiezg forme. Dotych-
czasowe komponenty zostaty przepro-
jektowane i zestawione w bardziej wyra-
zistg kompozycje, a catos$¢ uzupetniono
0 zupetnie nowe rozwigzania funkcjo-
nalne. Kluczowg role odegraty tu kap-
suty —wydzielone strefy, ktére pozwolity

=

WYTWORNIA KOMCENTRATOW SPOIVWCIYCH

lepiej zorganizowac przestrzen, nadac¢
jej rytm i wprowadzi¢ bardziej zréznico-

wane scenariusze uzytkowania.

Jak moéwi tukasz Gabrych, Account
Manager z Clever Frame: Dzieki temu
projekt zyskat nie tylko na atrakcyjnosci
wizualneyj, ale rowniez na elastycznosci.

To przyktad, jak modutowa zabudowa

moze ewoluowac w czasie — rozwija-
Jjac sie wraz z markg i odpowiadajgc na
zmieniajgce sie potrzeby, bez koniecz-
nosci rezygnowania z wczesniej wypra-

cowanych rozwigzan.

NEWSROOM — 02. Case study
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Pit stop
na targach

Na pierwszy rzut oka wszystko wyglgda znajomo:
stoisko, lada, kilka ekranéw, rozmowy handlowe.
A jednak cos sie zmienito. Coraz czesciej najlepsze
przestrzenie targowe przestajg by¢ ,mini-biurami
sprzedazy”, a zaczynajg dziataé jak pit stop
w wysScigu — szybki, precyzyjny i zaprojektowany
pod konkretny efekt.

(A

ﬁonnjl?ﬂlﬂ

"!,-




klasycznym podejsciu stoisko miato

zatrzymac odwiedzajgcego na dtugo.

Dzi$ chodzi raczej o to, by wykorzystac
krétkg uwage maksymalnie efektywnie. Targi sg
intensywne, a uczestnicy poruszajg sie szybko, po-
dejmujg decyzje intuicyjnie, skanujg przestrzen. Pit
stop nie polega na tym, zeby zatrzyma¢ kierowce
na rozmowe. Polega na tym, zeby w kilka sekund
zrobié¢ doktadnie to, co trzeba. Stoisko projekto-
wane w tym modelu odpowiada na jedno pytanie:
co musi wydarzyc sie tu i teraz, zeby ten kontakt

miat sens?

Precyzja zamiast nadmiaru

W pit stopie kazdy ruch jest zaplanowany. Nie ma
przypadkowych elementéw, nie ma dekoracji ,na
wszelki wypadek”. To samo dotyczy nowocze-
snych stoisk. Zamiast przetadowanych grafik i ko-
munikatow - jeden silny przekaz. Zamiast wielu
funkcji — jasno okreslony cel: rozmowa, demon-

stracja, zapis kontaktu.

To zmienia sposéb projektowania:

- mniej powierzchni, ale lepiej wykorzystanej,
- mniej komunikatow, ale bardziej czytelnych,

- mniej chaosu, wiecej kierunkowania ruchem.

Efekt? Odwiedzajgcy nie zastanawia sieg, co zrobié. Po

prostu to robi.

28




Ruch jako scenariusz
W wyscigu pit stop ma swojg choreografie. Kaz-

dy wie, gdzie stang¢ i co zrobié. Stoisko rowniez
moze dziata¢ w ten sposob — jako sekwencja
krokéw wejécie = zainteresowanie - interakcja
- decyzja. Dobrze zaprojektowana przestrzen
prowadzi uzytkownika bez stéw. Swiatto, uktad
mebli, wysokosci elementow - wszystko wspiera
ten proces. To szczegdlnie wazne w kontekscie
duzych targdéw, gdzie decyzje zapadajg w ciggu
kilku sekund. Jesli uzytkownik musi sie zastano-

wié, juz go nie ma.

Zespo6t jako mechanizm
W pit stopie liczy sie nie tylko sprzet, ale takze

ludzie - ich synchronizacja, tempo czy jasne

Tryoura rtisanfi cbfferms
and see how our system wi

role. Na stoisku jest podobnie. Nawet najlep-
szy projekt nie zadziata bez przygotowanego
zespotu. Kazda osoba powinna wiedzie¢ kogo
zatrzymuje, co moéwi w pierwszych 10 sekun-
dach czy kiedy przekazuje rozmowe dalej. To
nie jest przypadkowa rozmowa przy ladzie. To

zaprojektowany proces.

Modutowosé = gotowosé

Pit stop dziata, bo wszystko jest gotowe wcze-
Sniej. Nie ma improwizacji. W Swiecie targow
te role petni modutowos$¢, poniewaz pozwa-
la szybko dostosowac przestrzen do réznych
wydarzen, bez budowania wszystkiego od
zera. To nie tylko oszczednos$é - to przewaga
operacyjna. Marka moze reagowac szybciej,
testowac rézne uktady i optymalizowac swoje

dziatania z targéw na targi

Liczy sie efekt, nie czas

Paradoksalnie, im krotszy kontakt, tym wiek-
sze znaczenie ma jego jakos$é. Pit stop trwa
kilka sekund, ale decyduje o wyniku catego
wyscigu. Stoisko targowe dziata podobnie.
Nie chodzi o to, ile 0s6b sie zatrzymato, ale co

z tego wynikto:

= ile rozmoéw przeszto dalej,
— ile kontaktéw byto warto$ciowych,
—> ile decyzji zapadto pdzniej.

Projektujgc stoisko jak pit stop, zmieniamy
perspektywe z przestrzeni ,do bycia” na prze-
strzen ,do dziatania”. | wtanie dlatego ten mo-

del coraz czesciej wygrywa na targach.

BiNatural
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prowadzi uzytkownika bez stow.
Swiatto, uktad mebli; vvysokos"ci.ﬁ;,
elementow — wszystko wspiera
ten proces.
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Nowy look stoiska?
To prostsze
niz myslisz

Ramy MonoWall to szybki sposob na podniesienie
standardu wizualnego stoiska. Bez rewolucji,

ale z wyraznym efektem. Zastanawiasz sieg,

jak wykorzystac¢ to rozwigzanie? Skontaktuj sie

z nami, a my opracujemy dla Ciebie odswiezong
koncepcje zabudowy.

Jesli efekt bezszwowej grafiki odpowiada Twoim
oczekiwaniom, mamy dla Ciebie cos wiecej. Z okazji
premiery systemu MonoWall, profesjonalne akcesoria
transportowe otrzymasz od nas w prezencie.

Skontaktuj sie ze swoim opiekunem
lub Aleksandrag Kowalczyk,

ktéra wspiera naszych kluczowych partneréw.
T:+48 537 548 329

E: aleksandra.kowalczyk@cleverframe.com

Oferta obowigzuje do 31 lipca 2026 r.

Akcesoria Clever Frame objete promocja: wozek transportowy oraz torba na panele.
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CENA NETTO

01. DONICA HELO FORM
02. ZIELONY PANEL
03. LOGOTYP PODSWIETLANY

2190 zt
790 zt
1900 zt

36
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CENA NETTO

01. RAMA A-FRAME
02. LADA RECEPCYJNA
03. LADA RECEPCYJNA Z OSWIETLENIEM

1490 zt
2900 zt
3690 zt

38
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CENA NETTO

01. RAMA tUKOWA R-FRAME
02. LAMPA LED 20 W
03. POJEDYNCZY UCHWYT TV DO RAMY 100 cm

1590 zt
490 7t
1090 zt

40
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CENA NETTO

01. DRZWI CLRVER FRAME PRO 3900 zt
02. RAMA A-FRAME 1490 zt
03. OSWIETLENIE LINIOWE 790 zt / kpl.

42 NEWSROOM — 04. Inspiracja



01

02
03
CENA NETTO
01. EKSPOZYTORY HELO FORM 3740 zt
02. LADA EKSPOZYCYJNA + ZAOBLENIE 9900 zt
OD 3900 zt

~ 03. DECO FRAME
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Butikowy charakter
ekspozycji

Jednym z najsilniejszych trenddéw w projektowaniu
stoisk targowych, jest wykorzystanie materiatéw
pottransparentnych. Nadajg one konstrukcjom lek-
kosci, wprowadzajg warstwowos¢ oraz pozwalajg
na przenikanie sie plandw, dzieki czemu zabudowa
zyskuje optyczng gtebie. Ich odpowiednie podswie-
tlenie (backlight) nadaje stoisku futurystyczny lub
butikowy charakter, dzieki czemu to dobry wybér dla
wystawcoéw, ktdry chcg tgczyé nowoczesny design
z estetykg premium.

Wskazoéwka: zastosuj logotyp lub hasto na war-
stwie péttransparentnej - podswietlenie podkre-
$li jego kontur i stworzy efekt subtelnej, nowo-
czesnej ekspozyciji.

48

Liczba ram: 36
Metraz: 20 m2
Wysokos$é: 3,75 m

Liczba ram: 62
Metraz: 48 m?
Wysokosé: 3,75 m

Liczba ram: 169
Metraz: 80 m?
Wysokos$¢é: 5 m

NEWSROOM — 05. Transformacje
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Jak zamienic
stoisko targowe
w ,.Experience Hub"”?

Estetyka to dopiero poczatek -
prawdziwa wartoS¢ biznesowa stoiska kryje sie

w tym, co odwiedzajgcy zapamigta po wyjsciu z hali.

O tym, jak zamieni¢ przestrzen wystawienniczg
w tetnigcy zyciem Experience Hub, jak budowac
narracje marki i dlaczego technologia nie zawsze
jest warunkiem interakcji, rozmawiamy z Aleksandrg
Kowalczyk — Customer Relationship Development
Manager Clever Frame.

50

Dzi$ coraz czesciej méwi sie o tym,

ze stoisko targowe nie powinno byé
juz tylko miejscem prezentacji oferty.
Skad ta zmiana?

Bo zmienity sie same targi i oczekiwania
odwiedzajgcych. Jeszcze kilka lat temu
wystarczyto dobrze wyeksponowaé
produkt, zadbac¢ o estetyke zabudowy
i by¢ obecnym w odpowiednim miejscu
hali. Dzi$ to za mato. Uczestnicy targow
sg przebodzcowani, porownujg dziesigt-
ki marek w krotkim czasie i duzo bar-
dziej selektywnie poswiecajg uwage.
Dlatego stoisko nie moze byc tylko ttem
dla rozméw handlowych. Powinno staé
sie przestrzenig doswiadczenia, czyli
takim miejscem, ktére pozwala marke

poczug, zrozumiec i zapamietac.

Czym wiec wtasciwie jest ,,Experien-
ce Hub” w konteks$cie targéow?

To stoisko, ktore zostato zaprojekto-
wane nie jako pojedyncza ekspozycja,
ale jako przemyslana Sciezka kontaktu
z marka. Nie chodzi wytgcznie o atrak-
cyjng forme wizualng, ale o to, co dzie-
je sie z odwiedzajgcym, kiedy wchodzi
w te przestrzen. Experience Hub pro-
wadzi go przez kolejne etapy: przycigga
uwage, zaprasza do wejscia, angazuje,
a potem stwarza warunki do rozmowy.
Taka przestrzen dziata troche jak dobry
showroom - nie pokazuje wszystkiego
naraz, tylko buduje doSwiadczenie krok
po kroku.

NEWSROOM — 06. wywiady + relacje
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ExperiencéHub prowadzi go
przez ko/ejne__-e_{ggx:_ przyciega-
* uwage, zaprasza do Wejscj




Mintoy,
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Czyli samo tadne stoisko juz nie wy-
starcza?

Doktadnie. Estetyka nadal jest bardzo
wazna, ale nie moze by¢ jedyng warto-
$cig. Mozna zbudowac¢ bardzo efektow-
ne stoisko, ktére bedzie Swietnie wy-
gladato na zdjeciach, ale nie zatrzyma
ludzi na dtuzej niz kilkanascie sekund.
A mozna stworzyé przestrzen mniej
widowiskowg na pierwszy rzut oka, ale
duzo lepiej dziatajgcg pod wzgledem
biznesowym, bo zachecajgcg do wej-
&cia, interakcji i rozmowy. Dla nas naj-
wazniejsze jest to, zeby architektura sto-
iska realnie wspierata cele marki, a nie

tylko dobrze sie prezentowata.

Od czego zaczagé myslenie o takim
stoisku?

Od zmiany perspektywy. Zamiast pytac:
»,CO chcemy pokazac?”, lepiej zapytac:
»,CO odwiedzajgcy ma przezy¢, zrozu-
mie¢ i zapamietaé?”. To zupetnie inny
punkt wyjscia. Wtedy zaczynamy pro-
jektowac nie samg zabudowe, ale do-
Swiadczenie. Pojawiajg sie pytania o to,
jak poprowadzi¢ ruch, gdzie stworzyé
moment zatrzymania, jak zbudowac
naturalne przejscie od pierwszego za-
interesowania do konkretnej rozmowy
handlowej. To wtasnie od tego momen-
tu stoisko zaczyna dziata¢ jak targowy

Experience Hub.

NEWSROOM — 06. wywiady + relacje




Jaka role odgrywa w tym narracja marki?

Ogromna. Bez narracji nawet najlepiej zapro-
jektowana przestrzenh moze pozostaé tylko
atrakcyjng forma. Stoisko powinno co$ opo-
wiadac¢. Czasem bedzie to historia produktu,
czasem procesu, innym razem wartosci firmy
albo sposobu myslenia o uzytkowniku. Nie
chodzi o dostowne komunikaty na Scianach,
tylko o sp6jnos¢ catego doswiadczenia. Od
uktadu przestrzeni, przez materiaty i komu-
nikacje wizualng, az po sposob prowadzenia
rozmow przez zespot. Jesli te elementy sg ze
sobg zgodne, odwiedzajgcy znacznie szybciej

rozumie, z jakg markg ma do czynienia.

A co z interakcja? Dzis wiele firm kojarzy ja

gtéwnie z technologia.

Technologia moze poméc, ale nie jest wa-
runkiem koniecznym. Interakcja zaczyna sie
duzo wczesniej. To moze by¢ mozliwos¢ do-
tkniecia materiatéw, wejScia do przestrzeni,
ktora pokazuje produkt w realnym kontekscie,
albo doswiadczenia rozwigzania w praktyce.
Najciekawsze stoiska to nie zawsze te najbar-
dziej ,naszpikowane” ekranami, tylko te, ktére
angazujg w naturalny sposéb. Dobrze zapro-
jektowana interakcja nie meczy i nie odcigga
od marki - przeciwnie, pomaga jg lepiej zro-

zumied.

W jaki spos6b modutowos$é wspiera two-
rzenie Experience Hubow?

Bardzo mocno, bo daje elastycznosé. Na tar-
gach rzadko pracuje sie w jednym, niezmien-

nym kontekscie. Marka wystawia sie w réz-
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nych miastach, na réznych powierzchniach
i przed r6znymi grupami odbiorcow. System
modutowy pozwala zbudowac¢ spdjng obec-
no$¢, ale bez koniecznosci projektowania
wszystkiego od zera za kazdym razem. Mozna
zmieniaé uktad, skale, funkcje poszczegdlnych
stref, a jednoczes$nie zachowac rozpoznawalny
charakter marki. To nie tylko wygodne opera-
cyjnie, ale tez bardzo racjonalne kosztowo i $ro-

dowiskowo.

Czy mozna powiedzie¢, ze Experience Hub
dziata takze z dystansu?

Zdecydowanie tak. Taka przestrzeh musi naj-
pierw przyciggnac¢, zanim zacznie angazowac.
Dlatego wazne jest to, jak stoisko pracuje
w skali catej hali: jaka jest jego bryta, otwar-
tos¢, rytm, czytelnos¢ komunikaciji. Ale rownie
wazne jest to, co dzieje sie po wejsciu do $rod-
ka. Dobre stoisko nie konczy sie na mocnym
pierwszym wrazeniu. Ono daje tez przestrzen
do spokojniejszego kontaktu, bardziej pogte-
bionej rozmowy i budowania relacji. Ten ba-
lans miedzy widocznoscig a komfortem jest

dzi$ bardzo istotny.

Co decyduje o tym, ze takie stoisko faktycznie
przynosi wartos¢ biznesowg?

To, co zostaje po wydarzeniu. Jesli odwiedza-
jacy wychodzi tylko z ulotkg, to méwimy raczej
o krotkim kontakcie. Jesli wychodzi z konkret-
nym wspomnieniem, zrozumieniem marki
i checig dalszej rozmowy, wtedy doswiadcze-
nie zaczyna pracowa¢ takze po targach.
Experience Hub powinien wiec by¢ czescig
wiekszego procesu, a nie jednorazowg sce-
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nografig. Targi s§ momentem spotka-

nia, ale dobrze zaprojektowane stoisko
moze by¢ poczagtkiem relacji, ktéra pdz-
niej przenosi sie do sprzedazy, marke-

tingu i kolejnych punktéw styku z marka.

Jak wiec najkréocej podsumowatabys$
idee zamiany stoiska w Experience
Hub?

Powiedziatabym tak: dzi$ nie projektu-
jemy juz tylko miejsca ekspozycji. Pro-
jektujemy sposob, w jaki marka jest
odbierana w przestrzeni. A to oznacza,
ze stoisko powinno nie tylko wyglgdaé
dobrze, ale tez prowadzi¢, angazowaé
i zostawaé w pamieci. Wtasnie wtedy
staje sie czym$ wiecej niz zabudowa

targowa. Staje sie doswiadczeniem.

NEWSROOM — 06. wywiady + relacje
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