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ZASKAKUJ | WYROZNIAJ SIE
NA KAZDYM WYDARZENIU

Zobacz, jak tatwo nadac stoisku nowy charakter

woje stoisko to wizytowka Twojej marki, a regularne zmiany jego wygladu
pokazujg, ze stale sie rozwijasz i dbasz o wyjgtkowe doswiadczenia swoich
klientéw. Wystarczy kilka zmian, by stoisko zyskato nowg energie i jeszcze

lepiej oddato charakter Twojej aktualnej oferty.

Dla inspiracji odswiezyliSmy wyglad jednego z naszych stoisk. Kilka dodatkéow wy-
starczyto, by je odmieni¢ i udowodnié, ze kreatywna metamorfoza nie wymaga re-

wolucji. Zobacz, jakie to proste!

< PRZED



Do bazowej konstrukcji dodalismy:

1. Ramy skos$ne A-Frame, ktére nadaty konstruk-
cji stoiska dynamicznego i nietuzinkowego cha-
rakteru.

2. Energooszczedne lampy LED, podkreslajace
kluczowe elementy ekspozycji i tworzgce atrak-
cyjna gre Swiatet.

3. Dodatkowg lade, zapewniajgca wigcej miejsca
do rozméw z klientami oraz prezentacji mate-
riatbw promocyjnych.

4. Ekspozytory z linii HELO FORM, umozliwia-
jace eleganckie wyeksponowanie produktow.

5. Panele drewniane, ktére przetamujg surowosc
aranzacji oraz nadajg jej cieptego, przyjaznego
charakteru.

6. Panele o strukturze bukszpanu, subtelnie
ozywiajgce stoisko poprzez wprowadzenie ele-
mentu zieleni.

7. Oswietlenie liniowe, ktore podkresla bryte
stoiska oraz nadaje mu nowoczesnego, mini-

malistycznego wygladu.

PO —

Efekt? Potgczenie tych elementéw catkowicie
odmienito charakter stoiska. Stato sie ono nowo-
czesne, przyciggajace uwage oraz zachecajace
do interakcji. To pokazuje, ze nawet niewielkie
modyfikacje potrafig przeksztatci¢ standardowg
przestrzen w miejsce, ktére robi wrazenie i budzi
emocje. Z Clever Frame kazde stoisko moze stac
sie gwiazdg wydarzenia — wystarczy odrobina kre-

atywnosci, by stworzy¢ cos wyjgtkowego!

Jeste$ zainteresowany metamorfozg swojego stoiska?
Jesli tak, zaczynajmy! Nasze studio projektowe

jest do Twojej dyspozycji

KONTAKT

(


https://cleverframe.pl/stoiska-targowe-kontakt/

no

PLAN B NA TARGI

Jak radzic¢ sobie z trudnymi sytuacjami podczas eventow?

argi branzowe to jedno z najwazniejszych wydarzen w kalendarzu marke-
tingowym wielu firm. To okazja, aby zaprezentowa¢ marke, nawigzaé cenne
kontakty biznesowe i wyrézni¢ sie na tle konkurencji. Jednak nawet najle-
piej zaplanowane wydarzenie moze napotka¢ nieprzewidziane trudnosci. Klucz do
sukcesu? By¢ gotowym na kazdg sytuacje. Oto krétki poradnik, ktéry pomoze Ci

przygotowac sie na niespodziewane wyzwania podczas targéw.



Awaria sprzetu -
miej plan awaryjny

Technologia to nieodtgczna cze$é wspodtczesnych
stoisk targowych. Ekrany, projektory czy tablety to
standard, ale niestety, moga zawie$¢ w najmnie;j

oczekiwanym momencie. Jak sie przygotowac?

* Zabierz zapasowe kable, tadowarki i przedtu-
zacze.

e Zabezpiecz dane w chmurze lub na no$nikach
USB, aby w razie awarii szybko przywroéci¢
materiaty.

* Miej pod reka papierowe wersje broszur czy
katalogéw na wypadek probleméw z urzadze-

niami elektronicznymi.

Braki w materiatach
promocyjnych

Czasami zainteresowanie stoiskiem przewyzsza
oczekiwania i zapas ulotek, wizytéwek czy gadze-
tow konczy sig szybciej, niz planowalismy. Jakie kro-
ki podja¢, aby uniknaé niespodzianek?

* Wydrukuj wigcej materiatow, niz wydaje sie
konieczne.

* Przygotuj cyfrowe wersje broszur, ktére moz-
na wysyta¢ e-mailem na zyczenie odwiedzaja-
cych lub wyswietli¢ na telefonie czy tablecie.

* Rozwaz uzycie QR kodéw na stoisku, ktére
odsytajg do petnej oferty lub katalogéw on-
line, eliminujgc koniecznos$¢ posiadania duzej

ilosci materiatéw fizycznych.
Problemy z personelem

Niezapowiedziane nieobecnosci, zmeczenie czy
brak doswiadczenia w obstudze gosci to sytuacje,
ktére moga negatywnie wptynaé na wizerunek fir-

my. Co zrobi¢, by by¢ dobrze przygotowanym?

* Zawsze planuj wigkszy zesp6t niz absolutnie
potrzebny — lepiej mie¢ dodatkowe wsparcie.

* Przeprowadz szkolenia dla wszystkich cztonkow
zespotu przed targami, aby upewni¢ sig, ze kaz-
dy wie, jak skutecznie obstugiwac klientéw.

* Ustal optymalny harmonogram zmian, aby

unikng¢ przemeczenia personelu.




Nieprzewidziane potrzeby

odwiedzajacych

Goscie moga zadawa¢ pytania, na ktére nikt z ze-
spotu nie jest przygotowany, lub mie¢ proshy
o szczegdlne informacje. Jak zaplanowac dziatania,

by przewidzie¢ wszystkie scenariusze?

* Ustal, kto w zespole odpowiada za rézne ob-
szary tematyczne i kieruj pytania do odpo-
wiednich oséb.

* Zapros eksperta z firmy, ktéry bedzie dostep-
ny w kluczowych godzinach targoéw, aby od-
powiadac na bardziej ztozone pytania.

* Ustal w zespole szybka $ciezke komunikaciji
(na przyktad poprzez komunikatory), aby kon-
sultowac nietypowe pytania z innymi cztonka-

mi ekipy.
Kryzysy wizerunkowe

Nieoczekiwane zdarzenia, takie jak negatywne ko-
mentarze odwiedzajgcych, mogg szybko eskalo-
wag, jesli nie sg odpowiednio zarzadzane. Jak sie

zabezpieczyc¢ przed niespodziewanymi wyzwaniami?

* Przygotuj zespét na radzenie sobie z trudnymi
sytuacjami — szkolenie z komunikacji kryzyso-
wej to podstawa.

* Badztransparentny i otwarty na konstruktyw-
ng krytyke.

* Jesli kryzys wymaga wigekszego zaangazowa-
nia, oddeleguj jedng osobe do rozwigzania
sytuacji poza stoiskiem, aby nie zaktécac jego
funkcjonowania.

Nieprzewidziane sytuacje podczas targéw to cos,
na co warto by¢ przygotowanym. Kluczem do suk-
cesu jest zaplanowanie scenariuszy awaryjnych,
odpowiednie wyposazenie zespotu i umiejetnosc
szybkiego reagowania. Dzigki temu nie tylko pora-
dzisz sobie z wyzwaniami, ale takze zaprezentujesz
swojg marke jako profesjonalng i niezawodng, co
w diuzszej perspektywie przetozy si¢ na Twdj suk-

ces biznesowy.
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NOWY SEZON,
NOWE MOZLIWOSCI

Zobacz nowosci, ktére pojawity sie w naszej ofercie

a dobry poczatek nowego sezonu wystawienniczego przygotowalismy kil-
ka propozycji, ktére uczynig Twoje stoisko jeszcze bardziej funkcjonalnym
i atrakcyjnym. Juz teraz mozesz skorzysta¢ z rozwigzan, ktére podniosa
standard Twojej ekspozycji. Od systemoéw oswietleniowych po prezentacje produk-
tow — nowosci od Clever Frame sprawig, ze Twoje stoisko nie tylko bedzie wygladac

profesjonalnie, ale takze zapewni maksymalng wygode i efektywnos$¢ w dziataniu.



PODEOGA SYSTEMOWA PRO

Wyrdzniajgca sige szybkim i intuicyjnym monta-
zem, co oszczedza czas i utatwia przygotowanie
stoiska

GNIAZDA ELEKTRYCZNE

Dzieki ktérym nie musisz martwi¢ sig¢ o plata-
nine kabli i przedtuzaczy na stoisku — wszystko
jest na swoim miejscu

WYPEENIENIA Z BLACHY
PERFOROWANE)J

Z hakami, ktére umozliwiajg wyeksponowanie
produktéw na rézne sposoby

SKEADANE LAMPY LED

Nie tylko Swietnie oSwietlajg stoisko, ale réwniez
doskonale wpisujg sie w nowoczesne aranzacje

RELINGI

Dedykowane do ekspozycji produktéw, ktére
pozwalajg na estetyczne i wygodne prezento-
wanie Twojej oferty

LADY Z PODSWIETLENIEM

Idealne do efektownej prezentacji kosmetykow,
bizuterii, zegarkéw czy elektroniki

11
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EKOLOGIA
TO PRZYSZtOSC

WYSTAWIENNICTWA

Wywiad z Maciejem Czarneckim —

gtéwnym projektantem
Clever Frame

kologiczne podejscie do wystawiennictwa
nie oznacza kompromisu w kwestii funkcjo-
nalnosci czy estetyki — wrecz przeciwnie,
czesto inspiruje do tworzenia bardziej innowacyj-
nych rozwigzan. O idei zrownowazonego projekto-
wania oraz proekologicznych rozwigzaniach wyko-
rzystywanych w stoiskach targowych rozmawiamy
z Maciejem Czarneckim — gtéwnym projektantem

marki Clever Frame.

Coraz czesciej styszymy o ekologii i zrownowazonym
podejsciu w réznych branzach. Jak ten trend wptywa
na projektowanie stoisk targowych?

Ekologia stata sie jednym z najwazniejszych aspek-
tow, ktore ksztattujg dzis branze wystawiennicza.
Klienci coraz bardziej Swiadomie podchodzg do
kwestii ochrony srodowiska i oczekujg, ze ich sto-
iska nie tylko bedg estetyczne, ale réwniez zréwno-
wazone. W Clever Frame odpowiadamy na te po-
trzeby, projektujgc modutowe systemy, ktére mozna
wielokrotnie uzywac i tatwo modyfikowacé. Takie po-
dejscie redukuje ilos¢ odpaddw, co jest kluczowe

w kontekscie troski o nasza planete.

Gfowny projektant Clever Frame
Maciej Czarnecki

Jakie rozwigzania proekologiczne sg obecnie
najczesciej stosowane w projektowaniu stoisk?

Jednym z najwazniejszych rozwigzan jest stosowa-
nie materiatéw pochodzacych z recyklingu. Przy-
ktadowo, panele graficzne, ktére wykorzystujemy
w systemach Clever Frame, mozna zrecyklingowac
az siedmiokrotnie. Rownie istotna jest konstrukcja
stoisk — powinna by¢ modutowa i kompaktowa,
co nie tylko utatwia transport, ale takze zmniejsza
emisje CO,. Dzigki mozliwosci roztozenia stoisk na
pojedyncze elementy potrzebujemy mniej miejsca
podczas przewozenia, co przektada si¢ na mniejszy
Slad weglowy. Takie podejscie nie tylko wpisuje sie
w trendy proekologiczne, ale takze pozwala firmom

dziata¢ bardziej Swiadomie.

Czy zauwazasz, ze klienci stawiajg wiekszy nacisk
na zrbwnowazony rozwoj?

Zdecydowanie tak. Dla wielu firm ekologia to juz nie
tylko trend, ale integralna czesc ich strategii bizne-
sowej. Klienci coraz czesciej pytajg o mozliwos¢ po-
nownego uzycia stoisk, opcje wynajmu czy recykling
elementéw po zakonczeniu ich eksploatacji. Dla nas

to sygnat, ze zmierzamy we wtasciwym kierunku.



Jakie sg Twoim zdaniem najwigeksze wyzwania
zwigzane z proekologicznym projektowaniem
stoisk?

Najwiekszym wyzwaniem jest znalezienie réwno-
wagi miedzy trzema kluczowymi aspektami: este-
tyka, funkcjonalnoscig i zasadami zréwnowazonego
rozwoju. Klienci oczekujg stoisk, ktére sg atrakcyjne
wizualnie, ale jednoczesnie spetniajg wszystkie wy-
magania praktyczne. Wprowadzanie coraz wiekszej
liczby proekologicznych rozwigzan, ktére sg zarow-
no trwate, jak i tatwe do recyklingu, moze wyma-
gac¢ kompromiséw na etapie projektu. W naszym
zespole traktujemy to jednak nie jako problem, lecz
jako wyzwanie. Innym istotnym aspektem jest edu-
kowanie wystawcow. Wcigz spotykamy sie z prze-
konaniem, ze ekologiczne rozwigzania sg jedynie
dodatkowym wydatkiem, a nie dtugoterminowa
inwestycja. Tymczasem wybdr systemow wielo-
krotnego uzytku, takich jak Clever Frame, to realne
oszczednosci, zaréwno finansowe, jak i srodowi-
skowe. Te wyzwania pokazujg, ze ekologiczne pro-
jektowanie stoisk to nie tylko kwestia technologii,
ale takze zmiany podejscia catego rynku — od pro-
jektantéw, przez producentéw, po samych wystaw-
céw. Ale wtasnie te wyzwania sg tym, co sprawia, ze

nasza praca jest tak satysfakcjonujaca.

Jak zrownowazone rozwigzania, ktére wprowadzasz
do swoich projektéw, wptywajag na wizerunek
marek?

Stoiska zaprojektowane w duchu proekologicznym
wysytaja silny sygnat, ze marka troszczy sie o $ro-
dowisko i jest Swiadoma globalnych wyzwan. To
buduje zaufanie i przycigga klientéw, ktorzy identy-
fikujg sie z wartosciami zrownowazonego rozwoju.
Takie podejscie nie tylko wzmacnia wizerunek, ale
czesto staje sie kluczowym czynnikiem przewagi
konkurencyjnej. Warto rowniez zauwazy¢, ze zrow-
nowazone stoiska moga stac sie elementem opo-

wiesci marki — przestrzenig, w ktérej mozna wprost

pokazac, jak firma realizuje swoje zatozenia doty-
czgce ochrony srodowiska. Materiaty pochodzgce
z recyklingu, konstrukcja wielokrotnego uzytku czy
energooszczedne rozwigzania techniczne stajg
sie nie tylko czescig ekspozyciji, ale takze historig,
ktérg marka moze przekazaé¢ odwiedzajgcym. Dtu-
goterminowo takie podej$cie wzmacnia lojalno$é
klientéw i partneréw biznesowych, ktérzy docenia-
ja marki autentyczne i zaangazowane. To nie tylko
korzystne dla srodowiska, ale takze dla budowy

trwatych relacji i stabilnej pozycji rynkowe;j.

Czy uwazasz, ze ekologia stanie si¢ standardem
w branzy wystawienniczej, a nie tylko opcja?

Mysle, ze to tylko kwestia czasu, az ekologia sta-
nie si¢ obowigzkowym elementem projektowania
stoisk targowych. Juz teraz widzimy, jak wiele firm,
zaréwno duzych, jak i matych, zaczyna wprowadzac¢
zrobwnowazone rozwigzania jako integralng czesc¢
swojej strategii biznesowej. Przemyst wystawien-
niczy, ktory do tej pory generowat znaczace ilosci
odpaddw, zmienia sie pod wptywem innowacyjnych
technologii i wiekszej dostepnosci ekologicznych
materiatow. Modutowe stoiska, materiaty z recy-
klingu, energooszczedne systemy oswietlenia — to
wszystko staje sie bardziej powszechne i przystep-
ne cenowo. Wierze, ze wkroétce nie bedzie pytania
»CzZy wprowadzaé ekologiczne rozwigzania?”, ale
raczej ,jak szybko mozemy dostosowac sie do no-
wych standardow?”. Ekologia to przysztos¢ wysta-
wiennictwa, a firmy, ktére juz dzis podejmujg dzia-

tania w tym kierunku, beda liderami jutra.
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UDANA EXPOZYCJA

Skuteczna ekspozycja na targach? Podpowiadamy, jak to zrobi¢

odczas targow, gdy o uwage odwiedzajgcych konkurujg dziesigtki marek,
liczy sie nie tylko to, co oferujesz, ale takze sposoéb, w jaki to prezentu-
jesz. Stoisko targowe jest wizytowka Twojej firmy, a jego aranzacja moze
przesadzi¢ o sukcesie lub porazce. Dlatego warto postawi¢ na modutowe systemy
ekspozycyjne, takie jak regaty, postumenty czy podesty, ktére tgczg funkcjonalnosé

z nowoczesnym designem.



Modutowe regaty, postumenty i podesty sg projek-
towane z mysla o nowoczesnych trendach w wy-
stawiennictwie. Dostepne w réznych wariantach
wykonczen pozwalajg na stworzenie eleganckiego
i spojnego wizualnie stoiska, ktére przycigga uwa-
ge odwiedzajgcych. Dodatkowo elementy takich
ekspozytorow mozna personalizowac, np. poprzez
dodanie logo, grafik czy firmowych koloréw, co
wzmacnia identyfikacje wizualng marki. Co wazne,
modutowe rozwigzania sprawdzajg sie zaréowno na
duzych, jak i matych stoiskach — mozna je tatwo
dostosowaé do dostepnej przestrzeni, niezaleznie
od tego, czy do dyspozycji mamy 10, 50 czy 150
m?2. Regaty moga petni¢ funkcje Scianek dziato-
wych, pomagajgc wydzieli¢ rézne strefy na stoisku,
podczas gdy postumenty doskonale nadajg si¢ do
prezentacji kluczowych produktéw. Dzigki wszech-
stronnosci tych elementow efektywnie wykorzy-

stasz kazdy centymetr przestrzeni.

Poznaj nasze wskazoéwki dotyczgce tworzenia eks-

pozycji na stoisku targowym.

Uzywaj réznych wysokosci

Tworz interesujgcg dynamike ekspozycji, ustawiajgc
produkty na réznych poziomach za pomocg rega-
tow, postumentow czy podestow. Taki zabieg przy-

cigga wzrok i zwigksza atrakcyjnos¢ stoiska.

Stosuj zasade
»sMniej znaczy wiecej”

Unikaj przetadowania stoiska produktami. Lepiej
wyeksponowaé mniej produktéw w sposdéb este-
tyczny i przejrzysty, niz przyttacza¢ odwiedzajgcych

nadmiarem detali.

Personalizuj ekspozycje zgodnie
z identyfikacjg marki

Wykorzystaj elementy graficzne, kolory firmowe
i logo, aby ekspozycja produktéw byta spoéjna z wi-
zerunkiem Twojej marki. To wzmacnia rozpoznawal-

nos¢ i zapada w pamigc.

15



Zadbaj o odpowiednie
oswietlenie

Oswietlenie moze zdziata¢ cuda — skieruj $wia-
tto na kluczowe produkty, uzywajgc reflektorow
lub lamp LED. Swiatto punktowe podkresli detale

i nada stoisku profesjonalny wyglad.

Zainwestuj w unikatowe
ekspozytory

Nietypowe ekspozytory przyciagajg uwage i dodajg

Twojemu stoisku oryginalnosci. Odwiedzajacy z ta-

twoscig rozpoznajg wyposazenie z sieciowek, wiec

16

warto postawi¢ na co$ wyjatkowego, co wyrdzni

Cie na tle konkurencji.

Jesli poszukujesz kreatywnych rozwigzan ekspozy-
cyjnych dla swojej marki, polecamy Twojej uwadze
systemy modutowe HELO FORM. Zapewniajg one
nieograniczong swobode aranzacji, dzieki czemu
tatwo dostosujesz swoje stoisko do kazdego wy-
darzenia. Po zakonczonym evencie z powodzeniem
wykorzystasz je do innych aktywnosci — aranzaciji

firmowego showroomu, biura czy salonu sprzedazy.



17



18

NA

STOISKO NA MEDAL

Zwyciestwo na targach? To nie tylko
sprzedaz, ale i nagrody za design!

toisko firmy Techma, zaprojektowane przez studio projektowe Clever Fra-
me, zdobyto nagrode w kategorii ,Ekspozycja targowa” podczas targéw
INTRALOGISTICA Poland Expo. To projekt, ktéry taczy funkcjonalnos¢
z nowoczesnym designem, przektadajgc sie na skuteczng prezentacje marki. Jak

powstata ta wyjatkowa przestrzen i co sprawito, ze zostata wyrézniona?



Koncepcja projektu

Marka Techma, jako polski producent systeméw in-
tralogistycznych, stawia na nowoczesnosé, funkcjo-
nalnos¢ i precyzje — te same wartosci przyswiecaty
nam podczas projektowania jej stoiska targowego.

Naszym celem byto stworzenie przestrzeni, ktéra

nie tylko odda charakter marki, ale takze zapew-
ni komfortowe warunki do spotkan biznesowych

i efektywnej prezentacji oferty.
Kolorystyka stoiska opiera sie na charakterystycz-

nych dla Techma barwach — gtebokiej czerni i in-

tensywnej pomaranczy, ktére podkreslajg nowocze-
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sny i dynamiczny wizerunek marki. Aby przetamac
surowos¢ tych kolorow, w aranzacji uwzglednilismy
rowniez zywe rosliny, ktére dodajg przestrzeni

Swiezosci i naturalnej lekkosci.
Lekkos¢ formy

Jednym z kluczowych elementéw projektu byto za-
stosowanie systemu azurowego Deco Frame. To
rozwigzanie pozwala na wizualne wydzielenie prze-
strzeni, nie zamykajac jej optycznie. Pionowe profi-
le nadajg lekkosci i sprawiajg, ze stoisko pozostaje
otwarte oraz tworzy harmonijng kompozycje. Aby
podkresli¢ elegancki charakter stoiska, nasi pro-
jektanci zastosowali panele typu glass oraz panele
z potyskiem imitujgce szkto dymione. Nadajg one
przestrzeni prestizowego wygladu, wprowadzajgc

subtelny efekt gtebi i odbicia.
Czytelny przekaz
W samym sercu stoiska umiesciliémy zaplecze po-

kryte grafika nawigzujgcg do dziatalnosci marki

Techma. Stanowita ona nie tylko element dekoracyj-

ny, ale takze czytelny przekaz dla odwiedzajgcych,
ktoéry w prosty sposob komunikowat, czym zajmuje
sie firma i jakie wartosci reprezentuje. W przygo-
towanej przez nas aranzacji nie zabrakto takze te-
lewizoréw, na ktorych wyswietlane byty materiaty
promocyjne. Pozwolity one wzmocni¢ komunikacje
marki oraz zwiekszy¢ zaangazowanie gosci poprzez

dynamiczng forme prezentacji.

Przestrzen dla biznesu

Z mysla o komforcie gosci na stoisku zaplanowano
dedykowane miejsce do spotkan, gdzie przedsta-
wiciele marki mogli prowadzi¢ rozmowy w bardziej
kameralnej atmosferze. Dzigki odpowiedniemu
rozmieszczeniu mebli i subtelnemu wydzieleniu
przestrzeni strefa ta zapewniata wygode, sprzyjata
nawigzywaniu relacji biznesowych oraz pozwalata

skupi¢ sig na merytorycznych dyskusjach.

Dzieki zastosowaniu nowoczesnych rozwigzanh
i dbatosci o detale udato nam sie stworzy¢ stoisko,
ktore doskonale odzwierciedla DNA marki Techma.

Potaczenie intensywnej kolorystyki z lekkimi for-



zaplecze

N

strefa spotkan

Deco Frame

mami Deco Frame, eleganckimi materiatami i funk-
cjonalnym uktadem przestrzeni sprawito, ze projekt
wyrdzniat sie na tle innych wystawcow biorgcych

udziat w wydarzeniu.

Projekt ten pokazuje, ze odpowiednio dobrane roz-

wigzania wystawiennicze moga znaczaco wptynaé

strefa biznesowa

Wizualizacja 3D
Stoisko o powierzchni

50 m?

na odbiér marki oraz jakosc¢ interakcji z klientami.
Nagroda w kategorii ,Ekspozycja targowa”, przy-
znana marce Techma podczas targéw INTRALO-
GISTICA Poland Expo, to dla nas dowod na to, ze
estetyka i funkcjonalnos¢ mogg i$¢ w parze, two-
rzac przestrzen, ktéra nie tylko zachwyca, ale takze

skutecznie wspiera cele biznesowe.
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ZAINSPIRUIJ SIE
NASZYMI REALIZACJAMI

Zobacz stoiska, ktére udowadniajg, ze pierwsze wrazenie ma znaczenie!



Stoisko marki Dakea, targi DACH FORUM

Stoisko marki PANOVA, targi Warsaw Industry Week




Stoisko marki Scorpio, targi RemaDays

Stoisko marki Beauty Planet, targi BEAUTY FORUM & HAIR
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Stoisko marki Energy Invest, targi Solar Energy Expo
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Stoisko Centrum Maszyn CNC, targi Warsaw Industry Week

26



Stoisko marki Fusion Labs, targi Vapexpro

Stoisko marki KLEVE, targi Solar Energy Expo
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