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Wstep

Jako marka, ktérej realizacje wywarly przez lata istotny wptyw
na polskie i europejskie wystawiennictwo, chcemy umacniaé
naszg pozycje rynkowa réwniez w kwestii spojnosci komunikacji

i wizerunku.

W odpowiedzi na te potrzebe stworzyliSmy dokument
zawierajacy opis kluczowych sktadnikéw identyfikacji marki
Clever Frame, ktéry porzadkuje elementy wizualne w celu
prawidtowego konstruowania jej wizerunku oraz okresla zasady

ich wykorzystania na réznorodnych nos$nikach.

Brandbook Clever Frame adresowany jest do wszystkich
os6b zaangazowanych w realizacje zadan wptywajacych
na postrzeganie marki, w tym dziatéw marketingu, redakciji

prasowych, agencji reklamowych czy projektantéw graficznych.



1.1. Logotyp — wariant podstawowy

Logo jest najwazniejszym elementem identyfikacji i tozsamosci
marki Clever Frame. Sygnet cechuje sie ponadczasows,
minimalistyczng forma. Jego geometria reprezentuje porzadek
i nawigzuje do portfolio produktowego marki. Nowoczesne
Sciecia symbolizujg dynamike i rozwéj, a intensywny odcien

czerwieni podkresla pasje i odwage do tworzenia.
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1.2, Logotyp — wariant typograficzny F RAM E

W sytuacjach, gdy nie ma mozliwosci uzycia logotypu wraz
z sygnetem, dopuszcza si¢ uzycie typograficznej wersji znaku

(jedno lub dwuwierszowej).
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1.3. Logotyp — warianty kolorystyczne

Logo w wariancie podstawowym wystepuje w charakterystycznej
dla marki intensywnej czerwieni. Warianty kolorystyczne
uzupetniajace to czern i biel. Dopuszczalne jest uzycie réznego

natezenia odcieni szarosci. Minimum 20% black.

Dopuszczalne jest stosowanie logotypu na grafikach i zdjeciach,

ktore stanowig forme tta i nie zaktoécajg czytelnosci znaku.
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1.4. Pole ochronne znaku

Pole ochronne logotypu oznacza minimalng odlegtosé

elementéw graficznych od znaku.

W logotypie Clever Frame® reguluje je wysoko$¢ nazwy marki.




1.5. Konstrukcja znaku

Znak sktada sig¢ z typograficznego logotypu wzbogaconego
0 opisujgcy go sygnet. éciecia mierzg 43,7°. Integralng jego

czescig jest symbol zastrzezenia znaku towarowego.

Srodkujac logotyp punktem odniesienia jest sam sygnet bez

symbolu znaku towarowego "®".
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1.6. Niedozwolone uzycie

Przy eksploatacji logo nalezy zwréci¢ uwage na zachowanie
geometrii znaku, kolorystyki, obszaru bezpiecznego oraz jego
konstrukcji. Nie dopuszcza si¢ nieproporcjonalnego skalowania,
obracania sygnetu, zmiany kata $ciecia naroznikdw czy uzycia na

tle zaburzajgcym jego czytelnos¢.

Integralng czescig logotypu jest symbol zastrzezenia znaku

towarowego "®".
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1.7. Claim

Claim jest dopowiedzeniem zaréwno komunikacyjnym, jak
i graficznym osobowosci marki Claver Frame. Moze by¢
uzyty na wszystkich materiatach drukowanych i digitalowych

w towarzystwie logotypu lub samodzielnie

Uwaga: logo z claimem to forma, ktéra ma nizszy prég czytelnosci,

dlatego nie zaleca sie jej uzycia na matych nosnikach.
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2.1. Ikony

Ikony stuzg do wizualizowania poje¢ czy wartosci w oszczedny
i czytelny w odbiorze sposéb. Zostaty opracowane w nawigzaniu
do charakterystycznych dla identyfikacji geometrycznych

ksztattow.

Zaprezentowane ikony sg punktem wyjscia. Przy projektowaniu
kolejnych nalezy zachowac¢ grubos¢ linii, kolorystyke oraz

wypracowang stylistyke.
W zaleznosci od kompozycji mozna uzyé:

¢ ikon dwukolorowych (czern + czerwien)
¢ ikon jednokolorowych (czern lub czerwien)
* ikon w skali szaroséci (min 20% K)

¢ ikon w kontrze (biaty)

g



2.2. Liternictwo

Theinhardt

Bold

Theinhardt

Bold

Theinhardt

Regular

Tytut artykutu

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequ-
at. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-

tum zzril delenit augue duis dolore te feugai.



2.3. Dokumenty i gadzety reklamowe

Dokumenty firmowe Clever Frame® sg wspdlne z sub-

brandem HELO FORM®.

Utrzymane w minimalistycznej konwencji, wzbogacone

renderowanymi ilustracjami stoisk Clever Frame®.
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2.4. Key Visual

Wizualizacje elementédw konstrukcyjnych stanowig uzupetnienie
przewodniego motywu graficznego. Zaprezentowane
w dynamicznym ujeciu, bez znacznych kontrastéw tonalnych
oraz punktu centralnego, moga by¢ wykorzystywane jako
niezalezna ilustracja lub jako tto oktadek czy innych materiatéw
marketingowych. W zaleznosci od sytuacji oraz specyfiki
projektu w tego typu layoutach stosujemy wytgcznie odcienie
z podstawowej palety kolorystycznej — odcienie gtebokiej
czerwieni lub szarosci. Niedopuszczalne sg jakiekolwiek
manipulacje badz odstepstwa — np. wykorzystywanie

kontrastujgcych akcentéw kolorystycznych.



2.4. Key Visual

Layouty charakteryzujg sie uporzadkowang dynamika
prostokatnych lub kwadratowych grafik.

Grafiki nie powinny zachodzi¢ na siebie, zachowujac $wiatto.

METRAZ N

120 m?

A 60m?2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis

nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.




2.4. Key Visual

Elementem porzadkujagcym kompozycje i typografie
jest cienka, czerwona, czarna lub szara linia pionowa
lub pozioma. Preferowane grafiki minimalistyczne,
sugerujgce proces, w stonowanych kolorach lub

z elementami czerwieni.

Lorem Ipsum



2.5. Tekst na jasnej grafice

Nalezy zadba¢ o czytelnosé, a takze odpowiednig ilos¢ Swiatta.

TYTUL

LOREM IPSUM



TYTUL LOREM IPSUM

2.5. Tekst na ciemnej grafice

Nalezy zadba¢ o czytelnosé, a takze odpowiednig ilos¢ Swiatta.
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2.7. Wspolne uzycie logotypow
Clever Frame® oraz HELO FORM®

HELO
HELO FORM® to sub-brand spétki Clever Frame®. Layout, na CLEVER FO R M
ktorym jest wymagane uzycie obu logotypéw jednoczesnie, FRAME

powinien zachowac czytelnos¢, nie przyttaczajgc swoim stylem

zadnej ze stron.

Pozioma linia — tacznik bedacy platforma miedzy markami,
wzmacnia komunikat wspotistnienia Clever Frame® wraz z sub-

brandem HELO FORM®.



Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
01 . Pozioma linia * elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et

dolore magna aliqua.

2.8. Uzupetniajace motywy
graficzne i akcenty
dekoracyjne 02. Symbol cytatu

03. Punktor

04. Button



2.8. Uzupetniajace motywy
graficzne i akcenty
dekoracyjne

05. Linia separujaca

06. Tytut dziatu
w kwadracie

07. Opis stoiska
w tabeli

TYTUL

METRAZ A 120m2 A 60m2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip

ex ea commodo consequat.




Dzigkujemy, ze pomagasz nam tworzy¢ spéjna
narracje i kreowac¢ wizerunek marki Clever Frame
zgodnie z zasadami opracowanymi w brandbooku.

W razie watpliwosci prosimy o kontakt:
marketing@cleverframe.com

Clever Frame Sp. z 0. 0.
ul. Grota-Roweckiego 203
52-214 Wroctaw

+48 71 789 50 01
biuro@cleverframe.com
www.cleverframe.pl
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