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Clever Frame® — stoiska targowe 3.0
Modutowe systemy wystawiennicze, po ktore siegajg marki na catym Swiecie

Ferrari Auoi PO ﬁ;l: HE

JAG U%A R @ <L goﬂwmmago{’mwn

Mercedes-Benz

VAflofalm & Pﬁzer P¢£G sanofi o Polpharma
TAG
() WKRUK
USP Zdrowie V[S W a0
SEPHORA SZZZ, swatches LONGINES  ROYAL CANIN
?g_";’
Eﬂ@&
BSOLUT 2 GLENMORANGIE C
%ﬁf y &@ﬂ I Marlhoro I
@cuivas  BOLS 1D w3 (lenfiddlich NesPResso
ol T % KARCHER A
qheSt(J; MOETF"%:’E(‘?”I-IIQNDON )OHNN(IE V\‘VALKER m
[ ]
ﬁ m | Bank Pekao HSBC <X> E B“::k o Deutsche Bank
Bank Polski
e | Millennium | @ Deloitte Cludbuny EWEL
\/ ) §
SKANSKA # TAURON .
DYSTRYBUCIA orange

PHILIPS Xerox SONY canon Fed-c.

Wszystkie prawa do znakéw towarowych sg wiasnoscig ich odpowiednich wtascicieli.
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SHOWROOM, czyli swiat wystawiennictwa Clever Frame

Magazyn SHOWROOM to efekt naszego zamitowania do designu — i to nie tylko na poziomie estetyki, lecz
takze funkcjonalnosci i innowacyjnosci. Nie ma tu zadnych schematow. Kazdy numer jest dla nas platforma do
pokazywania trenddéw i koncepcji wystawienniczych, ktére napedzajg event marketing i sprawiajg, ze jest on o wiele

bardziej angazujgcy.

Naszg redakcje tworzy zespdt projektantow oraz ekspertow ds. marketingu wystawienniczego, dziatajgcy pod
skrzydtami marki Clever Frame — lidera modutowych systeméw wystawienniczych w Polsce. Jeste$my pasjonatami
tego, co robimy. Dla naszego zespotu systemy modutowe to cos$ wigcej niz tylko technologia — to opowies¢ o tym,
jak przestrzen i jej odpowiednie zaaranzowanie wptywajg na biznes. Kiedy architektura, wnetrza i komunikacja

wizualna tgczg sie w jedng catos¢, wtedy wiemy, ze to wszystko ma sens!

Kazdy z projektow stoisk targowych, ktéry znajdziesz na tamach magazynu, jest naszg autorskg koncepcjg. Mamy
nadzieje, ze nasze pomysty na zaaranzowanie stref wystawienniczych zainspirujg Cie do stworzenia przestrzeni,

ktore przyciggajg uwage, budujg marke oraz generujg niesamowite wyniki.

Opowiedz nam o swoich planach i potrzebach, a my przygotujemy dla Ciebie e ——
bezptatny projekt stoiska na targi, wyposazenia sklepu czy przestrzeni

HoReCa

Dowiedz sig¢ wigcej o mozliwosciach systemoéw

CLEVERFRAME.PL

Clever Frame i zobacz, jak tatwo mozesz je zaadaptowaé -

na potrzeby wtasnego biznesu


https://bit.ly/406gpXq
https://bit.ly/3s7Df4j
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Targi na afiszu

Ponad 200 plakatdw, dziesigtki oktadek ksigzek i ptyt, kilkanascie tysiecy
negatywow, a do tego niezliczona ilos¢ projektéw zwigzanych z architekturg
whnetrz, scenografig, flmem, typografig i wystawiennictwem.
Wydawac by si¢ mogto, ze za takim dorobkiem stoi sztab ludzi, tymczasem
nalezy on do zaledwie jednej osoby.

Wojciech Zamecznik z plakatem do filmu Cieri w rezyserii Jerzego Kawalerowicza. Warszawa, 1956 rok

Fot. Zbyszko Siemaszko / RSW / Forum



talent wywarty istotny wptyw na rodzima sztuke
i projektowanie graficzne, a takze przyczynily sie
do promociji polskiej sztuki na $wiecie. Jego prace
wystawiano wielokrotnie poza granicami kraju,
w tym w Kanadzie, Wtoszech, Francji, Szwecji, Rosji

czy Brazylii.

Alchemia fotografii

Zamecznik prezentowat postawe, ktérg Smiato
mozemy nazwac pozytywistyczng. Interesowaty go
nauki Sciste i technika, co przektadat migdzy innymi
na innowacyjne pomysty zwigzane z urzadzaniem
przestrzeni do zycia i pracy — budowat instalacje
akustyczne czy aparaty pomagajgce mu na co dzien.
Posiadat matematyczny umyst, wiec nie miatby
zapewne nic przeciwko temu, by opisa¢ jego postac¢
w liczbach: 44 lata zycia, dziesigtki oktadek ksigzek
i ptyt, kilkanascie tysiecy negatywéw i ponad 200

Zrédto: Zacheta — Narodowa Galeria Sztuki

plakatow filmowych, spotecznych i koncertowych.
Plakat VIIl OgdInopolskiej Wystawy Fotografiki, 1959 rok. To zestawienie doskonale uzupetniajg stowa jego
Projekt graficzny: Wojciech Zamecznik L . i .

przyjaciela, Jana Lenicy, z ktorym zrealizowat

awangardowa animacje promocyjng dla pawilonu

g osobag jest Wojciech Zamecznik (1923- polskiego na wystawe miedzynarodowa ltalia’61:
1967) — projektant, grafik, fotograf, jeden
z najwybitniejszych przedstawicieli polskiej Dla Wojciecha Zamecznika plakat byt
szkoty plakatu. Posta¢ absolutnie nieprzecietna, dziataniem matematycznym, jego dazeniem
ktorej prace wykraczaty poza tradycyjne ramy byto sprowadzenie skomplikowanych wzoréw
jednej dyscypliny artystycznej. Jego zdolnos¢ do do najprostszych réwnarn, do sumy dwoch,
myslenia interdyscyplinarnego oraz wszechstronny trzech elementow. Chetnie zderzat ze soba
]
<
]
©
=
K

Wystawa ,Wojciech Zamecznik. Foto-graficznie” Widok ekspozycji w Zachecie — Narodowej Galerii Sztuki, 2016 rok
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Zrédio: Zacheta — Narodowa Galeria Sztuki

Plakat Ogolnopolskiej Wystawy Architektury Wnetrz, 1957 rok. Projekt graficzny: Wojciech Zamecznik

fotografie i znak graficzny, czesto organizowat
cata przestrzen plakatu jednym tylko elementem,
niekiedy poprzestawat na sprowadzeniu
dziatania do znaku, ale z najwyZsza luboscig
alchemika preparowat fotografie: wyzerat ja
kwasami, odwracaf, maltretowat w kuwetach,
moczyt w wannie, kadrowat, cigf, wyzymaf, az
wreszcie wydobywat z niej sam ekstrakt, dziatanie

spotegowane, dZzwiek mocny i czysty.

Projekt graficzny: Wojciech Zamecznik. Zrodto: Zacheta — Narodowa Galeria Sztuki

Plakat VIl Miedzynarodowego Biennale Plakatu, 1978 rok.
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Pozeracz obrazow

Wojciech Zamecznik robit zdjecia z taka pasjg jak
wspotczesni iPhone’owi ,pozeracze obrazéw” W jego
fotograficznym archiwum znajdziemy zaréwno
dokumentacje zycia codziennego, kadry z podroézy,
aranzowane autoportrety, jak i portrety innych
artystow — Jana Mfodozenca, Wojciecha Fangora czy
Franciszka Starowieyskiego. Czegsto uzywat wtasnych
zdje¢ do prac graficznych. Przetwarzat je, kadrowat
i siegat po technike odbijania negatywowego,
w ktérej obraz przetwarzany jest w sposéb odwrotny
do standardowego. Dzigki odwrdceniu tondow
Zamecznik uzyskiwat unikatowy i niejednokrotnie
surrealistyczny efekt wizualny, ktéry przektadat na

projekty plakatow, ksigzek czy oktadek czasopism.

Wojciech Zamecznik byt prekursorem artystycznego
przetwarzania i wykorzystywania fotografii na
uzytek grafiki. Jego prace, bedace potgczeniem
eksperymentu, rzemiosta i artystycznej wizji,
intrygowaty nowoscia w powojennej Polsce i wcigz
fascynujg swojg oryginalnoscig. W przeciwienstwie
do bardziej tradycyjnych, nieraz przesyconych
elementami plakatéw - tutaj artysta czesto
stosowat minimalistyczne podejscie, skupiajgc sie

na prostocie formy i barwy, co czynito jego prace



Zrédto: Narodowe Archiwum Cyfrowe

Scena ze sztuki teatralnej Zielony gil, do ktérej scenografie zaprojektowat Wojciech Zamecznik. Warszawa, 1950 rok

wyrazistymi i nowoczesnymi. Jego wyczucie estetyki
oraz umiejetno$¢ komunikacji wizualnej pozwolity
mu zbudowac¢ imponujgce artystyczne portfolio.
Obok grafiki i fotografii tworzyt tez czotéwki

filmowe i telewizyjne, scenografie teatralne, znaki

graficzne, miedzy innymi funkcjonujgce do dzi$
logo Miedzynarodowego Biennale Plakatu czy
wydawnictwa Arkady, a takze projekty zwigzane

z wystawiennictwem.

Wystawa ,Wojciech Zamecznik. Foto-graficznie”. Widok ekspozycji w Zachecie — Narodowej Galerii Sztuki, 2016 rok
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Fot. Marek Krzyzanek



Plakat do filmu SOS Titanic z 1961 roku. Projekt graficzny: Wojciech Zamecznik
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Zrédto: Courtesy Everett Collection



Plakat Ogélnopolskiej Wystawy Fotografiki Uzytkowej, 1966 rok. Projekt graficzny: Wojciech Zamecznik, Stanistaw Zamecznik

W RAMACH SZTUKI: artysta + ekspresja + inspiracje
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Zrédto: Zacheta — Narodowa Galeria Sztuki
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Artbook Wojciech Zamecznik. Projektowanie totalne to wydawnictwo, ktére stanowi istotne uzupetnienie historii polskiego projektowania.
Na grafice: projekt polskiego pawilonu w Mediolanie autorstwa Wojciecha Zamecznika, 1958 rok

Wystawiennictwo jako
okno na Swiat

Wojciech Zamecznik rozpoczynat swojg droge
tworczg zaraz po wojnie. W pierwszym okresie
zajmowat sie wystawiennictwem i scenografig,
poniewaz architektura — jego wyuczony zawdd — nie
dawata wowczas duzych mozliwosci i roznorodnosci.
Dzieki wystawiennictwu mégt dziataé¢ na styku
architektury i plastyki, a takze podrézowac
w nietatwych czasach PRL-u. Projektowat miedzy
innymi aranzacje wystaw gospodarczych oraz

pawilonéw polskich na miedzynarodowe targi.

Nazwisko Zamecznika pojawia si¢ wsréd autoréow
takich projektow jak pawilon Wegiel” na Wystawie
Ziem Odzyskanych we Wroctawiu (1948), ktory
zostat nagrodzony na | Ogoélnopolskiej Wystawie
Architektury Wnetrz i Sztuki Dekoracyjnej, stoisko
polskie na Targach Zywnoéciowych w Londynie
(1954) i w Paryzu (1955), stoisko Metalexportu
na Miedzynarodowych Targach w Mediolanie
(1959), pawilon polski na targach w Turynie
(1961) czy projekt pierwszej ekspozycji statej
Muzeum Sportu i Turystyki (1966). Na blisko
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2000 metréw kwadratowych trudnej i ciemnej
przestrzeni Zamecznik stworzyt wéwczas realizacje
wystawienniczg opowiadajgcg o dziejach polskiego
sportu i ruchu olimpijskiego. Wszystko to w oparciu
o czarno-biatg tonacje, Swietnie kadrowane zdjecia
oraz elementy dynamizujgce przestrzen — obracajgca
sie rzezbe Dyskobola we wnece wytozonej lustrami

czy projekcje przezroczy.

Doswiadczenie
ekspozycji

Doskonatym podsumowaniem dziatalnosci

wystawienniczej Wojciecha Zamecznika sg
stowa Matgorzaty Kuciewicz i Simone De lacobis
z kolektywu Grupa Centrala, ktérzy z perspektywy
badaczy spojrzeli na archiwum artysty, a wyniki
swojej pracy zaprezentowali w formie dedykowanej
mu wystawy (,Pole widzenia”, Fundacja Archeologia

Fotografii, 2018):

Analizujgc materiaty archiwalne dotyczace
projektow wystaw autorstwa Wojciecha
Zamecznika — realizowanych samodzielnie lub

wraz ze wspofpracownikami — mozemy odczytac



cafy repertuar rozwigzan przestrzennych
i plastycznych, ktére miaty wzmacniac
y,doswiadczenie” ekspozycji. ,Zamecznikowe”
wystawiennictwo eksperymentowato
z charakterem przestrzeni, rownowazac jego
funkcje informacyjne i estetyczne. Mnozac
srodki artystyczne, ktorymi ,atakowata” wystawa,
starano sie wpfywac na poszerzenie zdolnosci
percepcyjnych zwiedzajacych. Zamecznik,
podobnie jak jemu wspdtfczesni, za kazdym
razem chciat uzyskac inng sume wrazen, inny
charakter catosci. ,Pole widzenia” rozszerzano
dzieki trojwymiarowosci oprawy, faczeniu grafiki,
fotografii i malarstwa w caftos¢ zmieniajaca
dzieki

przemieszczaniu sie widza, a nie, jak czesto

sieg / doswiadczang w ,ruchu” -

dzisiaj, w oparciu o ruchomosc¢ multimediow.

Stowa te doskonale pokazujg, jak wspdtczesne byto
jego myslenie o komponowaniu wystaw. Wszelkiego
rodzaju strefy wystawiennicze to w koncu co$
wiecej niz tylko miejsce prezentacji. To przestrzenie
budowania doswiadczen. Formy artystyczne,
ktore tgczg kreatywnos¢ z funkcjonalnoscis,
angazujg zmysty, tworzg historie wokot marki i — co

najwazniejsze — rezonujg z publicznoscia.

Na artystycznej fali

Wojciech Zamecznik tworzyt prace wyjatkowe pod
wzgledem formy, koloru i kompozycji. Zainspirowani
jego dzietami przygotowalismy projekt koncepcyjny
stoiska targowego nawigzujgcy do kluczowych
elementow jego twdrczosci, w tym do dynamicznych
form i struktur, asymetrii, geometrii, ograniczonej

palety barw oraz gry $wiatta i cieni.

Od poczatku wiedzielismy, ze stoisko powinno sie
odznaczaé¢ nietypowymi, dynamicznymi formami,
nawigzujgcymi do eksperymentalnego podejscia
Zamecznika do projektowania przestrzeni, stad tez
wykorzystaliSmy wolnostojgcg Sciane w ksztatcie
fali pokrytg barwionymi, pottransparentnymi pane-
lami. Jej uzupetnieniem sg asymetrycznie utozone
postumenty, ktérych obty ksztatt nawigzuje do logo-
typu Miedzynarodowego Biennale Plakatu w War-
szawie oraz kolorowych két z plakatu promujgcego
VIIl Ogdlnopolskg Wystawe Fotografiki. Dla podkre-
$lenia charakteru aranzacji wykorzystaliSmy ogra-

niczong, ale wyrazistg palete barw, zaczerpnietg

z afiszy filmowych takich produkcji jak Zfoto, SOS

Titanic czy Pieski swiat. Dopetnieniem catosci jest

wielopunktowe os$wietlenie, ktére wzmacnia efekt

Stoisko targowe inspirowane tworczoscig Wojciecha Zamecznika. Koncepcja studia projektowego Clever Frame

W RAMACH SZTUKI: artysta + ekspresja + inspiracje
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Stoisko targowe inspirowane tworczoscig Wojciecha Zamecznika. Koncepcja studia projektowego Clever Frame

plastycznosci oraz trojwymiarowosci stoiska. Swiatto, obraz, tworzy atmosfere, pomaga wydobywac szcze-
tak jak w intensywnie uprawianej przez Zamecznika goty i kreowac nowe, nieoczekiwane perspektywy. =
fotografii, jest tu wiec zarébwno kwestig techniczng,

jak i artystyczng. Jest narzedziem, ktore ksztattuje

14 W RAMACH SZTUKI: artysta + ekspresja + inspiracje
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ARCHIWUM: targi + historia + fotografia

(Nie)zapomniane
epoki motoryzacji

Targi motoryzacyjne to miejsce, gdzie historia splata si¢ z przysztoscia,
tradycja spotyka innowacje, a pasja taczy ludzi z catego swiata. W ich
bogatej historii odnajdziemy wiele postaci, projektéw i wydarzen, ktore
zyskaty status kultowych, stajgc sie nie tylko Swiadkami, ale i kreatorami
postepu technologicznego.

Wystawa samochodéw marki Mercedes-Benz. Migedzynarodowe Targi Poznariskie, 1936 rok

16

Zrédto: Narodowe Archiwum Cyfrowe



Stoisko firmy Moto Guzzi podczas targéw Fiera Campionaria. Mediolan, 1952 rok

ARCHIWUM: targi + historia + fotografia

Courtesy of Archivio Storico Fondazione Fiera Milano
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Courtesy of Archivio Storico Fondazione Fiera Milano

Targi Fiera Campionaria.
Mediolan, 1949 rok

ARCHIWUM: targi + historia + fotografia



Stoisko marki Continental. Krakowskie Targi Wzoréw, 1940 rok

20 ARCHIWUM: targi + historia + fotografia

Zrodto: Narodowe Archiwum Cyfrowe



Ekspozycja samochoddw marki Mercedes-Benz. Targi Katowickie, 1937 rok

Stoisko marki Fiat. Targi Katowickie, 1937 rok

ARCHIWUM: targi + historia + fotografia

Zrédto: Narodowe Archiwum Cyfrowe

21
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Targi Fiera Campionaria. Mediolan, 1928 rok

22 ARCHIWUM: targi + historia + fotografia

Courtesy of Archivio Storico Fondazione Fiera Milano



Courtesy of Archivio Storico Fondazione Fiera Milano

Instalacja wystawiennicza marki Pirelli. Targi Fiera Campionaria. Mediolan, 1951 rok

Serdecznie dziekujemy Archiwum Historycznemu Fundacji Fiera Milano za pomoc i zaangaZowanie
wfoZzone w przygotowanie powyzszej publikacji. Jestesmy niezmiernie dumni, Ze nasza redakcja moze

przyczynic sie do popularyzacji tych niezwykle cennych i inspirujacych zasobow fotograficznych.
Redakcja

Archiwum Historyczne Fundacji Fiera Milano to niezwykta instytucja zajmujgca sie

dokumentowaniem i kultywowaniem historii targéw w Mediolanie. Zbiory, ktére znajdujg sie w zasobach

Archivio Storico
FFW Fondazione
Fiera

Milano

archiwum, to nie tylko fotografie, ale takze plakaty, gazety, ksigzki i filmy bedace nieocenionym
zrodtem wiedzy o modzie, architekturze, technologii oraz zyciu spotecznym w réznych epokach. Dzigki

zaangazowaniu Fundacji historia targéw w Mediolanie pozostaje dostgpna dla kolejnych pokolen,

niezmiennie inspirujgc badaczy, historykéw, mitosnikéw kultury oraz pasjonatéw wystawiennictwa.

ARCHIWUM: targi + historia + fotografia 23



AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci

TEKST: Jakob Dyrbye

H2H,
czyli ludzki wymiar biznesu

Koniec z modelem B2B czy B2C — czas na H2H, czyli potgczenie cztowieka
z cztowiekiem. W mysl tej koncepciji klienci przestajg by¢ anonimowymi
leadami czy cyframi w statystykach sprzedazy — sg ludzmi, z ktérymi
budujemy gtebsze relacje. Ta zmiana perspektywy przynosi firmom wiele
nieocenionych korzysci.

Stoisko targowe marki Menlo. Projekt i realizacja: Clever Frame

24



Swiecie, w ktéorym kazda transakcja
i interakcja szybko staje sie cyfrowa,
tradycyjne podziaty na B2B i B2C
okazujg sie przestarzate. Nowa era biznesu skupia
sie na czym$ bardziej fundamentalnym: potgczeniu
modelu H2H
B2C,

cho¢ nadal istotne, zaczynajg ustepowac miejsca

cztowieka z cztowiekiem, czyli

(ang. human-to-human). Modele B2B i

podejsciu, ktére stawia na pierwszym miejscu
relacje miedzyludzkie. To nie tylko zmiana
terminologii, ale przede wszystkim zmiana
perspektywy i postrzegania tego, kim sg nasi
odbiorcy. A sg po prostu, a raczej przede wszystkim,
ludzmi - jednostkami z wtasnymi oczekiwaniami,
obawami i potrzebami. W H2H chodzi wiec
o cztowieka i budowanie z nim relacji. W tym
procesie niezwykle pomocne sg narzedzia, w ktére
nie trzeba inwestowa¢, a wiec usmiech, kontakt
wzrokowy, uscisk dtoni i jezyk ciata. Budowanie
doswiadczen wspiera takze mozliwos¢ zobaczenia,
poczucia, dotkniecia naszego produktu lub ustugi
czy interakcji z nimi. Warto pamieta¢, ze cho¢
rozwigzania online, Al i wirtualne rewolucjonizujg
Swiat biznesu — i majg ku temu dobre powody - to
nigdy nie powinny (i nie moga) zastgpi¢ prawdziwych
relacji interpersonalnych. Muszg dziata¢ jako taktyki
uzupetniajgce strategii marketingowej, poniewaz

oferujg wielkg wartosc.

5 korzysci marketingu
bezposredniego

W erze cyfrowej, gdzie interakcje miedzyludzkie
czesto sg zastgpowane przez zimne algorytmy,
model H2H przywraca ludzki wymiar biznesu.
Skupienie sie na relacjach human-to-human
przynosi organizacjom szereg korzysci, ktére moga
sie znaczgco przyczyni¢ do wzrostu efektywnosci
komunikacji marketingowej, zwigkszenia lojalnosci
klientow i ostatecznie — poprawy wynikow sprzedazy.
Poznaj pie¢ fundamentalnych korzysci ptyngcych
z marketingu bezposredniego i przekonaj sig, ze jest

on niezbednym elementem strategii Twojej firmy.

Poznaj naszego eksperta

Jakob Dyrbye

Specjalista w dziedzinie wystawiennictwa,
tworca platformy szkoleniowej The Trade Show
Academy, =zatozyciel agencji Faust Dyrbye,
bedacej oficjalnym dystrybutorem systemu Clever
Frame® w Danii. Dysponujgc bogatym, ponad
30-letnim doswiadczeniem oraz potwierdzonymi
umiejetnosciami

prowadzenia proceséw

mentoringowych towarzyszy menadzerom
i przedsigbiorcom w rozwijaniu ich kompetencji
z zakresu marketingu wystawienniczego.
Wspétpracowat miedzy innymi z takimi firmami jak
Siemens, Carlsberg czy Unilever, szkolac tacznie
ponad 10 000 specjalistéow ds. marketingu,

sprzedazy i HR.

@ jakob-dyrbye

1. WYROZNIENIE MARKI NA RYNKU

Wspotczesni konsumenci sg przecigzeni wszelkiego
rodzaju tresciami reklamowymi, przez co moga
je przeoczy¢ lub po prostu zignorowaé. Dlatego
tak wazne jest, aby reprezentowac¢ swojg marke
osobiscie. Osobiste podejscie do klienta pozwala
na wyroznienie sie na przesyconym komunikatami
rynku oraz pokazuje, ze firma nie traktuje swoich
odbiorcow wytgcznie jako zZrodta przychodoéw. Kiedy
konsumenci czujg, ze sg traktowani indywidualnie

i ze poswiecamy im uwage, sg bardziej sktonni do

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci
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zakupéw czy tez ponownego skorzystania z ustug
naszej marki. Komunikacja H2H nie tylko wiec
przyciaga, ale i zatrzymuje klientéw, tworzac solidne

fundamenty dla przysztego wzrostu.

2. SZYBKA DROGA DO TAK

Poprzez bezposrednig komunikacje firmy sg w stanie
nawigza¢ blizsze relacje z klientami, co umozliwia
lepsze zrozumienie ich oczekiwan. To z kolei pozwala
na przygotowanie odpowiedniej oferty — takiej,
ktéra po prostu sprzedaje. Oferowanie odpowiednio
dobranych rozwigzan, czyli takich, ktére rezonujg
z indywidualnymi potrzebami i preferencjami,
skraca droge do TAK. Co wiecej, bezposredni
kontakt eliminuje wiele nieporozumien, ktére moga
wystgpi¢ w komunikacji online lub telefonicznej. Przy
odpowiednim poprowadzeniu rozmowy wszelkie
obiekcje klientow zostajg szybko przeksztatcone

w konwersje.

3. NATYCHMIASTOWY FEEDBACK

Spotkania twarzg w twarz zapewniajg

natychmiastowg informacje zwrotng. Oceny i opinie,

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci

jakie otrzymujemy od klientéw, moga automatycznie
postuzy¢ nam do ulepszenia oferty i uczynienia
jej bardziej atrakcyjng dla grupy docelowej.
Bezposrednia komunikacja pozwala takze szybko
identyfikowac potencjalnych klientéw. Biorgc udziat
w targach, eventach branzowych czy po prostu
prowadzac spotkania jeden na jeden, mozemy
nie tylko zweryfikowa¢ to, jak odbierane sg nasze
produkty i ustugi, ale takze rozpoczaé¢ przewod

sprzedazowy.

4. BIG TALK

Wiele udanych transakcji rozpoczyna sie od
niezobowigzujgcego small talku — pokazuje to, ze
rozmowa twarzg w twarz (nawet jesli poczgtkowo
przybiera forme btahej pogawedki) moze by¢ silnym
narzedziem biznesowym. Small talk umozliwia
przetamanie lodéw i sprzyja otwartej komunikaciji.
To wtasnie w tych pierwszych momentach, gdy
rozmowa koncentruje sie na ogodlnych tematach,
czesto ksztattujg sie pierwsze wrazenia — wrazenia,
ktére majg ogromny wptyw na dalszy przebieg relaciji

biznesowej. Co wiecej, small talk pozwala lepiej
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pozna¢ druga strone, co moze by¢ nieocenione przy

negocjacjach czy ustalaniu wspoélnych celow.

5. LEADY OD AMBASADOROW

Kiedy klienci dzielg sig swoimi pozytywnymi
doswiadczeniami z wtasng siecig kontaktéw, zostajg
ambasadorami naszej marki. Ta organiczna forma
promocji jest niezwykle skuteczna w przycigganiu
nowych klientéw, poniewaz potencjalni odbiorcy
bardziej ufajg rekomendacjom znajomych niz
tradycyjnym formom reklamy. Silna sie¢ referencji
naturalnie napedza wzrost firmy, dlatego tez
inwestycja w wysoka jako$¢ obstugi oraz dbanie
o satysfakcje odbiorcow powinny by¢ kluczowymi
elementami strategii kazdej firmy. Ukierunkowanie
na klienta i jego pozytywne doswiadczenia z marka

to wiec nie tylko sposdéb na budowanie lojalnej

Stoisko targowe marki Puszman. Projekt i realizacja: Clever Frame
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bazy klientéw, ale rébwniez na generowanie nowych,
wartosciowych leadéw, ktére moga sie znaczaco

przyczyni¢ do sukcesu biznesowego.

Kiedy prowadze szkolenia z zakresu marketingu,
zawsze podkreslam, ze model H2H nie jest tylko
kolejnym trendem - to przysztoSciowy sposoéb
myslenia o biznesie. W $wiecie, w ktérym technologia
dominuje nad wieloma aspektami zycia, ludzkie
podejscie do klienta moze sig¢ sta¢ najwiekszym
atutem firmy. Budowanie gtebszych, bardziej
osobistych relacji z odbiorcami to inwestycja, ktéra
przynosi dtugofalowe korzysci, zaréwno dla klientéw,
jak i dla firm. W koncu w centrum kazdej transakciji,
niezaleznie od branzy czy modelu biznesowego,

zawsze stoi cztowiek. m



The Trade Show Academy — dotgcz do spotecznosci
profesjonalistéw, ktorzy chcg wiedzieé wiecej!

Webinary, szkolenia online, spotkania kickoff czy ,jeden na jeden” z naszym ekspertem — Jakobem Dyrbye to
tylko cze$¢ rozbudowanej oferty The Trade Show Academy, ktéra czeka na kazdego, kto chce poszerzyé swoje

horyzonty biznesowe.

- Chcesz skutecznie pozyskiwac leady, a nastepnie przeksztatca¢ je w nowych klientow?

- Planujesz przeszkoli¢ swoj zespot przed udziatem w targach, ale potrzebujesz do tego
profesjonalnego wsparcia?

- A moze poszukujesz narzedzi, ktére pomoga Ci w planowaniu budzetu marketingowego

dla wydarzen i zarzadzaniu nim?

Jesli odpowiedz na co najmniej jedno z pytan jest twierdzaca, zapraszamy do dotgczenia do miedzynarodowej
spotecznosci The Trade Show Academy. Na dobry poczatek przygotowalismy dla naszych Czytelnikéw oferte

specjalng na zakup dowolnego kursu lub szkolenia organizowanego przez TTSA.

Rabat 15%
na zakup dowolnego kursu lub pakietu kurséw

dostepnego na platformie The Trade Show Academy

The Academy

Kod rabatowy: CleverAcademy15

Podaj kod przy sktadaniu zamoéwienia

Dowiedz sie wiecej o The Trade Show Academy: www.thetradeshowacademy.com

Chcesz by¢ na biezgco? Dotgcz do newslettera The Trade Show Academy: www.thetradeshowacademy.com/newsletter


http://www.thetradeshowacademy.com
http://www.thetradeshowacademy.com/newsletter
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tuki, ktore zbudowaty historie

Historia tuku w architekturze jest fascynujgcg podrdza przez rézne epoki,

kultury i style, od starozytnych cywilizacji po wspoétczesnosc. To opowiesc

o innowaciji, adaptacji i nieustannej fascynacji forma, ktéra tgczy w sobie
piekno z funkcjonalnoscia.

Koloseum, ikoniczna budowla starozytnego Rzymu, do dzi$ zachwyca swojg architektura. Dzigki zastosowaniu tukéw arkadowych amfiteatr osiggnat
nie tylko imponujgcy wyglad, ale réwniez przetrwat prébe czasu



Galeria Wiktora Emanuela Il w Mediolanie. Zdobigce jg kolumny i frontony nawigzuja do rzymskich tukéw triumfalnych

uki, od wiekéw bedagce jednym
z najbardziej rozpoznawalnych elementow
w architekturze, stanowig nie tylko
fascynujacy przyktad inzynierskiego geniuszu, ale
takze symbol trwatosci, sity i ponadczasowego
piekna. Ich historia, rozciggajgca sie przez rézne
cywilizacje i epoki, od starozytnego Rzymu po
wspobtczesnosé, jest Swiadectwem nieustannej
ewolucji technik budowlanych oraz poszukiwania
nowych form wyrazu artystycznego. tuki od zawsze
byty bowiem nie tylko elementem konstrukcyjnym,
ale tez wyrazem dazenia cztowieka do potgczenia
funkcjonalnosci z estetyczng doskonatoscig,
trwatosci z lekkoscig formy oraz $miatego
wykorzystywania przestrzeni. Przez wieki inspirowaty
budowniczych, architektow i artystéw, stajac sie
nieodtagczng czescig najwazniejszych obiektow

architektonicznych.

Starozytnosc

Historia tukéw jest tak stara jak sama architektura.
Pierwsze przyktady ich wykorzystania pochodzg

z Mezopotamii i starozytnego Egiptu, jednak

to w Cesarstwie Rzymskim osiggnety status
inzynierskiego arcydzieta. Starozytni Rzymianie
dostrzegli potencjat tuku nie tylko jako elementu
dekoracyjnego, ale przede wszystkim jako
sposobu na stawianie trwalszych, wigkszych
i bardziej imponujgcych konstrukcji. Wznoszac tak
monumentalne budowle jak akwedukty, amfiteatry
czy Swigtynie, dwczesni architekci i budowniczowie
dawali

Swiadectwo swego nieprzecigtnego

kunsztu. Do najbardziej charakterystycznych
przyktadow architektury rzymskiej zaliczy¢ nalezy
takze tuki triumfalne, czyli bramy ze zdobionymi
ptaskorzezbami fasadami. Wznoszone ku chwale
zwycieskich wodzéw podkreslaty potege Rzymu
i do dzi$ zachwycajg swa niebagatelng trwatoscia.
Wystarczy wspomnie¢ chociazby o tuku cesarza
Konstantyna Wielkiego,

ponad 1700 lat!

ktéry przetrwat juz

Sredniowiecze

Po opuszczeniu bram Rzymu tuki znalazty swoje
miejsce w Sredniowiecznej Europie, gdzie staty

sie¢ elementem romanskiej, a nastgpnie gotyckiej

STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje

31



Katedra Santa Maria del Fiore we Florencji. Brunelleschi, projektant koputy wiericzacej $wiatynie, zostat obwotany nowym lkarem — mitycznym
bohaterem, ktéry pokonat grawitacje

32 STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje



architektury. Wraz z nadejsciem gotyku tuki pétkoliste
ulegty lekkiemu zatamaniu, a architektoniczng palme
pierwszenstwa przejely tuki ostre. Wykorzystywane
do zamkniecia arkad umozliwity wznoszenie
wyjatkowo wysokich budowli, co otworzyto zupetnie
nowy rozdziat w historii architektury. £uki i tworzone
z nich sklepienia krzyzowo-zebrowe staty sie
fundamentem dla konstrukcji tak monumentalnych
dziet jak katedra Notre-Dame w Paryzu, katedra
w Chartres czy katedra w Kolonii. Luki gotyckie
petnity nie tylko funkcje strukturalne, ale réwniez
estetyczne. Bogato zdobione, stanowity element
dekoracyjny, ktory dodawat swigtyniom majestatu.
Ich obecnos$¢ w portalach, rozetach i arkadach
Swiadczyta o dazeniu architektéow do tworzenia
przestrzeni, ktére byty zaréwno wyrazem duchowych

poszukiwan, jak i mistrzostwa artystycznego.

Renesans

Renesans przyniost kolejng rewolucje

w mysleniu o architekturze. Centralnym punktem

nowego podejscia byta inspiracja antykiem,

Oculus - nowojorska stacja metra zaprojektowana przez Santiago Calatrave

a w szczegollnosci zainteresowanie formami
architektonicznymi starozytnego Rzymu i Grecji.
W tej epoce tuk odzyskat swojg dawng chwate.
Dominowaty tuki petne, bazujgce na klasycznych
zasadach symetrii i proporcji. Owczes$ni architekci,
jak chociazby Filippo Brunelleschi, Donato Bramante
czy Leon Battista Alberti, postrzegali je jako
symboliczne mosty miedzy ziemska doskonatoscia
a kosmicznym porzadkiem. Odzwierciedlato to
ich poszukiwania uniwersalnych prawd o naturze
i ludzkiej egzystencji, a nam pozostawito wiele
ikonicznych budowli. Jednymi z najbardziej
znaczacych przyktaddéw uzycia tuku w architekturze
renesansu jest koputa katedry Santa Maria del Fiore
we Florencji zaprojektowana przez Brunelleschiego
czy patac Villa Farnese w Capraroli, dzieto Vignoli,

w ktérym tuki harmonijnie tgczg sie z kubiczna bryta.

Czasy wspotczesne

Whptyw, jaki tuki miaty na rozwdj architektury, jest nie
do przecenienia. Wszystkie przytoczone przyktady

pokazujg, jak gteboko zakorzenione w kulturze
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Fasada apartamentowca 520 West 28th — pierwszego projektu Zaha Hadid Architects w Nowym Jorku

i sztuce jest dazenie do harmonii miedzy forma
a funkcjg, przesztoscig a przysztoscia, tradycjg
a innowacjg. Dzieki nim mozemy dostrzec, jak
tuki staty sie nie tylko symbolami swoich epok,
ale réwniez wiecznymi pomnikami ludzkiej
kreatywnosci i inzynierskiego geniuszu. We
wspotczesnej architekturze tuki znajdujg nowe zycie
dzieki innowacyjnym materiatom, zaawansowanym
technologiom i $miatym wizjom projektowym.
Dzisiejsi architekci, czerpigc z bogatej tradycji,
przeksztatcajg tuki w sposob, ktéry zaskakuje forma,
funkcjg i znaczeniem, czesto przekraczajgc granice

tego, co znamy z historii.

STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje

Analizy wspotczesnych realizaciji, takich jak chociazby
nowojorska stacja metra zaprojektowana przez
Santiago Calatrave czy futurystyczne konstrukcje
Zahy Hadid, pokazujg, jak dzisiejsza architektura na
nowo interpretuje motyw tuku. tuki wykorzystywane
sg do tworzenia dynamicznych form, przestronnych
wnetrz petnych Swiatta i powietrza lub jako elementy
sktadowe ztozonych struktur, ktére wydaja sie tamac
prawa grawitacji. To wtasnie w takich realizacjach tuk
manifestuje swoje nowe oblicze — nie jako relikwia
przesztosci, ale jako wszechstronne narzedzie
w rekach wspétczesnych twoércéw, pozwalajgce na

eksploracje nowych mozliwosci.



Wspotczesna architektura wykorzystuje tuki nie tylko
w projektach budynkéw uzytecznosci publicznej, ale
takze w aranzacji wnetrz biurowych, prywatnych czy
przestrzeni wystawienniczych. Jak moéwi Karolina

Leszczuk ze studia projektowego Clever Frame:

tuki to goracy trend w projektowaniu stref
wystawienniczych. Migkkie, obte ksztafty
sprawiajg, Ze aranzacja stoiska targowego
staje sig bardziej plastyczna i Izejsza wizualnie.
Tego typu konstrukcje swietnie sprawdzaja
sie samodzielnie, jak i jako element wigkszej
aranzacji, w ktorej przeplataja sie z mocniejszymi
brytami i tonuja kubiczne formy. Nowoczesne
aranzacje lubig prostote i katy proste, tymczasem
tuki udowadniajg, Ze na nowoczesnos¢ mozna
spojrze¢ zupetnie inaczef — bardziej przyjaznie
i nieszablonowo. Wprowadzenie konstrukcji
tukowych do stoisk targowych nie ogranicza sie
Jedynie do waloréw wizualnych. Ma ono rowniez
znaczenie praktyczne — ufatwia organizacje
przestrzeni oraz wydzielenie stref funkcjonalnych.

Ich wszechstronne zastosowanie demonstruje,

tuki w architekturze stoiska targowego. Projekt i realizacja: Clever Frame

jak tradycyjne elementy konstrukcyjne moga
zostac zaadaptowane do potrzeb wspdtczesnej

przestrzeni biznesowey.

Historia i wspétczesnosé tukow w architekturze to
opowies¢ o niekonczacej sie ewolucji, adaptacji
i inspiracji. tuki, bedace niegdy$ fundamentem
budownictwa starozytnego, dzi§ wzbogacajg
nowoczesng architekture, dodajac jej wyrafinowania
i dynamiki. Jako element, ktory zbudowat historieg,
tuki kontynuujg swojg podréz, wskazujgc na swe
nieskonczone mozliwosci oraz bedgc nieustannym
zrédtem inspiracji dla kolejnych pokolen architektéw

i projektantéw. m
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tuki w architekturze stoiska targowego. Projekt koncepcyjny Clever Frame

tuki w architekturze stoiska targowego. Projekt koncepcyjny Clever Frame
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tuki w architekturze stoiska targowego. Projekt koncepcyjny Clever Frame

STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje

37



HELO
FORM

Systemy ekspozycyjne
dla biznesu

Regaly sklepowe i ekspozycyjne Postumenty i ekspozytory



Wyspy i stoiska handlowe www.heloform.pl



CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje

Zycie stoiska
nie konczy sie na targach

Modutowe stoiska zrewolucjonizowaty sposéb, w jaki firmy prezentujg sie
na wydarzeniach branzowych. Co sie jednak dzieje z tymi innowacyjnymi
konstrukcjami, gdy $wiatta targéw gasng? Mamy dobrg wiadomos¢ — ich rola
nie konczy sie wraz z zamknieciem imprezy.

Stoisko marki Clever Frame zaprezentowane podczas targéw EuroShop 2023
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odutowe stoiska Clever Frame zostaty
zaprojektowane z myslg o elastycznosci
i wielokrotnym uzyciu, co pozwala
na ich fatwag rekonfiguracje i dostosowanie do
réznych przestrzeni oraz celéw. Oznacza to, ze
moga by¢ wykorzystywane nie tylko w kontekscie
wystawienniczym, ale réwniez jako element

aranzacyjny przestrzeni firmowych czy publicznych.

Poszczego6lne komponenty stoiska mogg znalez¢

nowe zycie w projektach stref lobby, chillout czy

coffee corner, a takze stuzy¢ do podziatu przestrzeni
typu open space. Doskonale nadajg sie tez do
tworzenia $cianek reklamowych czy mobilnych
recepciji. Jednym z ciekawszych rozwigzan, na jakie
poza sezonem targowym zdecydowat si¢ nasz
klient, byto stworzenie gaming roomu — boksu do
gier wideo, ktérego design niczym nie ustepowat
kokpitowi statku kosmicznego. Jak widac¢, pomysty
na zastosowanie systemu Clever Frame ogranicza

wytgcznie wyobraznial

CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje
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Ekspozycja na targowej
olimpiadzie

Wykorzystanie modutowych systemoéw wystawien-
niczych otwiera przed firmami zupetnie nowe moz-
liwosci, co $wietnie pokazuje metamorfoza stoiska,
jakie zaprojektowali$my na targi EuroShop 2023.
Podczas eventu zaprezentowalismy stoisko potwy-
spowe o powierzchni 72 metrow kwadratowych,
ktore wypetniliSmy réznorodnymi panelami: drew-
nianymi, transparentnymi, z motywem ponadcza-
sowego lastryko czy gridu — geometrycznej siatki
przywodzacej na mysl elewacje barcelonskiego ho-
telu Hesperia. Innymi inspiracjami byty dla nas pa-
ryskie Centre Pompidou oraz Novéa Trznica — hala
targowa w Bratystawie, ktérej bryta, tak samo jak
w przypadku francuskiego muzeum sztuki nowo-
czesnej, zrywa z tradycjg i konwencjami architek-
tonicznymi. Miejsca te ukierunkowaty nas na wybor
stylu high-tech, ktéry stat sie motywem przewod-
nim projektu. Ten futurystyczny kierunek pozwolit

nam nie tylko odzwierciedli¢ naszg fascynacje in-

Whnetrze strefy ekspozycyjnej na stoisku Clever Frame. Targi EuroShop 2023
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nowacjami, ale takze podkresli¢ role modutowosci
we wspotczesnym designie.

Charakterystyczne dla stylu high-tech jest
eksponowanie komponentéw konstrukcyjnych
i instalacyjnych, stad tez wszelkie elementy
techniczne naszego stoiska zostaty wyraznie
zaakcentowane. Szkielet zabudowy oraz geste
sieci przewodow zyskaty range swoistej ozdoby,
nadajgc naszej aranzacji wyrazistg i ekspresyjng
forme. Cho¢ architektura high-tech nawigzuje czesto
do obiektéw przemystowych, to jednak mozna
przypisa¢ jej pewien monumentalizm. W centralnym
punkcie stoiska umiesciliSmy wiec pieciometrowg
konstrukcje, a w niej kameralng strefe ekspozycyjna.
Poprzez zastosowanie duzych przeszklen,
a doktadniej — lzejszych i bezpieczniejszych od
szkta transparentnych paneli PVC, dodali$my
naszej aranzacji lekkosci oraz przestronnosci.
Catosci dopetnity rzedy sSwietlowek, ktore dzigki
niestandardowemu, pionowemu uktadowi przybraty

role designerskiej konstrukcji oswietleniowe;.



Elewacja barcelonskiego hotelu Hesperia. Fot. Maciej Czarnecki

CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje
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Metamorfoza stoiska targowego. Konstrukcja systemu Clever Frame zostata wykorzystana do zaaranzowania nowoczesnego showroomu

Transformacja
w przestrzen do pracy

Po zakonczonym evencie konstrukcja stoiska
postuzyta nam do stworzenia zupetnie nowych form
architektury modutowej. Wykorzystujgc ramy, panele
oraz inne elementy zabudowy, zaaranzowalismy
pokazowy showroom oraz dwie nowoczesne kabiny
przeznaczone do prowadzenia spotkan online.
Ta kreatywna metamorfoza trwata zaledwie dzien
i sprawita, ze nasze biuro otrzymato nowe zycie.
Zyskalismy nowoczesng, dynamiczng przestrzen,
ktéra jest nie tylko designerska, ale i wysoce

funkcjonalna.

Showroom Clever Frame zostat zaprojektowany
tak, aby zapewni¢ otwartg i przestronng strefe
dla pracownikéw i klientéw, umozliwiajgc im
interakcje z produktami i ustugami w nowy, bardziej
angazujacy sposoéb. Miejsce to stuzy nie tylko jako
punkt pierwszego kontaktu dla odwiedzajgcych,
ale rowniez jako przestrzen do wymiany pomystow

i pracy nad nowymi projektami. Kabiny oferujg z kolei

CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje

prywatne obszary, idealne do prowadzenia rozméw
i wideokonferenciji. Ich unikatowa konstrukcja
pozwala na tatwa adaptacje i modyfikacje, zgodnie
z biezgcymi wymaganiami i zmieniajgcymi sie
potrzebami naszego zespotu. Jak méwi Maciej

Czarnecki, gtéwny projektant marki Clever Frame:

Metamorfoza strefy lobby to dowdd na
to, Zze z przemyslanym podejsciem mozna
przeksztafcic istniejace zasoby w cos zupetnie
nowego i ekscytujacego. Udato nam sig stworzyc
przestrzen, ktora nie tylko stuzy biezacym
potrzebom, ale jest rowniez odzwierciedleniem
naszych kluczowych wartosci — innowacyjnosci,
adaptacyfjnosci i zrownowaZonego rozwoju.
Zamiast magazynowac stoisko, zdecydowalismy
sie na jego dekonstrukcje. Elementy, ktore
wczesniej wzbudzaty zainteresowanie na
targach, teraz pomagaja nam w codziennej
pracy i sg sposobem na utrzymanie spdjnego

wizerunku marki.

Firmy czesto inwestujg znaczne $rodki w projekto-
wanie i budowe stoisk targowych, ktore wykorzysty-

wane s3 tylko przez kilka dni w roku. Po zakonczeniu



Kabiny do spotkan online zbudowane na bazie systemu Clever Frame
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wydarzenia ich konstrukcje sg zwykle demontowane
i magazynowane lub — co gorsza — utylizowane, co
generuje dodatkowe koszty i nie przynosi zadnych
dalszych korzysci. Stoiska modutowe, przeznaczone
do wielokrotnego uzytku, zmieniajg jednak zasa-
dy gry w event marketingu. Jak pokazuje przyktad
Clever Frame, tego typu systemy wystawiennicze
znajduja szerokie zastosowanie takze poza sezonem
targowym, podnoszac rentownos¢ inwestycji oraz

promujgc dziatania w duchu less waste. »

Showroom Clever Frame zbudowany z elementow stoiska targowego

CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje



Jedno stoisko,
DZIESIATKI KONFIGURACIJI

Innowacja dzieki modutowosci
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EXPOZYCIJE: design + marketing + branding

Targi last minute

Organizacja stoiska targowego czesto wigze si¢ z wielotygodniowymi
przygotowaniami. Jak mozemy tego unikng¢? Na przyktad decydujac sie na
wynajem zabudowy wystawienniczej. To szybki, elastyczny i ekonomiczny sposdb
na promocje firmy podczas wydarzen branzowych.



ynajem stoisk targowych to przede wfasnych pomystow i charakteru marki. Stoiska

wszystkim wygoda i oszczednosci na wynajem, jakie oferujemy w ramach ustugi

budzetéw marketingowych. Firmy, EXPO HUB, moga byc wiec zaaranZzowane
ktére decydujg sie na takie rozwigzanie, unikajg w dowolnym stylu — od skandynawskiego przez
koniecznosci brania udziatu w wieloetapowym nowoczesny az po peten przepychu glamour.
projektowaniu zabudowy wystawienniczej. Zamiast Bogata paleta dostepnych materiatow pozwala
tego majg mozliwos¢ wyboru gotowych projektow, na realizacje najbardziej Smiatych wizji.

ktére mozna dostosowac¢ do witasnych potrzeb.

To idealna opcja dla tych, ktérzy do ostatniej Wygode wynajmu stoisk targowych podkresla
chwili czekajg z decyzjg o udziale w targach lub fakt, ze jest to ustuga kompleksowa. Mozemy
niespodziewanie znajdujg okazje do prezentacji zamowi¢ wiec nie tylko projekt, ale takze zleci¢
swojej oferty na waznym wydarzeniu branzowym. logistyke czy montaz zabudowy. Jest to niezwykle
Istotng zaletg, ktéra wigze sie z wynajmem stoisk komfortowe rozwigzanie — podczas gdy wszystkie
targowych, jest mozliwos¢ ich personalizacji. Mimo aspekty techniczne sg w rekach profesjonalistow,
ze sg one dostepne witasciwie od reki, nie jesteSmy my mozemy sie skupi¢ na opracowaniu strategii
ograniczeni do jednego uniwersalnego ukfadu, targowej czy biezgcych zadaniach zawodowych.
metrazu czy layoutu. Jak méwi Artur Balcerzak, To nie tylko znaczgco utatwia proces przygotowan,
ekspert do spraw wystawiennictwa marki Clever ale jest rowniez gwarancjg tego, ze stoisko bedzie
Frame, ktéry na co dzien wspiera wystawcéw gotowe na czas. Bez wzgledu na to, jak napiety jest
W procesie wynajmu: nasz harmonogram przed targami.
Nasi klienci sa zaskoczeni, jak daleko mozna Warto podkresli¢, ze wynajem stoisk targowych jest
zajs¢ w personalizacji wynajetego stoiska, rozwigzaniem uniwersalnym, dostosowanym do
zachowujgc przy tym petng kontrole nad potrzeb kazdej branzy i kazdego budzetu. Od matych
budzetem. Indywidualnie zaprojektowane grafiki, start-upow przez srednie przedsiebiorstwa az po
dostosowanie ukfadu i funkcjonalnosci stoiska wielkie korporacje — kazda firma moze znalez¢ opcje
do specyficznych potrzeb, a takze moZzliwosc¢ dostosowang do swoich potrzeb i finansowych
wykorzystania szeregu akcesoriow sprawiajg, mozliwosci. Takie podejscie demokratyzuje dostep
Ze kazde stoisko moze sig stac unikatowa do wysokiej jakosci stoisk targowych, otwierajgc
przestrzenia. Wsrod naszych klientow sa firmy przed mniejszymi firmami drzwi do $wiata duzych
z roznorodnymi preferencjami stylistycznymi, wydarzen branzowych, ktéry dotad mégt sie
dlatego przygotowalismy nasza oferte tak, wydawac¢ zarezerwowany dla przedsigbiorstw
aby kazdy mogt ja z fatwoscig dopasowac do z bardziej zasobnym portfelem. m

Interesuje Cie wynajem
stoiska targowego?

Zamow bezptatny e-katalog gotowych projektow

Katalog EXPO HUB by Clever Frame to kolekcja
sprawdzonych projektow, ktére idealnie

wpiszg sie w Twoja przestrzen wystawienniczg

i maksymalnie wykorzystaja jej mozliwosci.

Zamow katalog drogg mailowa:
expohub@cleverframe.com
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Rozmowa z Filipem Grudzinskim

Kiedy modut kreuje biznes

Wspotczesne sklepy, aby skutecznie konkurowac z ofertg online, muszg sie
stawac przestrzeniami, ktére oferujg cos wiecej niz produkty — miejscami
doswiadczen, inspiracji i interakcji. W ich budowaniu pomocnym narzedziem
sg modutowe systemy ekspozycyjne, o ktérych rozmawiamy z Filipem
Grudzinskim — tworcg marek Clever Frame i HELO FORM.

Ekspozycja zaprojektowana w oparciu o rozwigzania wystawiennicze marek Clever Frame i HELO FORM
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HELO FORM oferuje kompleksowe, customizowane
wyposazenie sklepéw. Jak narodzit sie¢ pomyst na
marke proponujaca rozwigzania modutowe?

Pomyst jak zwykle narodzit sie z potrzeby. Zaréwno
tworzenia rzeczy unikatowych, jak i wypetnienia
luki na rynku. Swiadomo$é¢ inwestoréw w zakresie
projektowania przestrzeni sklepéw i przestrzeni
komercyjnych jest coraz wigksza, tymczasem
brakuje rozwigzan, ktére odpowiadatby na wcigz
rosngce potrzeby detalistow. W koncu wspétczesna
sprzedaz stacjonarna to co$ wiecej niz produkt
i lokal. To atmosfera sprzedazy, wnetrze, ktore
koresponduje z asortymentem i — co kluczowe
w kontekscie dynamicznie rozwijajgcego sie handlu
elektronicznego — caty czas potrafi przyciggna¢
klientéw. Jak terazniejszosé, tak i przysztosé handlu
detalicznego bedzie sig¢ charakteryzowaé wysokim
poziomem eksploracji rynkéw online, dlatego
architektura wnetrz komercyjnych powinna byc¢
réwniez architekturg doswiadczen. Klasyczne,
produkowane tasmowo wyposazenie sklepéw juz

nie wystarcza.

Co wyrdéznia Wasze projekty na tle innych rozwigzan
skierowanych do branzy retail?

Systemy modutowe HELO FORM to jedne
z najbardziej praktycznych i konfigurowalnych
propozycji na rynku, ktére pozwalajg osiggngc
spodjnosé na wszystkich poziomach — zaréwno jesli
chodzi o aranzacje przestrzeni, jak i strategie jej
promocji. Sg idealnym wyborem dla inwestorow
biznesowych, ktérzy chcg pracowac na elastycznych,
brandowanych rozwigzaniach, oszczedzajac
jednoczesnie budzety zwigzane ze zmianami
wizerunkowymi czy wprowadzaniem sezonowych
zmian ekspozycji. Sprawdzajg sie rownie dobrze przy
remodelingu przestrzeni handlowych, wdrazaniu
strategii zwigzanych z visual merchandisingiem,
jak i doposazaniu stref promocyjnych — konceptéw

shop in shop czy stoisk targowych.

CEO Clever Frame i HELO FORM
Filip Grudzinski

Skoro jesteSmy przy temacie stoisk targowych -
droge do rozwoju marki HELO FORM ugruntowata
Wam branza wystawiennicza. W jaki sposob
potaczyliscie Swiat event marketingu ze
wspieraniem sprzedazy detalicznej? Jak wygladata
ta biznesowa podr6z?

Ta podroz ciagle trwa, a stoi za nig ponad 25-letnie
doswiadczenie, jakie udato nam sie zdoby¢ w branzy
wystawienniczej. Nie bytoby HELO FORM, gdyby nie
marka Clever Frame, bedgca niekwestionowanym
liderem systemow wystawienniczych w Polsce
oraz odnotowujgca obecno$é¢ na 20 rynkach
europejskich. Na przestrzeni lat naszg pozycje
ugruntowata nie tylko unikatowa idea stoisk
modutowych, ale i wtasne, profesjonalne zaplecze —
studio projektowe oraz zaktad produkcyjny, dzigki
ktérym tworzymy spersonalizowane rozwigzania dla

biznesu.

Méwisz ,udato nam si¢ zdoby¢ doswiadczenie” —

kto zatem odpowiada za stworzenie obu brandéw?
Marki nie tworzy sie w pojedynke — stoi za tym
znacznie dtuzsza historia. Cho¢ rozpoczyna ja
moja wizja i pomyst biznesowy, to wszystkie jej
dalsze rozdziaty napisat sztab specjalistow -
doswiadczonych projektantéw, technologéw,
managerow oraz doradcéw klienta. Pracujgc nad

rozwojem marki Clever Frame, udato nam sig dojs¢

RETAIL: biznes + shopfitting + merchandising
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Pop-up store marki Vicotria’s Secret. Projekt i realizacja: HELO FORM
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Regat sklepowy z pods$wietlanymi topperami. Projekt i realizacja: HELO FORM

56

do etapu, w ktérym nasze realizacje wywarly istotny
wptyw na polskie i europejskie wystawiennictwo.
Zdobyte know-how postanowiliémy przetozy¢
witasnie na marke HELO FORM.

Systemy modutowe swietnie
wyrazaja to, czym moze byc¢
nowoczesna, szeroko rozumiana
architektura. Sg wszechstronnym
rozwigzaniem, ktore obala
wszelkie ograniczenia oraz
rozwigzuje wszystkie problemy na
raz, bez koniecznosci pdojscia na
kompromis.

HELO FORM oferuje wyposazenie ,,szyte na miare”.
Jak to wyglada w praktyce?

Praca z systemami modutowymi jest kreatywnag
ktéra

dyscypling projektows, przypomina

budowanie z klockéw. Tworzone z nich meble

RETAIL: biznes + shopfitting + merchandising

i zabudowy ekspozycyjne mogg by¢ dowolnie
ksztattowane, pozwalajgc tym samym na dowolng
interpretacje i adaptacje przestrzeni. Umozliwiajg
tworzenie najrézniejszych bryt i konceptow
aranzacyjnych oraz nadawanie im indywidualnego
charakteru. W zaleznosci od potrzeb i pomystow
kazdg z takich realizacji mozna w dowolnym
momencie modyfikowa¢ — dodajgc lub usuwajac
wybrane elementy. O ostatecznym efekcie, jaki
uda sie uzyskaé, decyduje spojnos¢ wszystkich
wykorzystanych elementéw: modutéw, koloréw,
akcesoriow czy materiatdw wykonczeniowych.
Systemy modutowe $wietnie wyrazajg to, czym moze
by¢ nowoczesna, szeroko rozumiana architektura. Sg
wszechstronnym rozwigzaniem, ktére obala wszelkie
ograniczenia oraz rozwigzuje wszystkie problemy na

raz, bez koniecznosci péjscia na kompromis.

Jaka w Twojej ocenie jest przysztosé branzy

retail? W jakim kierunku bedzie zmierza¢ handel
detaliczny?

Aby zrozumiec¢ przysztos¢, czesto musimy spojrzeé
w przesztosé, ktéra jest doskonatym benchmarkiem
dla rynku. Od czasoéw targowisk starozytnej

cywilizacji po dzisiejsze, lokalne biznesy handel



detaliczny byt czym$ wiecej niz tylko miejscem
robienia zakupdéw. Historycznie sklepy i rynki stuzyty
jako centra spotecznosciowe — miejsca spotkan
i lokalnych wydarzen. Dzisiejszy $wiat handlu
detalicznego zmienia sie jak nigdy dotad i aby by¢
gotowym na przysztosé, branza retail musi odejsc od
konserwatywnego modelu biznesowego — sprzedaz
musi by¢ napedzana potrzebami klienta. To juz sie
dzieje. W obliczu rosngcej ofensywy e-commerce
marki co chwile wprowadzaja nowe formaty
i koncepty handlowe. Przede wszystkim tworzgc
miejsca do spedzania czasu wolnego i rozrywki.
Najwigksi gracze na rynku zaczeli wyznaczaé ten

trend juz wiele lat temu.

Ktora z realizacji najbardziej zapadta Ci w pamigé?

Spojrzmy chociazby na nowojorski Niketown. Stara-
jac sie wzmocni¢ swojg pozycje w zakresie sprze-
dazy bezposredniej, marka Nike stworzyta koncept

wymykajgcy sie z ram klasycznego sklepu. Jest to

Regat ekspozycyjny wyposazony w ekrany reklamowe. Projekt i realizacja: HELO FORM

Angazujacy, spersonalizowany
marketing to klucz do tworzenia
atrakcyjnych i dochodowych
srodowisk sklepowych.

miejsce wielofunkcyjne i — co najwazniejsze — an-
gazujgce klientéw i budujgce ich lojalnosé. Z jednej
strony mamy tam specjalne miejsce do organizaciji
eventow i spotkan z projektantami, z drugiej — ta-
kie atrakcje jak symulowany bieg po Central Parku
czy boisko do koszykowki. Wszystko to uzupetnione
multimedialnymi ekranami przenoszgcymi nas na
kultowe parkiety NBA oraz kamerami, ktore Sledza
nasze wyniki. Marka Nike nazywa to ,immersive

experience” i takie ,wciggajgce doswiadczenie” jest

RETAIL: biznes + shopfitting + merchandising
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zdecydowanie tym, na co powinna stawia¢ branza
retail. Angazujacy, spersonalizowany marketing to
klucz do tworzenia atrakcyjnych i dochodowych $éro-

dowisk sklepowych.

»Weciagajace doswiadczenia” coraz czesciej
tworzone sa za pomoca nowych technologii.

Czy to dobry czas na bycie futurysta w handlu
detalicznym?

Nie sadze, zeby kiedykolwiek byt zty czas na
skupianie sie na przysztosci, a w obliczu tego, ze
spoteczenstwo w petni wkroczyto w ere cyfrowa,
a sztuczna inteligencja jawi sie jako kluczowy
katalizator zmian, jest to wrecz konieczne. Dobrze
wiemy, jak trudno jest zmieni¢ inwestycje, procesy
i sposob myslenia w firmie. Nie da sie tego zrobi¢
z dnia na dzien, ale obligatoryjnie musimy patrze¢
na horyzont i dziata¢ juz teraz. Dobitnie udowodnita
to pandemia. Marki, ktére na pewnym etapie
zignorowaty digitalizacje swoich bizneséw lub tez
wprowadzaty ja w zbyt wolnym tempie, po prostu
przegraty. Nowa generacja klientow jest petna
kupujacych, ktérzy dorastali, rozmawiajac z Alexa,
na uktad i nawigacje przestrzeni handlowych coraz
czesciej wptywa sposob projektowania doswiadczen
cyfrowych, a technologie nie tylko przyspieszajg

przysztos¢ handlu detalicznego, ale i catkowicie

Ekspozycja kosmetyczna drogerii HEBE. Projekt i realizacja: HELO FORM
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ja zmieniajag. Przewidywanie tego, jak rynek
i konsumenci bedg ewoluowac¢ w blizszej i dalszej
perspektywie czasu, powinno wiec stanowic

elementarng czesc¢ naszej strategii biznesowej.

Co wigc powinniSmy mie¢ na uwadze, tworzac
strategie biznesowa? Offline czy online — ktéra

z tych przestrzeni powinna by¢ kluczowa dla
dzisiejszych detalistow?

Uwazam, ze nie jest to kwestia online czy offline,
cyfrowo czy fizycznie, a raczej tego, jak klient widzi
naszg marke i w jaki sposéb prezentujemy mu
nasza oferte. Chodzi tez o zrozumienie ruchéw
pomiedzy $wiatem cyfrowym i analogowym oraz
wypracowanie spojnej strategii omnichannel. Dobrze
skonstruowana stworzy pozytywne, marketingowe
koto — im wiecej ludzi przyprowadzimy do sklepu,
tym wiecej bedzie ich online i na odwro6t. Bardzo
dobrym testem na kazdg strategie, ktorg tworzymy,
jest zadanie sobie nastepujgcego pytania: jesli nasza
marka jest odpowiedzig, to jakie jest pytanie? Wbrew
pozorom odpowiedz nie jest taka prosta, a dobrze
zdefiniowana — pozwala zobaczy¢ nasz biznes

w szerszej perspektywie. m
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Projektantka Clever Frame
Karolina Leszczuk

Jak wazne s3 dla Ciebie pojecia formy i funkcji

w projektowaniu stoisk targowych?

Forma i funkcja to dla mnie nierozerwalne elementy. Moje
doswiadczenie pokazuje, ze najlepiej zaprojektowane
stoiska to te, ktore nie tylko przyciggajg wzrok swoim
designem, ale réwniez sg maksymalnie funkcjonalne.
Wywazenie tych dwdch aspektdéw pozwala na tworzenie
przestrzeni, ktére efektywnie komunikuja wartosci
marki i jednoczesnie zaspokajajg wszystkie potrzeby

uzytkownikow.

Zacznijmy od funkcji - jakie strefy funkcjonalne uwazasz
za niezbedne na stoisku?

Jest kilka niezbednych stref. Pierwsza z nich to punkt
informacyjny lub recepcja jako miejsce pierwszego kontaktu
z odwiedzajgcymi. Nastepnie strefa ekspozycyjna, gdzie
mozna zaprezentowaé produkty lub ustugi — to serce
kazdego stoiska. Wazna jest rowniez strefa biznesowa, czyli
miejsce przeznaczone do rozméw z potencjalnymi klientami.
Nie mozna zapomnie¢ takze o zapleczu, ktére umozliwia

przechowywanie materiatéw i osobistych rzeczy personelu.

W jaki spos6b wzornictwo i trendy wptywaja na forme
Twoich projektow? Skad czerpiesz inspiracje?

Sa to zaréwno aktualne trendy w designie, architekturze, jak
i sztuce wspotczesnej. Wazne jest dla mnie obserwowanie
Swiata, analizowanie przypadkoéw sukcesu w réznych
branzach, a takze sledzenie nowinek technologicznych.
Niezwykle inspirujgce jest réwniez samo $rodowisko
targéw i wystaw — dynamika tego srodowiska, réznorodno$é

projektéw i mozliwos¢ bezposredniego obserwowania

60 OKIEM PROJEKTANTA: koncepty + materiaty + detale

Forma
i funkcja

Forma i funkcja definiujg $wiat wystawiennictwa.
O znaczeniu tych dwoch elementow

w projektowaniu stoisk targowych rozmawiamy
z Karoling Leszczuk — projektantkg

marki Clever Frame.

interakcji miedzy markg a jej odbiorcami dajg mi cenng

wiedze, ktorg wykorzystuje w moich projektach.

Jakie wyzwania napotykasz podczas tagczenia wymogow
estetycznych i funkcjonalnych?

Najwiekszym wyzwaniem jest znalezienie rownowagi po-
migdzy nieszablonowym wzornictwem a zapewnieniem
wysokiej uzytecznosci przestrzeni. Czesto klienci majag wy-
obrazenie o efektownym, ale niepraktycznym projekcie, co
wymaga od nas, projektantow, kreatywnego podejscia —
musimy spetni¢ przedstawione nam oczekiwania, nie tracgc
przy tym na funkcjonalnosci. Innym wyzwaniem jest ograni-
czona przestrzen, ktéra musi by¢ maksymalnie wykorzysta-
na, aby pomiesci¢ wszystkie strefy funkcjonalne. Wymaga to
od nas nie tylko umiejetnosci projektowych, ale réwniez gte-

bokiego zrozumienia potrzeb i zachowan odwiedzajacych.

Jakich porad udzielitabys osobom, ktére planuja
zaprojektowac stoisko dla swojej marki?

Najczestsze btedy w projektach stoisk targowych
wynikajg z niedostatecznego planowania, braku
spoéjnosci w komunikacji oraz niedoceniania znaczenia
funkcjonalnosci. Radzitbym skupi¢ si¢ na jasnym przekazie,
ktory chcemy przekaza¢ odwiedzajgcym. Stoisko powinno
odzwierciedla¢ wartosci i wizje marki, nie lekcewazmy takze
znaczenia funkcjonalnosci — stoisko ma nie tylko przyciggac
wzrok, ale rowniez by¢ przyjazne dla uzytkownikéw. Na
koniec nie bdjmy sie prosi¢ o feedback i uczy¢ sie na
kazdym kroku — kazde targi to okazja do zdobycia cennych

doswiadczen. =



Strefa ekspozycyjna jest nieodtagcznym elementem kazdej aranzacji wystawienniczej. Odpowiednio zaprojektowana pozwala skoncentrowaé uwage zwiedzajgcych
na oferowanych produktach i ustugach
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SHOWROOM

Czytaj bezptatnie online, gdziekolwiek jestes!

Wszystkie wydania magazynu SHOWROOM znajdziesz na
www.cleverframe.pl

Poszukujesz nowych zrédet inspiracji?

Chcesz by¢ na biezgco z trendami w Swiecie wystawiennictwa
i aranzacji wnetrz komercyjnych? Dotgcz do nas w serwisach
spotecznosciowych. Zapraszamy!

® | | ®

cleverframe cleverframe cleverframeofficial
heloform heloform heloform

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci


https://cleverframe.pl/magazyn-showroom/

KONTAKT Z REDAKCJA
Masz pomyst na wspétprace? Chcesz dotgczy¢ do naszego grona ekspertow?

Napisz do nas! Twoja wiadomos$¢ moze by¢ poczatkiem wielu ciekawych projektéw.
showroom@cleverframe.com

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci
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