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Clever Frame® — stoiska targowe 3.0

Modutowe systemy wystawiennicze, po ktore siegajg marki na catym Swiecie
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Wszystkie prawa do znakéw towarowych sg wtasnoscig ich odpowiednich wtascicieli.
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SHOWROOM, czyli $wiat wystawiennictwa Clever Frame®

Magazyn SHOWROOM to efekt naszego zamitowania do designu — i to nie tylko na poziomie estetyki, lecz
takze funkcjonalnosci i innowacyjnosci. Nie ma tu zadnych schematow. Kazdy numer jest dla nas platforma do
pokazywania trenddéw i koncepcji wystawienniczych, ktére napedzajg event marketing i sprawiajg, ze jest on o wiele

bardziej angazujgcy.

Naszg redakcje tworzy zespdt projektantow oraz ekspertow ds. marketingu wystawienniczego, dziatajgcy pod
skrzydtami marki Clever Frame® — lidera modutowych systemdéw wystawienniczych w Polsce. JesteSmy pasjonatami
tego, co robimy. Dla naszego zespotu systemy modutowe to co$ wiecej niz tylko technologia — to opowies¢ o tym,
jak przestrzen i jej odpowiednie zaaranzowanie wptywajg na biznes. Kiedy architektura, wnetrza i komunikacja

wizualna tgczg sie w jedng catos¢, wtedy wiemy, ze to wszystko ma sens!

Kazdy z projektow stoisk targowych, ktéry znajdziesz na tamach magazynu, jest naszg autorskg koncepcjg. Mamy
nadzieje, ze nasze pomysty na zaaranzowanie stref wystawienniczych zainspirujg Cie do stworzenia przestrzeni,

ktore przyciggajg uwage, budujg marke oraz generujg niesamowite wyniki.

Opowiedz nam o swoich planach i potrzebach, a my przygotujemy dla Ciebie T
bezptatny projekt stoiska na targi, sklepu czy przestrzeni HoReCa

Dowiedz si¢ wiecej o mozliwosciach systemoéw Clever Frame® i zobacz, jak
CLEVERFRAME.PL

tatwo mozesz je zaadaptowac¢ na potrzeby wtasnego biznesu


https://bit.ly/3s7Df4j
https://bit.ly/406gpXq
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Pastelowa symetria

Wes Anderson to jeden z tych autoréw, ktérym udato sie stworzy¢ wtasny,
zupetnie niepowtarzalny jezyk filmowy. Jego obrazy nie tylko wyznaczajg
nowe standardy w Swiecie kinematografii, ale takze stanowig inspiracje dla
tworcow wielu dziedzin — andersonowska estetyka pojawia sie zaréwno
w architekturze, fotografii, jak i designie.

Wes Anderson, zrodto: Wikimedia Commons



ie mozna mowi¢ o wspobtczesnym

kinie, nie wspominajagc o postaci Wesa

Andersona — amerykanskiego rezysera,
scenarzysty, producenta i aktora, twoércy znanego
z ekscentrycznego i niekonwencjonalnego stylu
swoich autorskich filmoéw. Anderson wprowadzit do
Swiata kinematografii charakterystyczng estetyke,
tak rozpoznawalng jak stoneczniki u Van Gogha
czy puszki Campbella autorstwa Andy’ego Warhola.
Cho¢ kazdy z jego filméw jest odmienny, to jednak
mozna dostrzec w nich wspdlne mianowniki, ktore

tacza jego obrazy w jednolitg, fascynujgca catosé.

Te mianowniki to przede wszystkim symetryczne kadry,
wszechobecny styl retro i symfonia koloréw — od
wyrazistych zétci i czerwieni po landrynkowe pastele.
Ta wielka, estetyczna tréjka inspiruje nie tylko Swiat
kinematografii. Charakterystyczny sznyt filmow
Andersona stat sie natchnieniem dla projektantéw
wnetrz, twoércéw internetowych i fotograféw.
Instagramowe konto @AccidentallyWesAnderson,
ktére wypetniajg setki zdje¢ nawigzujgcych do
scenerii filmowych Andersona, obserwuja niemal
2 miliony osob. Pokazuje to, ze styl Andersona to juz
osobny gatunek, ktéry nie tylko stanowi mocny filar
kina, ale takze, wraz z ewolucjg kultury obrazkowej,

stat sie jednym z wiodacych trendéw wizualnych.

W RAMACH SZTUKI: artysta + ekspresja + inspiracje

Kadr z filmu Grand Budapest Hotel, rez. Wes Anderson


http://www.instagram.com/accidentallywesanderson/

Kult symetrii

Anderson jest mistrzem symetrii. Jego perfekcyjnie
zbalansowane kadry stanowig prawdziwg uczte
dla oka. Tworzag jedyny w swoim rodzaju, niemal
hipnotyczny rytm, w ktérym nie ma miejsca na
przypadkowosé. Kazdy element, od gtéwnego
bohatera na srodku ekranu, ktéry tamie obowigzujaca
w filmie i fotografii zasade trojpodziatu, po drobne
rekwizyty na brzegach kadru, ma swoje miejsce.
Te centralnie skomponowane i symetryczne ujecia,
wymierzone niemal jak od linijki, to wyrazisty
identyfikator Andersona, ktéry sprawia, ze jego
filmy sg natychmiast rozpoznawalne. W Swiecie
petnym komercyjnych produkcji to oryginalny
i niepowtarzalny gtos, ktéry pokazuje mozliwosci,

jakie daje wyjscie poza konwencje.

Kolor mocniejszy
niz stowa

Najlepsze filmy potrafig przenies¢ widza w czasie

i przestrzeni. Cho¢ mozna to przypisa¢ obsadzie

8 W RAMACH SZTUKI: artysta + ekspresja + inspiracje

aktorskiej, scenariuszowi czy efektom specjalnym,
kolorystyka, ktéra wypetnia kadry, réwniez odgrywa
tu niebagatelng role. Filmy Andersona sg petne
mistrzowsko skomponowanych barw. Rezyser
wykorzystuje kolor nie tylko jako narzedzie estetyczne,
ale takze jako kluczowy element narracyjny,
stuzgcy przekazywaniu emocji oraz podkreslaniu
charakteru postaci. Anderson doskonale rozumie
moc koloru i uzywa go w swoich filmach w sposéb
absolutnie niezrownany — gra kolorem pozwala mu
na komunikacje z widzem na poziomie bardziej

podstawowym i intuicyjnym niz stowa.

Cukierkowe art déco

Z dorobku rezysera trudno wybra¢ najlepszy film,
jednak wsrod tytutdw, ktére z catg pewnoscig mozna
postawi¢ na Andersonowskim podium, jest Grand
Budapest Hotel, ktéry zdobyt migdzy innymi nagrode
BAFTA za scenariusz, Ztoty Glob za film, Srebrnego
Niedzwiedzia na Migedzynarodowym Festiwalu
Filmowym w Berlinie oraz cztery Oscary. Obraz
ten $miato mozna nazwac wizualnym arcydzietem.

Jego bezkompromisowa i konsekwentna estetyka

Kadr z filmu Grand Budapest Hotel, rez. Wes Anderson
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Stoisko targowe inspirowane sztuka filmowg Wesa Andersona. Koncepcja studia projektowego Clever Frame®

zainspirowata nas do zaprojektowania stoiska
targowego petnego pasteli, symetrii oraz klimatu

vintage.

Cukierkowa, ré6zowa tonacja potgczona z akcentami
art déco oraz btyszczacymi powierzchniami jest
mieszanka wysublimowanego stylu Andersona
i sztuki nowoczesnego projektowania. Nie ma

tu miejsca na nude czy minimalizm. W zamian

W RAMACH SZTUKI: artysta + ekspresja + inspiracje

kroluje eleganckie wzornictwo i paleta idealnie
przecinajgcych sie barw. Jak w Andersonowskich
kadrach, tak i

przemyslane. Rytmiczne powtdrzenia, kontrastowe

tu wszystko jest doktadnie
potaczenia ksztattéw obtych i katow ostrych czy
niemal inscenizacyjny pedantyzm oddajg estetyke
i styl rezysera, pokazujagc jednoczesnie nasze
spojrzenie na architekture, design i kompozycje

przestrzeni wystawienniczych. m
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ARCHIWUM: targi + historia + fotografia

Archiwum inspiracji

Targi majg bogatg i wieloletnig tradycje zaréwno w Europie, jak i na catym
Swiecie. W Polsce to ponad 200-letnia historia! Zobacz, jak wygladat
Swiat wystawiennictwa w latach 30. i jak wéwczas prezentowaty sie

Miedzynarodowe Targi Poznanskie.

Stoisko Zaktadéw Akumulatorowych Tudor. Miedzynarodowe Targi Poznariskie, 1937 rok. Zrodto: Narodowe Archiwum Cyfrowe

12



Stoisko Panstwowego Monopolu Spirytusowego. Miedzynarodowe Targi Poznariskie, 1937 rok. Zrodto: Narodowe Archiwum Cyfrowe

ARCHIWUM: targi + historia + fotografia 13



Stoisko firmy Centra. Miedzynarodowe Targi Poznariskie, 1937 rok. Zrédto: Narodowe Archiwum Cyfrowe
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Ekspozycja opon na stoisku firmy Stomil. Miedzynarodowe Targi Poznanskie, 1937 rok. Zrédto: Narodowe Archiwum Cyfrowe

Stoisko Zaktadéw Kauczukowych Piastow. Miedzynarodowe Targi Poznariskie, 1937 rok. Zrodto: Narodowe Archiwum Cyfrowe

16 ARCHIWUM: targi + historia + fotografia
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Stoisko firmy Dr A. Wander S.A. Miedzynarodowe Targi Poznanskie, 1939 rok. Zrédto: Narodowe Archiwum Cyfrowe

ARCHIWUM: targi + historia + fotografia 17
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AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci

TEKST: Jakob Dyrbye

5 wskazowek dotyczacych
generowania leadow

Czesto przeznaczamy duze srodki na udziat w targach, liczac na znaczny
zwrot z inwestycji. Sama obecnos$é¢ na wydarzeniu nie gwarantuje jednak
sukcesu. Aby w petni wykorzystaé potencjat targoéw, warto sie zastosowac do
pewnych sprawdzonych praktyk, ktére pomogg nam pozyska¢ nowe leady
i przeksztatcic¢ je w wartosciowe kontakty biznesowe.



argi branzowe to jedno z najwazniejszych

miejsc, gdzie przedsiebiorcy moga

prezentowaé¢ swoje produkty i ustugi,
nawigzywacé relacje biznesowe oraz pozyskiwac
wartosciowe leady. Chociaz konkurencja na takich
wydarzeniach jest zazwyczaj duza, istniejg pewne
sprawdzone metody, ktére pozwalajg wyroznic¢
sie z ttumu i przyciggng¢ uwage odwiedzajgcych.
W tym artykule przedstawiamy pig¢ kluczowych
wskazowek, ktére pomoga Ci skutecznie pozyskac
leady podczas targéw branzowych. Bez wzgledu
na to, czy jeste$ debiutantem w Swiecie targow, czy
doswiadczonym wystawcg, zaprezentowane rady
utatwig Ci maksymalne wykorzystanie potencjatu

tego wyjgtkowego Srodowiska.

1. CZYM JEST DLA NAS LEAD DOBREJ JAKOSCI?

Zanim zaczniemy planowaé¢ jakiekolwiek
pozyskiwanie leaddw, nalezy mozliwie jak najbardziej
precyzyjnie okresli¢, czym jest dla nas lead dobrej
jakosci i z iloma kontaktami musimy wrécic¢
z targéw, by méc je oceni¢ jako udane. Jesli nie
zdefiniujemy jako$ciowego kontaktu, zabraknie nam
poteznego narzedzia biznesowego, a stworzenie
rokujgcej bazy leadow moze si¢ okazaé nie lada
wyzwaniem. Musimy pamietac, ze nawet najbardziej
wykwalifikowani i doswiadczeni specjalisci ds.
sprzedazy nie bedg w stanie wiele zdziata¢ ze

stabymi leadami.

Leadem wysokiej jako$ci moze by¢:

* gos¢, ktory zapisat sie na nasz newsletter,

* gos¢, ktoremu wstepnie przedstawilisSmy
produkt i ktory chciatby otrzymaé wiecej
informaciji,

* gos¢, ktoremu wstepnie przedstawiliSmy
produkt i ktory chciatby odby¢ spotkanie,

* gos¢, ktory otrzymat porade na temat
posiadanego juz produktu i chciatby dokonaé
kolejnej inwestycji,

* albo ktos zupetnie inny...

Wszystko tak naprawde zalezy od wielu czynnikow,
w tym strategii naszej firmy, narzedzi, z ktérymi
pracujemy, dtugosci procesu decyzyjnego klientéw,
specyfiki konkretnego leadu czy tego, ile kontaktéw

powinnismy pozyskac w trakcie targow.

Poznaj naszego eksperta

Jakob Dyrbye

Specjalista w dziedzinie wystawiennictwa,
tworca platformy szkoleniowej The Trade Show
Academy, =zatozyciel agencji Faust Dyrbye,
bedacej oficjalnym dystrybutorem systemu Clever
Frame® w Danii. Dysponujgc bogatym, ponad
30-letnim doswiadczeniem oraz potwierdzonymi
umiejetnosciami

prowadzenia proceséw

mentoringowych towarzyszy menadzerom
i przedsigbiorcom w rozwijaniu ich kompetencji
z zakresu marketingu wystawienniczego.
Wspétpracowat miedzy innymi z takimi firmami jak
Siemens, Carlsberg czy Unilever, szkolac tacznie
ponad 10 000 specjalistéow ds. marketingu,

sprzedazy i HR.

@ jakob-dyrbye

2. PROMUJ SWOJ UDZIAt W TARGACH

Nie mozna oczekiwac, ze organizatorzy wystarczajgco
dobrze wypromujg dane targi, w tym naszg marke.
Tak naprawde niewiele wiedzg na temat produktéw
zardwno naszych, jak i naszej konkurencji. JesteSmy
wiec odpowiedzialni za zaproszenie odpowiednich
klientow, a zwtaszcza potencjalnych klientow,
do odwiedzenia naszego stoiska. Tym etapem
planowania udziatu w targach rzadzi bardzo prosta
zasada — im lepiej zareklamujemy nasz udziat

w wydarzeniu, tym lepsze otrzymamy leady.

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci
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https://dk.linkedin.com/in/jakob-dyrbye-036b22
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Wigkszos¢ z nas wie, kim jest wymarzony klient naszej
firmy, zaréwno jako grupa docelowa, jak i osoba
znana nam z imienia i nazwiska. Na targi powinnismy
zaprosi¢ przede wszystkim tych, ktérych znamy, ale
pamietajmy — dajmy im powdd, by poswiecili swoj
czas nam, a nie konkurencji. Kiedy ,idealni klienci”
pojawiajg si¢ na naszym stoisku, musimy oczywiscie
zrobi¢ wszystko, aby jak najbardziej precyzyjnie
odpowiedzie¢ na ich potrzeby. W koncu w biznesie
wygrywaja ci, ktérzy rozumiejg swojego klienta
lepiej. Bez ukierunkowania na klienta nasz przekaz
marketingowy bedzie rozmyty, a my stracimy szanse

na zwigkszenie sprzedazy.

Kiedy wiemy, kto odwiedzit nas na targach (sposrod
tych, ktérych zaprosilismy), wtedy wiemy réwniez,
kto sie nie pojawit. Mozemy sie wiec skontaktowac
z tymi klientami i opowiedzie¢ im o wszystkim,
co ich omingto. Pomimo braku kontaktu twarzg
w twarz otwiera to kolejng biznesowa furtke, dajac
mozliwo$¢ zaproponowania spotkania, zaproszenia
do subskrypcji newslettera czy innych aktywnosci,

ktore napedzajg interakcje z naszg firma.

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci

3. PERSONEL TO AKTORZY NA SCENIE

Targi mozna postrzegac jako sztuke teatralng. Nie
oklaskujemy nikogo pracujgcego za kulisami, tylko
aktoréw na scenie. To do obowigzkéw pracownikéw
obecnych na stoisku nalezy zapewnienie gosciom
odpowiednich doswiadczen, dlatego tez powinnismy
dac¢ im jak najlepsze warunki do odgrywania swojej
roli. Roli, ktéra przyciggnie uwage klienta, sprawi, ze
zainteresuje sie naszg ofertg, a finalnie zdecyduje
sie na zakup. Warto pamietaé, ze caty proces
generowania leadow musi by¢ tatwy i szybki zaréwno
dla gosci, jak i pracownikdédw. Pomocne mogag sie tu
okaza¢ specjalne oprogramowania do generowania
leadow, ktdre zapewniajg sprawne gromadzenie

i segmentacje kontaktow.

Kluczowe umiejetnosci, jakie powinien posiadaé
nasz zespot, to:
* rozpoczynanie rozmowy z gosciem (nawet jesli
nie jest jeszcze na stoisku),
* ocena potencjatu goscia oraz przypisanie go
do konkretnej kategorii leadow,

* zapewnienie gosciom odpowiednich



doswiadczen (nasi goscie majg rozne
preferencje, dlatego nalezy im przedstawia¢
wytgcznie to, co dla nich istotne),

* zaproponowanie i doprowadzanie do
spotkania,

* przekazanie goscia pracownikowi majgcemu
najwiekszg wiedze w temacie, ktérym gosc

jest zainteresowany.

4. ROZDALISMY 500 BROSZUR!

llos¢ rozdanych materiatéw marketingowych to
bardzo czesto podkreslana kwestia, gdy pracownicy
wracajg z targéw. Ale czy wiedzg, komu je wreczyli?
Kiedy rozdajemy materiaty POS i jednoczesnie
nie prosimy o nic w zamian, na przyktad o adres
e-mail, mozemy poézniej tylko czeka¢ przy telefonie
i mie¢ nadzieje, ze ktéras z tych 500 oséb
zadzwoni. Jesli jednak uzgodnimy z gosciem, ze
przeslemy mu wiadomos$¢ pocztg elektroniczng,
i zarazem otrzymamy zgode na poézniejszy kontakt
oraz oméwienie naszej oferty, mamy mozliwos¢

zbudowania relacji z kazdym z 500 potencjalnych

klientow. Klientow, ktérzy sg juz odpowiednio
skategoryzowani, poniewaz zespét odpowiedzialny
za obstuge stoiska zrobit to podczas wpisywania
goscia na liste adresatéw. 500 nowych leaddw — czy

to nie brzmi fantastycznie?

5. MAM NOWE LEADY, ALE CO DALEJ?

Caty proces pozyskiwania leadéw i zarzgdzania nimi
ma na celu konwersje zainteresowania konsumentéw
ofertg naszej firmy na konkretne decyzje zakupowe,
dlatego niezwykle wazne jest zaplanowanie tego, jak
lead zostanie przeksztatcony w faktycznego klienta.
Przed udziatem w targach warto zaplanowagé, kto
bedzie odpowiedzialny za nowe kontakty. Dziat
sprzedazy czy marketingu? Pracownicy, ktérzy przez
kilka dni obstugiwali targi, a teraz muszg sie zajgc
nadrabianiem zalegtosci w biezgcych obowigzkach?
Czas to pienigdz. Nikt nie lubi czeka¢, nasi odbiorcy
rowniez — dlatego szybkos¢ dziatania jest czesto
kluczowym czynnikiem decydujgcym o tym, czy uda

nam sie zdoby¢ klienta.

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci
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Sprawdzong i efektywng praktyka jest biezace
przekazywanie kontaktow do biura, do pracownikéw,
ktérzy majg mozliwo$é szybkiej reakcji. Nie tylko
poprawia to doswiadczenia klientéw z nasza firma,
ale tez zapobiega nawarstwianiu sie¢ obowigzkow.
Dzigki podziatowi pracy na etapy mozemy uniknac¢
uczucia przyttoczenia i stresu zwigzanego z duzg

liczbg zadan do wykonania w krotkim czasie.

Leady to szanse sprzedazowe, ktore, jesli zostang
dobrze wykorzystane, zasila grono naszych
zadowolonych klientéw. Tymczasem, jak pokazuje
badanie amerykanskiego Centrum Badan Przemystu
Targowego (CEIR), az 42% os6b odwiedzajgcych
targi nigdy nie otrzymuje obiecanego materiatu,
a 28% dostaje go dopiero po zakupie produktu
od — tak, zgadnijcie sami — konkurencji! Dlatego
wazne jest, aby ustali¢ harmonogram pracy oraz
zadecydowag, kto jest odpowiedzialny za kontakt
z naszymi potencjalnymi klientami. Targi to zawsze

duze naktady pracy i budzetéw, a jesli nikt nie

AKADEMIA BIZNESU: wiedza + strategie + eksperci

obstuzy leadéw lub tez zrobi to niedostatecznie

dobrze, zostang one po prostu zmarnowane. »



The Trade Show Academy — dotgcz do spotecznosci
profesjonalistéw, ktorzy chcag wiedzieé wiecej!

Webinary, szkolenia online, spotkania kickoff czy ,jeden na jeden” z naszym ekspertem — Jakobem Dyrbye, to

tylko cze$¢ rozbudowanej oferty The Trade Show Academy, ktéra czeka na kazdego, kto chce poszerzyé swoje
horyzonty biznesowe.

- Chcesz skutecznie pozyskiwac leady, a nastepnie przeksztatca¢ je w nowych klientéw?
- Planujesz przeszkoli¢ swoj zespot przed udziatem w targach, ale potrzebujesz do tego
profesjonalnego wsparcia?

- A moze poszukujesz narzedzi, ktdre pomogg Ci w planowaniu i zarzgdzaniu budzetem
marketingowym dla wydarzen?

Jesli odpowiedziates$ twierdzgco na przynajmniej jedno z pytan, zapraszamy do dotgczenia do miedzynarodowej

spotecznosci The Trade Show Academy. Na dobry poczatek przygotowalismy dla naszych czytelnikow oferte
specjalng na zakup dowolnego kursu lub szkolenia organizowanego przez TTSA.

Rabat 15%
na zakup dowolnego kursu lub pakietu kurséw

— dostepnego na platformie The Trade Show Academy.
The Academy

Kod rabatowy: CleverAcademy15

Podaj kod przy sktadaniu zamoéwienia

Dowiedz sie wiecej o The Trade Show Academy: www.thetradeshowacademy.com

Chcesz byc¢ na biezgco? Dotagcz do newslettera The Trade Show Academy: www.thetradeshowacademy.com/newsletter
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STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje

Betonowa rewolucja
w sSwiecie designu

Beton bywa postrzegany jako zimny, brutalny i mato atrakcyjny materiat
konstrukcyijny, ktory koniecznie nalezy ukry¢ pod przyjemniejsza dla oka powtoka.
Jeszcze do niedawna byt kojarzony wytgcznie z placem budowy, dzis jest jednym

z najmodniejszych materiatéw wykorzystywanych w designie.

Betonowe krzesto zaprojektowane przez Jonasa Bohlina dla marki Kéllemo, 1981 r.
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ierwowzér betonu wykorzystywano na
terenach dzisiejszej Serbii i Izraela juz
siedem tysiecy lat przed naszg erg, jednak
jako pierwsi w regularny sposob zaczeli go stosowaé
starozytni Rzymianie. Ich rewolucyjna — jak na tamte
czasy — mieszanka opus caementicium, ktorg
antyczni inzynierowie wytwarzali na bazie pytu
wulkanicznego, stata sie podstawag kazdej nowej
budowli. Betonowe elementy mozna odnalezé

w najwspanialszych rzymskich zabytkach, takich

Betonowa elewacja Edifici Pluriuso — budynku bedgcego jednym z rzadkich przyktadéw architektury brutalistycznej w Rzymie. Fot. Maciej Czarnecki

jak Panteon, Koloseum czy chociazby najstarsza
zachowana droga — Via Appia. Powstanie materiatu
o sktadzie zblizonym do wspoétczesnego datuje sig
na potowe XIX wieku, bowiem to wtasnie wtedy
odkryto tak zwany cement portlandzki, pozwalajgcy
na uzyskiwanie doskonatych parametrow wigzania.
Wiek XX to catkowita dominacja betonowych

konstrukcji w praktycznie kazdej gatezi architektury —

mieszkaniach, wiezowcach, mostach i drogach.

STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje
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Artystyczne walory
betonu

Artystyczne walory betonu jako pierwszy dostrzegt
Le Corbusier — jeden z najbardziej wptywowych
architektéw, urbanistéw i designerow pierwszej
potowy XX wieku, ktéry zachwycony jego surowoscig
akcentowat go w swoich projektach. Po erze
brutalizmu na architektoniczny piedestat przywrécity
go takie gwiazdy, jak minimalista Tadao Ando czy
kojarzona z bionicznymi formami Zaha Hadid. Do
Swiata designu materiat ten dostawat sie matymi
krokami, poniewaz poczatkowo prace z betonu
odgrywaty bardziej role artystycznych manifestow
niz form uzytkowych. Za pierwszy masowo
wyprodukowany betonowy mebel czesto uznaje sie
projekt krzesta Jonasa Bohlina — niezwykle prosty,
ztozony z dwoch betonowych ptyt i metalowej
rury, zaprezentowany w 1981 roku. Pomimo ze
pierwotnie byt rozpatrywany w kategorii rzezby, to

jednak szybko trafit do masowej produkgciji i stat sie

ikong postmodernizmu w designie. Innym ciekawym
przyktadem mebla wykonanego w catosci z betonu
jest Spurt Chair niemieckiego studia Paulsberg.
Krzesto stworzone z jednolitej formy, zainspirowanej
dynamiczng sylwetkg biegacza przygotowujgcego
sie do startu, okazato sie nie tylko wyjgtkowo
interesujgcym przyktadem sztuki uzytkowej, lecz
takze zaskakujgco wygodnym i ergonomicznym

siedzeniem.

Ponadczasowe szarosci

Wspétczesnie beton petni juz nie tylko funkcje
konstrukcyjne, ale réwniez dekoracyjne.
Autentycznos¢ materiatu, brak ornamentéw oraz
neutralno$¢ kolorystyczna sprawiajg, ze jest on
niezwykle uniwersalny i ponadczasowy. Projektanci
nie ograniczajg sie do wykorzystania go jedynie
w projektach utrzymanych w stylu industrialnym.
Beton pasuje zaréwno do cieptych, jak i zimnych

aranzacji, a o efekcie, jaki uda nam sie uzyskag,

Modutowe stoisko targowe z elementami imitujgcymi beton. Projekt studia Clever Frame®
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Betonowa fasada krakowskiej Galerii Sztuki Wspotczesnej ,Bunkier Sztuki”. Fot. Maciej Czarnecki

STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje
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Stoisko targowe z elementami imitujgcymi beton. Koncepcja studia projektowego Clever Frame®

28

decydujg kolory i materiaty, z ktérymi go zestawimy.
Surowy, wrecz ascetyczny charakter betonu mozna
przetamac¢ na wiele sposobow — na przyktad tgczac
go z drewnem, zielonymi $cianami, dodatkami
z weluru czy akcentami w kolorze ztota lub mosigdzu.
Mozliwosci jego wykorzystania sg ograniczone

jedynie naszg wyobraznig i dekoratorska odwaga.

W przypadku stoisk targowych motyw betonu
wykorzystywany jest najczesciej w postaci paneli
graficznych imitujgcych jego strukture. W odréznieniu
od ptyt z betonu architektonicznego tego typu
panele sg znacznie lzejsze, bezpieczniejsze i nie
wymagajg stosowania dodatkowych wzmocnien
scian. Ich instalacja to niezwykle proste zadanie — nie
wymaga uzycia specjalistycznego sprzetu, nie tworzy
bataganu, nie jest tez czaso- ani pracochtonna.
Wszystko dzigki listwom magnetycznym, ktére

umozliwiajg montaz w zaledwie kilka sekund.

STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje

Motyw betonu doskonale sprawdza sig¢ zaréwno na
podtodze, jak i Scianach. Mozemy pokry¢ nim catg
powierzchnie stoiska, tworzac betonowy total look,
lub tez zastosowac go wybiérczo — na frontach mebli
ekspozycyjnych lub na wybranych fragmentach
zabudowy. Surowy beton doskonale podkresla
nowoczesny, minimalistyczny, jak i skandynawski
styl aranzacji, dlatego tatwo mozna go dopasowacé
do najrézniejszych konceptéw wystawienniczych.
Bez wzgledu na charakter naszej marki czy metraz
stoiska. Warto jednak pamieta¢, ze kluczowe jest
tu zachowanie odpowiednich proporcji. Zbyt duza
liczba elementéw betonowych moze zaburzy¢
proporcje stoiska i optycznie je pomniejszyc.
W projektach matych zabudéw targowych lepiej
zdecydowac sie na jeden element betonowy
lub dwa, a reszte wykonczy¢ innymi materiatami

i wzorami. m



Najtatwiejszym i najwygodniejszym sposobem na zastosowanie betonu na stoiskach targowych jest wykorzystanie jego imitacji. Niestabngcag
popularnoécia cieszg si¢ magnetyczne panele graficzne, ktére sg lekkie i niezwykle szybkie w montazu

STUDIO PROJEKTOWE: wzornictwo + trendy + aranzacje
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RETAIL: biznes + shopfitting + merchandising

Marketing swiatta

Swiatto to forma, energia, zycie, a takze nastroj, funkcja i technika. Pozwala
spojrzec¢ inaczej, zaakcentowac przestrzen, wykreowa¢ odmienng rzeczywistoscé.
Witasciwie wykorzystane jest silnym narzedziem marketingowym,
ktére odpowiednio podkresla wizerunek marki i jej asortyment.

Ekspozycja w showroomie z armaturg. Koncepcja studia projektowego HELO FORM®
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zym jednak jest Swiatto? Jakg odgrywa role

w odbiorze otaczajgcej nas przestrzeni?

Jak bardzo jest wazne w procesie
projektowania architektury, wnetrza czy formy
uzytkowej? Swiatto wptywa na cztowieka na wiele
sposobow. Rotacja storica naturalnie definiuje nasz
cykl biologiczny, a jego natezenie bezposrednio
przektada sie na nasze samopoczucie. Analogicznie
moze oddziatywac¢ swiatto sztuczne — jego barwa,
kontrast, jasnos¢, nasycenie czy moc pobudzajg nas
do pracy, relaksujg i uspokajajg lub tez przeciwnie —
dziatajg na nas rozpraszajgco, zaktdcajgc nasze

procesy poznawcze.

Swiatto jako element porzadkujacy definiuje
wizualne aspekty otoczenia — podkresla cechy
kompozycji przestrzennej tak, aby obrazy staty sie
rozpoznawalne i czytelne dla odbiorcy. Ich ksztatt
jest wydobywany zaréwno za pomocg S$wiatta,
jak i bedacych jego nastepstwem cieni. Dzigki
wykorzystaniu wiedzy z zakresu o$wietlenia mozemy

swobodnie budowa¢ i modelowa¢ atmosfere

w najrozniejszych przestrzeniach, a poprzez
umiejetne dozowanie jasnosci, koloru i liczby lukséw —
tworzy¢ rozmaite zjawiska wizualne, wprowadzajac

tym samym odbiorce w zupetnie inny wymiar wrazen.

Walka na percepcje

Przestrzen to idealne pole do oddziatywania na
siebie zaréwno o0so6b, przedmiotéw, jak i zjawisk
czy mechanizméw. To miejsce powstawania relacji
miedzy ludZzmi a ich otoczeniem. Przebywajgc we
wnetrzu, czesto nieswiadomie chtoniemy jego
atmosfere wszystkimi zmystami, zatapiamy sie
w zastanej przestrzeni. Podczas jego projektowania
integralnym elementem procesu staje sie
oswietlenie, bowiem to poprzez odpowiednie
dozowanie $wiatta mozemy stworzy¢ wtasciwag
atmosfere. Amerykanski artysta James Turrell
w wielu wywiadach dotyczgcych swoich prac
stwierdza, ze — uzywajgc $wiatta jako tworzywa

wypetniajgcego przestrzen — zajmuje sie sprawami

Minimalistyczny regat ekspozycyjny z oswietleniem LED. Realizacja HELO FORM®

RETAIL: biznes + shopfitting + merchandising
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Aranzacja showroomu marki zegarkowej. Koncepcja studia projektowego HELO FORM®
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ludzkiej percepcji. Doktadnie o ten sam aspekt
chodzi w marketingu. Marketing nie jest walkg na

produkty czy ustugi, to walka na percepcje.

Swiatto jako technika
sensoryczna

Percepcja jest waznym narzedziem w marketingu,
ktére moze nam pomoéc w zwiekszeniu sprzedazy.
Mozna to osiggnaé poprzez stosowanie réznych
technik sensorycznych, w tym gry $wiattem.
Odwiedzajgc obiekty handlowe, mozemy zauwazy¢
jednak, ze wiele sklepdw wyposazanych jest czesto
w te samg ilos¢ i jakos¢ Swiatta. RdGwnomierny
rozktad Swiatta jest niezwykle wazny, lecz nie moze
by¢ to Swiatto ptaskie — nietworzace kontrastow
czy cieni, sprawiajgce, ze produkty wygladajg na
pozbawione efektu tréjwymiaru i nie sg wiasciwie
zaakcentowane. Innym btedem jest stosowanie
nieodpowiedniej barwy $wiatta, przez co ekspozycja

zafatszowuje prawdziwe kolory produktéw. Kiedy

RETAIL: biznes + shopfitting + merchandising

klient nie jest w stanie dostrzec réznic miedzy
odcieniami, z duzg dozg prawdopodobienstwa
skréci swojg wizyte w sklepie, nie dokonujgc zakupu.
Oswietlenie w handlu detalicznym wzmaga zakupy
impulsowe, dlatego warto zadbac¢ o to, aby byto
odpowiednie od chwili wejscia klienta do sklepu az

do jego opuszczenia.

Jak méwi Maria Fochtman ze studia projektowego
HELO FORM®:

Kupujacy przewaznie decyduja sie na zakup
konkretnego produktu w bardzo krotkim czasie.
Proces zakupowy finalizowany jest pod wpfywem
spontanicznej decyzji, co z kolei stwarza ogromna
szanse podprogowego wpfywania na proces
decyzyjny, miedzy innymi poprzez dziatania
sensoryczne oraz odpowiednig prezentacje
produktu.  Profesjonalna, odpowiednio
podkreslona ekspozycja gwarantuje realna
przewage konkurencyjna — nie tylko w kwestiach

wizerunkowych, ale takze finansowych.



Rzucamy Swiatto na
ekspozycje

Omowione powyzej mechanizmy majg takze
zastosowanie w aranzacjach wystawienniczych. Jesli
w projekcie stoiska targowego nie uwzglednimy
odpowiednich systeméw os$wietleniowych, nasza
zabudowa bedzie ,ptaska” i niewyrozniajgca sie
na tle konkurentéw. Oswietlenie gtowne hali
targowej to zbyt mato. Aby uatrakcyjni¢ i poprawnie
zaprojektowaé¢ ekspozycje, nalezy zadbac
o oswietlenie stoiska oraz wszystkich produktéw,
ktére wymagajg odpowiedniej oprawy wizualnej.
Coraz wigkszg popularnoscia ciesza si¢ rozwigzania
wykorzystujgce diody LED. Stosuje sie je miedzy
innymi do o$wietlenia akcentujacego oraz tworzenia
specjalnych efektéw przy ekspozycjach bizuterii
czy elektroniki. W przeciwienstwie do innych
zrodet Swiatta diody nie nagrzewajg sie, a wiec
znajdujg zastosowanie jako o$wietlenie akcentujgce

wszelkich produktéw wrazliwych na temperature,

w tym kosmetykéw czy artykutéw spozywczych.
Jednym z najpopularniejszych rozwigzan tego typu sg
kompaktowe reflektorki wystawiennicze. Dzigki swej
minimalistycznej formie oraz neutralnej kolorystyce

wpisuja sie w aranzacje w najrozniejszych stylach.

Nastréj budowany
Swiattem

Sposoéb, w jaki korzystamy z os$wietlenia, moze
usprawnié¢ podréz klientéw po naszym stoisku oraz
pomoéc nam opowiedzie¢ historie o marce oraz
dostepnych produktach. Moze by¢ ono uzywane
do kierowania odwiedzajgcych w konkretnym
kierunku lub tez podkreslania waznych informaciji.
Dynamiczne oswietlenie, pulsujgce lub zmieniajgce
kolory, moze rowniez stuzy¢ jako element
interaktywny, angazujgcy odwiedzajgcych. Musimy
jednak pamieta¢ o umiarze w stosowaniu tego

typu rozwigzan — nieodpowiednio skonfigurowane

RETAIL: biznes + shopfitting + merchandising

Oswietlenie jest kluczowym elementem kazdego stoiska targowego — odgrywa istotng role w kreowaniu atmosfery i eksponowaniu produktéw

33



oswietlenie moze szybko zmeczyé¢, przyttoczy¢ i po

prostu zniecheci¢ odwiedzajgcych.

Wybierajgc oswietlenie, warto zwré6ci¢ uwage
takze na jego walory dekoracyjne. Wykorzystujac
instalacje ze swietlowek czy girlandy zaréwkowe,
mozemy podkreslic charakter naszej ekspozyciji
targowej oraz nada¢ jej nowoczesny sznyt. Nie bez
znaczenia jest tez moc i barwa wybranego przez
nas $wiatta. Ciepte, delikatne os$wietlenie moze
stworzy¢ przyjazny i relaksujgcy klimat, podczas gdy
chtodniejsze Swiatto z akcentami koloru zapewni
stoisku awangardowy, technologiczny wyglad.

Swiatto  stanowi mocno  zakotwiczony
w terazniejszosci element architektury, w tym
komercyjnej i wystawienniczej. Projektanci, architekci
oraz specjalisci od visual merchandisingu od wielu
lat starajg sie okietzna¢ jego nature, aby tworzy¢
miejsca i formy, ktdre sg nie tylko efektowne, ale takze
efektywne sprzedazowo. Odpowiednio dobrane

oswietlenie nie jest wiec wytacznie kwestig estetyki,

ale przede wszystkim funkcjonalnosci, komunikacji
z klientem oraz wyréznienia sie na tle konkurenciji.
Dzigki niemu zyskujemy zainteresowanie odbiorcéw,
co jest gtéwnym celem biznesu. Bez wzgledu na

branze czy charakter marki. =

Oswietlenie pomaga tworzy¢ ekspozycje zgodne ze stylem i brandingiem marki. Na zdjeciu: regaty sklepowe z linii HELO FORM®
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Stoisko targowe wyposazone w systemowe oswietlenie LED. Koncepcja studia projektowego Clever Frame®
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EXPOZYCIJE: design + marketing + branding

Wyzszy poziom zwiedzania

Projektowanie wystaw i ekspozycji to proces, ktéry wymaga uwzglednienia wielu
czynnikow. W ponizszym tekscie podpowiadamy, jak zaaranzowac przestrzen
wystawienniczg, by byta nie tylko efektowna i funkcjonalna, ale — co niezwykle
wazne — zapewniata jak najlepsze doswiadczenia zwiedzajgcym.

Koncepcja wystawy czasowej dla Muzeum Architektury. Projekt: studio HELO FORM®
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Aranzacja przestrzeni wystawienniczej w Muzeum Sztuki Wspotczesnej. Projekt: studio HELO FORM®

rzestrzenie wystawiennicze powinny
by¢ spdjne wizualnie. Muzealnicy czy
organizatorzy wystaw czesto nie majg

wptywu na wyglad przestrzeni, bo remont

Fot. HELO FORM®

to zbyt kosztowne przedsigewziecie badz tez
wystepujg réznego rodzaju ograniczenia formalne.
Tymczasem juz kilka nowych elementéw moze
sprawic, ze ekspozycja nabierze charakteru i zyska

odpowiednig oprawe.

Planowanie ekspozycji
w kilku krokach

Pierwszym krokiem w planowaniu wystawy jest
jednak zdefiniowanie jej celow. Czy ma to by¢
ekspozycja edukacyjna, czy bardziej artystyczna? Czy
chcemy pokazac konkretne zbiory lub wydarzenia
z historii? Okreslenie celéw pozwoli na stworzenie
wstepnej koncepcji wystawy oraz wybér narzedzi
do jej zaprojektowania. Kolejny krok stanowi
zdefiniowanie grupy odbiorcéw, bowiem to ich wiek,
zainteresowania czy potrzeby warunkujga sposéb
podejscia do projektowania. Kluczowym elementem
jest tez okreslenie uktadu przestrzennego. Przestrzen
wystawiennicza musi zosta¢ zaprojektowana tak, aby
z jednej strony zapewniata wygodne przemieszczanie
sie zwiedzajgcych, a z drugiej — gwarantowata
odpowiednig prezentacje i bezpieczenstwo

eksponatow.

EXPOZYCJE: design + marketing + branding
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Aranzacja sali tematycznej w Muzeum Historii Naturalnej. Projekt: studio HELO FORM®

Wiasciciele muzeow, kuratorzy i kustosze szukajg
coraz to nowych sposobdéw mierzenia si¢
z wyzwaniami wspotczesnej sztuki wystawienniczej.
Narzedzia do projektowania wystaw obejmujg
szerokie spektrum elementéw, w tym oswietlenie,

kolorystyke czy multimedia, ktére pomagajg

przekaza¢ wybrane tresci i podkreslajg nowoczesny
wymiar ekspozycji. Czy da sie jednak potgczy¢
wszystkie te sktadowe w jednym postumencie
badz gablocie, nie angazujac do tego szeregu

podwykonawcow i projektantéw?

Aranzacja sali tematycznej w Muzeum Historii Naturalnej. Projekt: studio HELO FORM®
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Sztuka pracy na
modutach

Zadanie wydaje sie by¢ trudne, ale w praktyce —
jest jak najbardziej mozliwe do zrealizowania. Dzigki
systemom modutowym mozna w prosty sposob
stworzy¢é dowolng ekspozycje — przyscienng,
zaaranzowang na otwartym planie, w matym
formacie lub tez na kilkuset metrach kwadratowych.
Mozliwosci sg niemal nieograniczone. Jedyne, co
musimy zrobi¢, to wybra¢ odpowiadajgce nam
moduty, a nastepnie potaczy¢ je w dowolng bryte
i uzupetni¢ o funkcjonalne akcesoria — ekrany,
gabloty czy os$wietlenie punktowe. Systemy
modutowe wyr6znia zaprojektowanie ich w taki
sposéb, aby jak najlepiej wykorzystaé¢ potencjat
danej przestrzeni oraz ustanowic¢ estetyczne tto dla
prezentowanych dziet. Dzieki niemal nieskonczonej
ilosci kombinacji elementy takich systeméw mozna
dopasowac¢ do kazdego wnetrza — bez wzgledu na
ewentualne ograniczenia sali ekspozycyjnej czy jej

styl architektoniczny.

Aranzacja ekspozycji w muzeum klubowym. Projekt: studio HELO FORM®

| Tto dla ekspozycji

Wsréd najpopularniejszych rozwigzan modutowych

wybieranych  przez instytucje muzealne
i kulturalne wymieni¢ mozna postumenty, stojaki
ekspozycyjne, Scianki wystawiennicze czy lady
i gabloty. Wszystkie z nich tworzg spdéjna kolekcje
systemow wystawienniczych, ktérg mozna dowolnie
ksztattowac i wykorzystywaé wielokrotnie — zaréwno

podczas ekspozycji stacjonarnych, jak i plenerowych.

Dobrze przygotowane ekspozycje mogag sie
przyczyni¢ do ksztattowania aktywnych twércow
i Swiadomych odbiorcéw kultury. Systemy
ekspozycyjne to wiec nie tylko elementy wystawowe,
pozwalajgce przyjrze¢ sie dzietom, ale réwniez
narzedzia edukacyjne, ktére pomagajg odbiorcom
wejs¢ gtebiej w Swiat sztuki. Dzigki rozwigzaniom
modutowym nie trzeba zatem przeprowadzac¢
kosztownych remontéw, aby poprawi¢ estetyke
wystaw. Dobrze dobrane stanowig wspaniate tto
dla obrazéw, zdje¢ czy grafik, znaczgco podnoszac

jakos¢ ekspozyciji. m

EXPOZYCJE: design + marketing + branding
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CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje

Forma natury

Tworzenie udanej wystawy fotograficznej to nie tylko kwestia wyboru
odpowiednich zdje¢. To takze proces wieloetapowego projektowania jej
oprawy, ktéra decyduje o tym, jak fotografie sg odbierane przez widzow.

Wystawa fotografii przyrodniczej Jerzego Werle. Projekt i realizacja ekspozyciji: studio HELO FORM®
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rojektowanie wystawy fotograficznej

to proces bardziej skomplikowany, niz

moze sie wydawacé na pierwszy rzut oka.
Cho¢ trudno tu méwi¢ o sztywnych schematach
kompozycyjnych, zdjgcia mozemy zestawiac ze sobg
symetrycznie lub tez tworzy¢ z nich nieregularne
uktady, to jednak ich format, rodzaj podtoza, na
ktérym sg drukowane, oraz wybér ekspozytoréw, na
ktérych zostang zaprezentowane, sg elementami
niepozwalajgcymi na zadne ustgpstwa. Odpowiednio
dobrane ekspozytory tworzg kontekst dla fotografii.
Moga by¢ minimalistyczne, aby podkreslic sama
fotografie, lub bardziej ozdobne, aby doda¢ jej
charakteru. Wigkszos$¢ organizatoréw wystaw skfania
sie jednak ku pierwszej opcji, bowiem tego typu
rozwigzania stanowig subtelne tto dla prezentowanych
prac — pozwalajg fotografii méwic¢ za siebie, nie

przeszkadzajgc w jej odbiorze.

HELO nature!

Wybér odpowiednich ekspozytoréw nie jest

wytacznie aspektem technicznym. Potwierdza

to wystawa fotografii autorstwa Jerzego Werle,
ktéra zostata zorganizowana w warszawskiej
Fabryce Norblina. Aranzacje stworzyta tam seria
wolnostojgcych ekspozytoréw z linii HELO FORM®,
ktore staty sie nie tylko narzedziem do prezentaciji,
ale réwniez integralng czescig wystawy — stanowity
one element fgczacy réznorodne ujecia natury,
podkreslajgc ich wartosé¢ i gtebie w sposob

nowoczesny i przemyslany.

Zastosowanie tego typu ekspozytoréw przynosi
Swieze spojrzenie na konwencjonalne metody
prezentowania fotografii. Zamiast stojakéw, antyram
czy standow plakatowych organizatorzy wystawy
wykorzystali modutowe instalacje przestrzenne, ktore
zapewniajg nieograniczone mozliwosci aranzacyjne.
Mozna taczy¢ je w ciagi lub wykorzystywacé

samodzielnie — uktadajgc je w sposob
symetryczny lub tez nieregularny, przybierajgcy
forme kontrolowanego chaosu. Co wazne, dzigki
wyborowi tego typu rozwigzan inwestorzy zyskali
duzy komfort planowania kolejnych wystaw.
Uniwersalna konstrukcja ekspozytorow sprawdzi

sie w organizacji wszelkiego rodzaju projektow

CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje
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wystawienniczych — bez wzgledu na ich wielko$¢ czy
temat przewodni. Nie bez znaczenia jest tez kolor
ekspozytoréw. Czern przestata by¢ domeng jedynie
stylu glamour czy aranzacji industrialnych, a stata
sie kolorem kojarzonym ze sztuka. Wykorzystujac jg

do tworzenia ekspozycji, nie musimy sie obawiac,

CASE STUDY: marka + projekt + fotorelacje

ze bedzie przyttaczajgca, poniewaz zastosowana
w odpowiednich proporcjach nada jej ponadczasowy
i elegancki wymiar. Jak widaé, nie trzeba wiele, aby

uzyskac¢ prawdziwie spektakularny efekt. m

Fot. materiaty prasowe HELO FORM®

Fot. materiaty prasowe HELO FORM
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Gfowny projektant Clever Frame
Maciej Czarnecki

W jaki sposdb elementy transparentne wptywaja na
wartos¢ estetyczng stoiska?

Przezroczystosci w architekturze wystawienniczej
to unikatowe potgczenie estetyki i funkcjonalnosci.
Stosowane w postaci dekoracyjnych paneli wypetniajgcych
zapewniajg wizualng lekkos¢ i nowoczesnosc projektu,
tworzgc jednoczesnie efekt przestronnosci. Sg nie tylko
sposobem na aranzacje $cian stoiska, ale rowniez metoda
podziatu jego wnetrza na strefy funkcyjne. Wszystko to

z zachowaniem doskonatego doswietlenia przestrzeni.

Czy tego typu panele mozna dostosowac¢ kolorystycznie
do konkretnej marki?

Oczywiscie. Panele transparentne to bogactwo koloréw
i niemal nieograniczone mozliwosci aranzacji stref
wystawienniczych. W zaleznosci od efektu, jaki chcemy
uzyska¢, zastosujemy je w jednym kolorze lub tez
potaczymy w wielobarwne kombinacje. Dla tych, ktorzy
lubig stonowane aranzacje, Swietnym rozwigzaniem sg
bezbarwne, przezroczyste panele z nadrukiem. Mozna

umiesci¢ na nich logo firmy, claim czy dowolny pattern.

Z jakich materiatow wykonane s3 tego typu panele?

W studiu projektowym Clever Frame® wykorzystujemy
najczesciej panele z poliweglanu, ktére stanowig swietng
alternatywe dla szkta. Tego typu wypetnienia sg lekkie,
szybkie w montazu, a dzigki odpornosci na sttuczenia
takze bezpieczne w uzytkowaniu. W dynamicznym
Srodowisku targdw jest to bardzo istotna kwestia, wobec

ktorej nie mozna sobie pozwoli¢ na zadne kompromisy.
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Wrazenie
przestrzeni

Wykorzystywanie elementéw transparentnych
jest sprawdzonym sposobem na tworzenie
nowoczesnych aranzacji wystawienniczych.

O zaletach tego typu rozwigzan rozmawiamy

z Maciejem Czarneckim — gtéwnym projektantem
marki Clever Frame®.

Jak wyglada montaz takich paneli?

Caty proces jest niezwykle szybki, intuicyjny oraz
niewymagajgcy uzycia narzedzi. Dzigki magnetycznym
tasmom, ktére znajdujg si¢ na wewnetrznej stronie paneli,
ich montaz zajmuje zaledwie kilka sekund. Kazdy z paneli
mozna wymieniac pojedynczo, co jest niezwykle praktyczne.
Nie tylko przyspiesza to wprowadzanie zmian w layoucie
stoiska, ale takze pozwala na zabawe konwencjg. Czasami
wystarczy wprowadzi¢ zaledwie jeden nowy akcent
kolorystyczny, aby catkowicie odmieni¢ charakter aranzac;ji.
Ciekawym rozwigzaniem jest tez tworzenie efektéw
tréjwymiarowych — dzigki zastosowaniu dwoch warstw
paneli transparentnych mozemy dodac¢ stoisku gtebi oraz

interesujgcego wymiaru przestrzennego.

Czy uwazasz, ze transparentne wypetnienia sg trendem,
ktory bedzie sie utrzymywat?

Zdecydowanie tak. Tego typu elementy podnoszg standardy
prezentacji — nie przyttaczajg stoiska, nie narzucajg mu

stylu, a jednoczes$nie doskonale je uzupetniaja.

Jakie rady przekazatbys wystawcom, ktérzy rozwazaja
wykorzystanie transparentnych paneli w swoich
projektach?

Moja gtéwna rada to eksperymentowanie. Transparentne
panele oferujg wiele mozliwosci, jednak kluczowe jest
zrozumienie, jak najlepiej wykorzysta¢ je w konkretnym
projekcie. Wazne jest, aby pamieta¢ o rownowadze miedzy
estetyka a funkcjonalnoscig, a takze o tym, ze kazdy element
stoiska powinien wspétgraé z catoscig i przyczyniac sie do

przekazu marki. =



Transparentne panele to doskonaty wybér dla oséb, ktére cenig sobie kreatywne aranzacje wystawiennicze. Dzigki nim kazde stoisko nabiera
indywidualnego charakteru i niepowtarzalnego stylu
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SHOWROOM

Czytaj bezptatnie online, gdziekolwiek jestes!

Wszystkie wydania magazynu SHOWROOM znajdziesz na:
www.cleverframe.pl

Poszukujesz nowych zrédet inspiracji?

Chcesz by¢ na biezgco z trendami w Swiecie wystawiennictwa
i aranzacji wnetrz komercyjnych? Dotgcz do nas w serwisach
spotecznosciowych. Zapraszamy!

® | | ®

cleverframe cleverframe cleverframeofficial
heloform heloform heloform



https://cleverframe.pl/magazyn-showroom/
https://www.facebook.com/cleverframe/?locale=pl_PL
https://www.facebook.com/heloform/
https://pl.linkedin.com/company/clever-frame-pl
https://www.linkedin.com/company/heloform
https://pl.pinterest.com/cleverframeofficial/
https://pl.pinterest.com/heloform/

KONTAKT Z REDAKCJA
Masz pomyst na wspétprace? Chcesz dotgczy¢ do naszego grona ekspertow?

Napisz do nas! Twoja wiadomos$¢ moze by¢ poczatkiem wielu ciekawych projektéw.
showroom@cleverframe.com
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