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Kazde targi to nowy rozdziat historii Twojej firmy —
napisz go z Clever Frame!

100 PROJEKTOW STOISK TARGOWYCH to publikacja bedgca wynikiem naszej pasiji do projektowania sto-
isk targowych. Znajdziesz w niej starannie wyselekcjonowane projekty, ktére tgczg funkcjonalnos¢ z estetyka,
zapewniajgc wyjgtkowg prezentacje Twojej marki. Od eleganckich, minimalistycznych rozwigzah po ztozone,
spektakularne aranzacje — w przygotowanym przez nas zestawieniu znajdziesz réznorodne koncepty wysta-

wiennicze, ktére pomoga Ci zrealizowa¢ nawet najbardziej ambitne wizje.

Bedac producentem systemow wystawienniczych, dobrze rozumiemy, jak wazne jest dopasowanie aranzaciji
eventowych do specyficznych potrzeb i celéw marketingowych, dlatego musisz wiedzieé, ze wszystkie nasze
projekty taczy wspolny mianownik — jest nim modutowa konstrukcja. Dzigki niej mozesz dowolnie modyfiko-
wac i personalizowa¢ kazde stoisko, dostosowujgc je do specyfiki wydarzenia, dostepnej przestrzeni, rodzaju
prezentowanych produktéw czy charakteru Twojej marki.

Budowanie stoisk to dla nas co$ znacznie wiecej niz tylko tworzenie atrakcyjnych wizualnie konstrukcji — to
proces kreowania silnego i profesjonalnego wizerunku Twojej marki, dlatego zapraszamy Cie do zapoznania
sie z naszymi aranzacjami wystawienniczymi oraz skorzystania z naszego know-how. Niezaleznie od tego, czy
potrzebujesz stoiska na mate wydarzenie, czy na migdzynarodowe targi, wsréd naszych projektow znajdziesz

dziesigtki pomystéw na to, jak zapewni¢ swojej marce profesjonalng obecno$¢ na kazdym wydarzeniu.

Zespot Clever Frame

Opowiedz nam o swoich planach i potrzebach, a my
przygotujemy dla Ciebie bezptatny projekt stoiska na targi

Dowiedz si¢ wiecej o mozliwosciach modutowych systemoéow
wystawienniczych Clever Frame

www.cleverframe.pl



Clever Frame® - stoiska targowe 3.0
Modutowe systemy wystawiennicze, po ktére siegajg marki na catym Swiecie
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100 PROJEKTOW

STOISK TARGOWYCH
CLEVER FRAME'

01. Poznaj system Clever Frame

Dowiedz sig, co wyrdznia modutowe stoiska targowe
Clever Frame i zobacz, w jaki spos6b moga zrewolucjo-
nizowa¢ Twoje aktywnosci wystawiennicze na targach,

eventach i konferencjach.

02. Trendy w projektowaniu stoisk targowych

Zastanawiasz sie, jak stworzy¢ stoisko, ktére zapadnie
w pamieé? Odkryj najnowsze trendy aranzacyjne i do-
wiedz sig, jak potgczy¢é nowoczesne materiaty z funk-

cjonalnym designem.

03. 100 inspiracji wystawienniczych

Szukasz pomystéw na stoisko? Skorzystaj z gotowych
projektéw, ktore tagczg nowoczesne technologie z kre-
atywnym wzornictwem i zamien kazde wydarzenie
w sukces marketingowy!






Poznaj system Clever Frame




Wystawiennictwo
przysztosci:
faczenie designu
z ekologia

niezwykle dynamicznym Swiecie targow

i eventéw branzowych, gdzie konkurencja

jest zacieta, a potrzeba wyréznienia sie na

rynku kluczowa, modutowe stoiska targowe zyskujg na

popularnosci jako jedne z najchetniej wybieranych roz-

wigzan wystawienniczych. Z czego wynika ich fenomen

i dlaczego tak wiele firm decyduje si¢ na tego typu sys-

temy? O zaletach rozwigzan modutowych rozmawiamy
z Filipem Grudzinskim — twoércg marki Clever Frame.

Dlaczego modutowe stoiska targowe Clever Frame
sg tak popularne wsréd wystawcow?

Przede wszystkim dlatego, ze oferujg niezréwnang
elastycznosc. Dzieki modutowej konstrukcji elementy
stoiska mozna dowolnie konfigurowaé i dostosowy-
wac¢ do roéznorodnych przestrzeni wystawienniczych.
Niezaleznie od tego, czy mamy do dyspozycji matag czy
duzg powierzchnie, modutowe systemy pozwalajg na
tatwe i szybkie zmiany w uktadzie stoiska, co umozli-
wia jego idealne dopasowanie do kazdej sytuacji. Taka
elastycznosc jest szczegodlnie cenna dla firm, ktére cze-
sto uczestniczg w réznych imprezach wystawienniczych
i muszg adaptowac swoje stoiska do wcigz zmieniajg-
cych sie warunkéw. Co wiecej, poza sezonem targowym
wiele oséb wykorzystuje swoje stoiska takze do innych
aktywnosci. Na przyktad aranzujgc nimi showroomy, sa-
lony sprzedazy czy przestrzenie biurowe. Mozliwosci sg

niemal nieograniczone.

8 EKSPOZYCJE 3.0

Zafozyciel i CEO Clever Frame
Filip Grudzinski

Co z personalizacja? Czy praca na gotowych modu-
tach nie jest ograniczeniem w tej kwestii?

Absolutnie nie. Systemy wystawiennicze Clever Frame
zapewniajg petng personalizacje. Kazdy metr kwadra-
towy stoiska moze zostaé doposazony o szereg ele-
mentow, ktore sg scisle dopasowane do unikatowych
wymagan i wizji klienta. Zabudowa moze zosta¢ uzu-
petniona o wszystkie charakterystyczne dla marki ele-
menty, takie jak logo, wzory czy kolory firmowe. Do tego
mamy oczywiscie dziesigtki materiatéw wykonczenio-
wych i akcesoriow do wyboru. Dzigki tym mozliwosciom
kazde stoisko Clever Frame staje sie niepowtarzalne
i doskonale odzwierciedla tozsamos$¢ marki, jednocze-
$nie gwarantujgc funkcjonalnosé i estetyke na najwyz-

Sszym poziomie.

Dzieki modutowej konstrukcji elementy
stoiska mozna dowolnie konfigurowac
i dostosowywac do réznorodnych prze-
strzeni wystawienniczych.




Porozmawiajmy o kosztach. Dlaczego inwestycja
w modutowe stoisko jest bardziej optacalna niz za-
kup tradycyjnej zabudowy?

Poniewaz przynosi dtugoterminowe oszczednosci.
Dzigki mozliwosci wielokrotnego uzytku tych samych
elementdw, firmy moga znacznie obnizy¢ koszty zwig-
zane z tworzeniem nowych stoisk na rézne wydarzenia.
Dodatkowo fatwo$¢ montazu i demontazu moduto-
wych stoisk skraca czas potrzebny na przygotowanie
ekspozycji, co pozwala na efektywniejsze zarzadzanie
zasobami i redukcje kosztéw operacyjnych. Co wie-
cej, wykorzystanie trwatych, wielorazowych elementéw
przyczynia sie do redukcji odpadéw i promowania od-
powiedzialnych praktyk biznesowych. Wspétpracujgce
z nami firmy zyskujg kolejny atut w oczach konsumen-
tow, ktorzy coraz czgsciej wybierajg marki kierujgce sie

zasadami zrGwnowazonego rozwoju.

Projektowanie z mysla o przyszfosci
oznacza tworzenie nie tylko estetycznie
atrakcyjnych, ale i ekologicznie odpowie-
dzialnych rozwigzan, ktore stuza zaréwno
ludziom, jak i planecie.

Mozliwos¢é wielokrotnego uzytku, redukcja odpa-
doéw, promowanie idei /ess waste — mozemy wiec
powiedzie¢, ze Clever Frame projektuje z mysla
o przysztosci?

Zdecydowanie tak. Projektowanie z myslg o przysztosci
oznacza dla naszego zespotu tworzenie nie tylko este-
tycznie atrakcyjnych, ale i ekologicznie odpowiedzial-
nych rozwigzan, ktére stuzg zarébwno ludziom, jak i pla-
necie. Popularyzujgc taki rodzaj projektowania, mozemy
tworzy¢ innowacyjne i wartosciowe produkty, ktére wy-
znaczajg nowe standardy w branzy oraz budujg sukces
naszych kontrahentéw — zaréwno ten marketingowy,

jak i wizerunkowy.
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Stoiska modutowe -
sposoOb na sprytny marketing

Modutowe systemy wystawiennicze Clever Frame to duza ré6znorodnos$é w zakresie designu, dostepnych funkcji oraz
opcji konfiguracyjnych. Sktadajg sie z pojedynczych modutéw, ktére da sie tgczyé zaréwno w stoiska targowe, jak

i kompaktowe $cianki reklamowe. Systemy te pozwalajg na dowolng aranzacje przestrzeni oraz jej oprawy wizualnej,

co daje nieograniczone mozliwosci budowania wizerunku marki.

Konstrukcja stoiska sktada sie z ram. Im wiecej ich Aluminiowe ramy sg naprawde lekkie — ich niska waga
posiadasz, tym wiekszg zabudowe mozesz stworzyc. utatwia logistyke oraz zwieksza komfort pracy.

10 PROSTY WYBOR



Czy wiesz, ze stoiska targowe Clever Frame oferujg nieskonczone mozliwosci przebudowy? Dzigki ich ela-
stycznej, modutowe] konstrukcji wszystkie elementy mozna szybko i tatwo przestawiac, wymienia¢ lub tgczy¢

w nowe konfiguracje. Im wigecej ram posiadasz, tym wiecej uktadéw stworzysz.

Zobacz animacje i przekonaj sig, ze to proste jak budowanie z klockow!

s

Montaz stoiska jest niezwykle intuicyjny — nie potrzeba Oprawe graficzng stoiska tworzg magnetyczne panele —
do niego narzedzi ani wiedzy techniczne;j. ich montaz zajmuje zaledwie kilka sekund.

11

Zobacz animacje



Od projektu do realizacji -
zobacz, jak pracujemy

Realizacja projektu wystawienniczego to skomplikowany proces, ktory
wymaga precyzyjnego planowania i koordynacji. W przygotowanym
przez nas case study przedstawimy, jak pracujemy nad kazdym
etapem zlecenia, aby zapewnic¢ jego sukces i efektywnie wspierac
cele biznesowe naszych klientow.

12 CASE STUDY



O projekcie

a przestrzeni lat nasz zespodt zrealizowat ty-

sigce projektow wystawienniczych. W swoim

portfolio mamy zaréwno stoiska targowe i za-
budowy eventowe, jak i aranzacje wystaw czy prze-
strzeni komercyjnych. Réznorodnos¢ powierzonych
nam projektow jest olbrzymia, czego przyktad stanowi
miedzy innymi realizacja press roomu, ktérg przygo-
towaliSmy na zlecenie Watbrzyskiej Specjalnej Strefy
Ekonomicznej ,INVEST-PARK”.

Tto wspotpracy

W celu zwigkszenia swojej widocznosci oraz efektyw-
nej komunikacji z mediami WSSE ,INVEST-PARK” zleci-
ta nam zaprojektowanie i realizacje stoiska wystawien-
niczego petnigcego funkcje press roomu. Kluczowym
celem byto stworzenie przestrzeni, ktéra nie tylko uta-
twitaby prace dziennikarzom, ale réwniez wzmocnita
wizerunek WSSE jako innowacyjnego lidera w regionie.

Klient: Watbrzyska Specjalna Strefa Ekonomiczna
»INVEST-PARK”

Wydarzenie: Konferencja networkingowa
Business Mixer

Zakres wspotpracy: projekt i realizacja strefy

dla mediow

Realizacja: Clever Frame

Cel projektu

1. Funkcjonalnos$é: zapewnienie dziennikarzom wy-
godnej przestrzeni do pracy, z efektownym ttem do
przeprowadzania foto- i wideorelacji. Dzigki temu
strefa press roomu nie tylko utatwi prace mediom,
ale takze wypromuje marke poprzez profesjonalne

i atrakcyjne materiaty wizualne.

2. Wizerunek: wzmacnianie marki WSSE ,INVEST-
-PARK” poprzez profesjonalne, brandowane stoisko,
ktére przyciggnie uwage uczestnikéw wydarzenia.
Dzieki temu stoisko nie tylko zwiekszy rozpoznawal-
nos¢ marki, ale réowniez podkresli jej zaangazowanie
w tworzenie nowoczesnych, przyjaznych dla inwesto-

row przestrzeni.
3. Komunikacja: umozliwienie efektywnego kontaktu

z mediami oraz prezentacji kluczowych informacji
na temat WSSE ,INVEST-PARK".

13



Etap I: stworzenie briefu projektowego

Przystepujac do pracy nad projektem, przeprowadzi-
lismy szczegdétowag analiz¢ wymagan organizatora,
identyfikujgc kluczowe potrzeby dziennikarzy, cele ko-
munikacyjne WSSE ,INVEST-PARK” oraz mozliwosci
przestrzenne, jakie oferowato miejsce wydarzenia. Na
podstawie zebranych danych nasz zespét okreslit gtéw-
ne elementy, ktére powinny sie znalez¢ w strefie dla
mediéw, takie jak niezalezne stanowiska do przepro-
wadzania wywiaddw, miejsca prezentacji materiatéw

promocyjnych czy elementy wizerunkowe.

Etap Il: projekt i wizualizacja

Posiadajac kompletny brief projektowy, opracowalismy
wstepna koncepcje zabudowy. Na tym etapie kluczo-
wym narzedziem pracy byly dla nas fotorealistyczne wi-
zualizacje, ktére pozwolity na szczeg6towe zobrazowa-
nie uktadu przestrzennego, ergonomii i estetyki press
roomu. Dzieki precyzyjnemu zilustrowaniu projektu or-
ganizator wydarzenia mogt zobaczy¢, jak nasza reali-
zacja bedzie wygladaé w rzeczywistosci, a co za tym
idzie — zyskac¢ pewnosc¢ co do odpowiedniego doboru

koloréw, materiatéw, mebli czy akcesoridw.

Gtéwna kolorystyka naszego projektu, zgodnie z iden-
tyfikacjg wizualng WSSE ,INVEST-PARK’, byty odcienie
niebieskiego, ktére dla kontrastu przetamaliSmy bia-
ta podtoga z potyskiem oraz panelami strukturalnymi

14 CASE STUDY
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Wizualizacja 3D, studio projektowe Clever Frame

Projekt zabudowy, studio projektowe Clever Frame
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imitujgcymi bukszpan. Uzupetniajgco zastosowalismy
wypetnienia transparentne z miejscowo szronionym
patternem oraz panele ze wzorem pojawiajgcym sie
w oprawie graficznej wydarzenia. Catosci dopetnity mi-
nimalistyczne meble z linii HELO FORM, ekran LCD do
wyswietlania materiatéw promocyjnych i edukacyjnych,
swietldwki oraz rosliny, ktére wzbogacity aranzacje.

Po zaakceptowaniu projektu przygotowaliémy uzupet-
niajgcg dokumentacje, ktéra obejmowata nastepujace
elementy:

* rzuty techniczne: doktadne wymiary i uktad
strefy, uwzgledniajgce potrzeby funkcjonalne oraz
przestrzenne,

» specyfikacja materiatéw: informacje dotyczace
uzytych materiatéw konstrukcyjnych i wykoncze-
niowych, zapewniajgce estetyke i trwatos¢ stoiska,

 plany instalacyjne: wytyczne dotyczace podta-
czenia sprzetu elektronicznego oraz oswietlenia.

W procesie projektowym kluczowe

jest zrozumienie wizji i potrzeb klienta
oraz precyzyjne przefozenie ich na
funkcjonalne i estetyczne rozwigzania.
To wnikliwe podejscie pozwala nie tylko
na spetnienie oczekiwan, ale takze na
przekroczenie ich.

Chief Designer
Maciej Czarnecki

15



business

Wizualizacja 3D, studio projektowe Clever Frame

Etap lll: produkcja, logistyka i montaz

Nasz zesp6t zajgt sie kompleksowa realizacjg zlece-
nia. Oprécz precyzyjnej produkcji, ktéra byta kluczowa
dla stworzenia funkcjonalnej i estetycznej zabudo-
wy, zapewniliSmy réwniez petng obstuge logistyczna.
Nasze zadania obejmowaly koordynacje transportu
oraz sprawne dostarczenie wszystkich elementéw na
miejsce wydarzenia. Dodatkowo nasz zespét zajat sie

business—
“Mixer

Realizacja Clever Frame

16 CASE STUDY
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montazem zabudowy, dbajgc o kazdy detal i zgodnos¢
z projektem. Po zakonczeniu wydarzenia przeprowadzi-
lismy réwniez demontaz, gwarantujgc sprawne i bez-
pieczne ztozenie wszystkich elementoéw. Dzigki temu
organizatorzy wydarzenia mogli sie skoncentrowac
na swoich obowigzkach, majgc pewnos¢, ze wszystkie
aspekty zwigzane z ich press roomem sg profesjonalnie

zarzadzane. m
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Realizacja Clever Frame
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Trendy w projektowaniu
stoisk targowych

19




Harmonia natury
I technologii

Wystawiennictwo to dziedzina, ktéra stale ewoluuje, odpowiadajgc tym samym na
wcigz zmieniajgce sig potrzeby, technologie i trendy architektoniczne. To fascynujacy
Swiat, w ktérym dawne wzorce i idee wracajg w od$wiezonej formie, tgczac sie z no-
wymi konceptami i redefiniujgc wspotczesne podejscie do designu. Aktualne trendy
nie zrywajg wiec z tym, co byto modne w poprzednich sezonach. Nie sg rewolucja
— sg rozszerzeniem istniejgcych juz kierunkéw aranzacyjnych, dzieki czemu taczg tra-
dycje z nowoczesnoscig i oferujg odwiedzajgcym cos$ wiecej niz tylko przestrzen wy-

stawiennicza.

Warto pamietaé, ze projektowanie stoiska targowego to nie tylko kwestia estetyki — to
tworzenie strategicznego narzedzia marketingowego, ktére ma na celu przyciggnaé
uwage, wywota¢ emocje i tworzy¢ doswiadczenia. Dobre projektowanie wykorzystuje
wiec przestrzen, kolor, Swiatto i technologig, aby opowiedzie¢ historie marki i zaanga-

zowac odwiedzajgcych na wielu poziomach.

20 DESIGN GUIDE
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Projekt nr CF638, 8 m2

tuki
triumfalne

tuki to gorgcy trend w projektowaniu stref wystawien-
niczych. Migkkie, obte ksztatty sprawiajg, ze aranzacja
stoiska targowego staje sie bardziej plastyczna i I1zejsza
wizualnie. Tego typu konstrukcje swietnie sig¢ sprawdza-
ja zarbwno samodzielnie, jak i jako element wiekszej
aranzacji, w ktérej przeplatajg sie z mocniejszymi bryta-
mi i tonujg kubiczne formy. Nowoczesne aranzacje lu-

big prostote i katy proste, tymczasem tuki udowadniaja,

Graphic Designer
Karolina Leszczuk

Zze na nowoczesno$¢ mozna spojrze¢ zupetnie inaczej
— bardziej przyjaznie i nieszablonowo. Wprowadzenie

konstrukcji tukowych do stoisk targowych nie ograni-

cza sie jedynie do waloréw wizualnych. Ma ono réwniez
znaczenie praktyczne — utatwia organizacje przestrzeni

oraz wydzielenie stref funkcjonalnych.

21
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Projekt nr CF216, 49 m?

Chief Designer
Maciej Czarnecki

24 DESIGN GUIDE

Drewno?
Naturalnie!

Niewiele jest materiatow, ktére moga sie pochwali¢ tak
uniwersalng urodg jak drewno. Jesli do tej pory mysleli-
Scie, ze drewno jest zarezerwowane wytgcznie dla aran-
zacji w stylu skandynawskim, to pora na zaktualizowa-
nie przekonan. Panele drewniane prezentujg sie rownie
dobrze na stoiskach targowych w stylu klasycznym, jak
i nowoczesnym czy industrialnym. Swietnie komponuja
sie z betonem, aluminium czy szktem, przetamujac ich
surowosc¢ oraz nadajgc stoisku przytulnosci. Wspétcze-
sny design to poszukiwanie harmonii, a drewno jest
jednym z materiatéw, ktéry zdecydowanie pozwala jg
osiggnaé. Doskonale wpisuje si¢ w rozmaite konwencje
wystawiennicze, a zwtaszcza w te, ktére celujg w auten-

tycznosc¢ i ponadczasowosé.



Key Account Manager
Mateusz Perdek

Miejska
dzungla

Beton bywa postrzegany jako zimny, brutalny i mato
atrakcyjny materiat konstrukcyjny, ktéry koniecznie na-
lezy ukry¢ pod przyjemniejsza dla oka powtoka. Jeszcze
do niedawna byt kojarzony wytgcznie z placem budo-
wy, dzi$ jest jednym z najmodniejszych materiatow wy-
korzystywanych w designie. Surowy, wrecz ascetyczny
charakter betonu mozna przetamac¢ na wiele sposobow —
na przyktad tgczac go z drewnem, dodatkami z weluru,
akcentami w kolorze ztota lub mosigdzu czy $cianami
roslinnymi. Zielone panele strukturalne, na przyktad te
imitujgce bukszpan, zapewniajg fantastyczny efekt wi-
zualny, a przy tym optycznie powigkszajg przestrzen.
Z tego wzgledu sprawdzajg sie réwnie dobrze na du-
zych metrazach wystawienniczych, jak i w aranzacjach
matych stoisk targowych.
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Projekt nr CF639, 48 m2

25



Projekt nr CF640, 50 m2







Projekt nr CF641, 90 m2

Director of Sales Support
Damian Madej

28 DESIGN GUIDE

Na fali
koloru

Wykorzystywanie elementéw transparentnych jest
sprawdzonym sposobem na tworzenie nowoczesnych
aranzacji wystawienniczych. W zaleznosci od efektu,
jaki chcemy uzyskaé, zastosujemy je w jednym kolorze
lub tez potgczymy w wielobarwne kombinacje. Dla tych,
ktérzy lubig stonowane aranzacje, Swietnym rozwigza-
niem sg bezbarwne, przezroczyste panele z nadrukiem.
Mozna umiesci¢ na nich logo firmy, claim czy dowolny
pattern. Ciekawym rozwigzaniem jest takze tworzenie
efektéow tréjwymiarowych. Uktadajgc $ciany w ksztatt
fali, dodamy stoisku gtebi oraz interesujgcego wymiaru
przestrzennego. Sposoboéw na to, by uzyska¢ doskonaty
efekt wizualny, jest nieskonnczenie wiele, a mozliwosci

stylizacyjne ogranicza wytgcznie nasza wyobraznia.



Key Account Manager
Aleksandra Kowalczyk

Cyfrowe
tresci

Wykorzystanie ekranéw reklamowych na stoiskach tar-
gowych stato sie nieodtgcznym elementem wspotcze-
snych strategii marketingowych. W erze cyfrowej, gdzie
wizualny przekaz informacji zyskuje na znaczeniu, ekra-
ny te petnig kluczowa role w przycigganiu uwagi odwie-
dzajgcych, prezentowaniu produktéw i ustug, a takze
w budowaniu swiadomosci marki. Mogg one stuzy¢ nie
tylko jako medium reklamowe, ale réwniez jako narze-
dzie edukacyjne, przedstawiajgce skomplikowane pro-
cesy, technologie lub historie produktéw w przystepny
i angazujacy sposéb. Co wazne, cyfrowe tresci moga
byc¢ tatwo aktualizowane i dostosowywane do réznych
grup docelowych, co pozwala wystawcom na persona-
lizacje komunikaciji i zwigkszenie jej skutecznosci.

Projekt nr CF642, 18 m2
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100 inspiracji wystawienniczych
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W DOBREJ FORMIE




Uksztattuj

swoje

stoisko

Jednym z pierwszych i kluczowych krokéw w planowaniu stoiska targowego jest wy-

boér odpowiedniego ksztattu zabudowy. To decyzja, ktéra znaczgco wptywa na funkcjo-

nalnosé, estetyke i efektywnos$é Twojej prezentacji podczas targow.

Wybér ksztattu zabudowy zalezy od kilku istotnych czynnikéw, takich jak cel uczest-

nictwa w targach, charakterystyka przestrzeni wystawowej oraz Twoje priorytety w za-

kresie interakcji z odwiedzajgcymi. Odpowiedni ksztatt stoiska moze poprawié wi-

docznos$¢ Twojej marki, optymalizowaé przestrzen oraz sprzyjaé lepszemu zarzadzaniu

ruchem odwiedzajgcych.

SZER

STOISKO NAROZNE: tak zwany format L. Posiada dwa
otwarte boki, co zapewnia tatwiejszy dostep dla odwie-
dzajacych.

STOISKO SZEREGOWE: tak zwany format U. Zabudo-
wa wystawiennicza z trzema $cianami, z otwartg strong

frontowa.

STOISKO POEWYSPOWE: zabudowa z trzema otwar-
tymi stronami, przylegajaca jednym bokiem do innego
stoiska lub Sciany.

STOISKO WYSPOWE: zabudowa z kazdej strony oto-
czona ciggiem komunikacyjnym — otwarta, czesciowo

otwarta lub zamknieta.

33
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Zobacz wiecej stoisk targowych
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Wyijdz
poza

schemat

e stowa moga sie¢ wydawac ba-

natem, ale w rzeczywistosci to

klucz, ktory otwiera wiele drzwi —
a juz na pewno daje dostep do nowych
klientéw. W $wiecie targdéw, gdzie kazda
marka walczy o uwage, wyréznienie sie
jest nie tylko opcja, ale tez konieczno-
Scig. Zastanow sie, ile razy przemierzate$
hale targowe, mijajac dziesigtki stoisk
zbudowanych z biatych $cian pokry-
tych $ladowymi iloscia-
mi brandingu. Trudno
je od siebie odrdzni¢,
prawda? W nattoku po-
dobnych rozwigzan ty-
powe stoisko przestaje
by¢ zauwazalne, a Two-
ja marka ryzykuje, ze
zginie w ggszczu iden-

tycznych ekspozycji.

Witasnie dlatego warto

wyjs¢ poza schemat. Kreatywne, niesza-
blonowe stoisko to szansa na zrobienie
pierwszego, niezapomnianego wra-
zenia. To przestrzen, w ktérej mozesz
opowiedzie¢ historie swojej marki, za-

prezentowac jej unikatowe cechy i zbu-

52 KREATYWNY MARKETING

Badz na biezgco z trendami.
Czytaj magazyn SHOWROOM.

Chief Marketing Officer
Aleksandra Talarczyk

dowa¢ relacje z odwiedzajgcymi. Kiedy
sie stoi na przeciwko konkurencji, nie
wystarczy by¢ obecnym — trzeba by¢ za-
uwazalnym, intrygujgcym, inspirujgcym.

Wyjscie poza schemat to wiecej niz tyl-
ko estetyka. To strategia, ktora sprawia,
ze klienci zatrzymujg sie wtasnie u Cie-
bie, a nie w szeregu biatych, nieodroz-
nialnych $cian. Dobrze zaprojektowane,

innowacyjne  stoisko
to narzedzie, ktore
pozwala Ci w petni
wykorzysta¢  poten-
cjat targéw, przycig-
gna¢ nowych klientéw
i zbudowa¢ silng po-
zycje na rynku.

Nie daj sie zepchnagé
na margines. Zainwe-
stuj w kreatywnosé,
zaskocz odbiorcow, wyjdz poza sche-
mat. Bo w koncu, w $wiecie, gdzie liczy
sie pierwsze wrazenie, ,wyrdznij sie albo
zgin” to nie tylko fraza — to realna zasa-
da rzadzaca swiatem targow. =
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Zobacz wiecej stoisk targowych
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Start,
Stop,

Continue!

Managing D_/'recz‘or
Szczepan Zabik

Przeanalizuj sukces swojego udziatu w targach

dziat w targach to znaczna in-

westycja czasu, zasobéw i ener-

gii, ale rébwniez szansa na bu-
dowanie relacji z klientami, prezentacije
marki i generowanie nowych leaddéw.
Jednak po zakonczeniu wydarzenia klu-
czowe jest przeanalizowanie efektow
obecnosci na wydarzeniu i ustalenie,
czy osiggnelismy zamierzone cele. Dla-
czego analiza jest niezbedna? Ocena
wynikow po targach pozwala spojrzeé
krytycznie na to, co dziatato dobrze, a co
wymaga poprawy. Bez doktadnej analizy
tatwo powtdérzyc btedy na kolejnych wy-
darzeniach. Warto sobie zada¢ nastepu-
jace kluczowe pytania:

* Czy osiggneliémy zamierzone cele?

* Czy nasza strategia przyciggneta
odpowiednich klientow?

* Jakie byly nasze koszty w poréwna-

niu z korzysciami?

70 JAK OSIAGNAC WIECEJ?

Jedng z najbardziej efektywnych, uni-
wersalnych i najprostszych metod ana-
lizy naszych dziatan wystawienniczych
jest metoda Start, Stop, Continue. Dzieli
sie ona na trzy kategorie, ktére pomaga-
ja usystematyzowa¢ mysli i wyciggnac
praktyczne wnioski.

Start:

Jakie nowe dziatania
powinnismy wdrozy¢?

Po kazdej edycji targow warto sie zasta-
nowic¢, jakie dziatania mozna wdrozy¢,
by poprawi¢ wyniki. Czy sg technologie,
ktére moga zwiekszy¢ zaangazowanie
klientéw? Czy nowe podejscie do pre-
zentacji produktéw lub ustug wyrdzni
Twojg firme na tle konkurencji? A moze
warto wprowadzi¢ bardziej zautomaty-
zowane systemy zbierania danych? Kaz-
de nowe wdrozenie moze sig¢ przyczynic¢
do bardziej efektywnego zarzadzania
zasobami i optymalizacji Twoich wyni-

kow sprzedazowych.




Stop:

Co powinnismy przestac robi¢?

Nie wszystkie elementy strategii muszg przynosié ocze-
kiwane rezultaty. Analiza wynikéw powinna obejmowac
krytyczne spojrzenie na dziatania, ktére nie przyniosty
Ci korzysci. Moze koszty niektorych dziatan marketingo-
wych byly zbyt wysokie w poréwnaniu z efektami? Pew-
ne aktywnosci nie przyciggnety wystarczajgcej liczby
wartosciowych leadéw lub nie generowaty oczekiwa-
nego zaangazowania odwiedzajgcych? Zastanéw sie,
z czego warto zrezygnowaé, by skupi¢ zasoby na tym,
co przynosi Ci najlepsze rezultaty.

Continue:

Co powinni$smy kontynuowac?

Oceniajgc wyniki targdéw, fatwo zapomnie¢ o tym, co
przyniosto nam sukces. Moze byta to udana kampania
promocyjna, dobrze zorganizowane stoisko lub sku-
teczna wspétpraca zespotéw marketingu i sprzedazy?

Skuteczno$¢ mozna powielaé, a nawet wigcej — moz-

na jg skalowac, co znajduje bezposrednie przetozenie
na stupki Twojej sprzedazy. Powtarzanie sprawdzonych
rozwigzan i rozbudowanie ich o nowe elementy popro-
wadzi Cie do dtugoterminowego wzrostu efektywnosci
na kolejnych wydarzeniach.

Po zastosowaniu metody Start, Stop, Continue czas
na stworzenie planu dziatania. Wnioski z analizy nale-
zy przekué¢ w konkretne kroki, ktére pozwolg Ci udo-
skonali¢ przysztos¢. Wazne jest réwniez, aby wszyscy
cztonkowie zespotu byli zaangazowani w proces analizy
i wspdlnie ustalili, jakie zmiany warto lub nalezy wpro-
wadzi¢ — ich udziat umozliwi Ci lepsze dopasowanie
rozwigzan do rzeczywistych potrzeb. Opracowanie pla-
nu powinno uwzglednia¢ zaréwno krotkoterminowe
cele, jak i dtugofalowg strategie Twojej firmy. Kluczowe
jest takze to, aby kazde wdrozenie nowych rozwigzan
byto regularnie monitorowane i w razie potrzeby mo-

dyfikowane. =
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Zobacz wiecej stoisk targowych
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Wspotpraca
na szostke, oSy

czyli dlaczego warto
rozpoczac¢ prace nad projektem
z pétrocznym wyprzedzeniem

Projektowanie profesjonalnego stoiska targowego to
wieloetapowy proces, ktéry w optymalnym warian- S
cie powinien trwa¢ od 4 do 6 miesigcy. Taki przedziat

czasowy umozliwia zrealizowanie bardzo swiadomie

zaprojektowanego stoiska targowego — takiego, kto-

re uwzglednia nie tylko atrakcyjny design i praktyczny

uktad funkcjonalny, ale takze realizuje Twoje cele mar-

ketingowe.
* A8
gy
Dodatkowe korzysci
Dostep do szerokiej gamy rozwigzan ———  Dzigki wczeséniejszemu rozpoczeciu prac mozesz liczyé

na dostep do szerokiej gamy materiatow wykonczenio-
wych, akcesoridow czy elementéow niestandardowych.
Niektére z nich, zwtaszcza te przygotowywane na spe-
cjalne zamowienie, wymagajg wigcej czasu na realiza-
cje, dlatego kluczowe jest, aby planowanie rozpoczg¢

odpowiednio wczesnie.

Petna personalizacja Dysponujac wigkszg iloscig czasu, mozesz rowniez per-
sonalizowa¢ wybrane elementy zabudowy, co pozwa-
la na lepsze dostosowanie stoiska do specyfiki Twojej
marki. Na przyktad mozesz si¢ zdecydowac na indywi-
dualny dobor koloru mebli, ktéry bedzie spojny z iden-
tyfikacja wizualng Twojej firmy, lub tez zleci¢ nam wy-
konanie niestandardowych elementéw dekoracyjnych.

Brak presji czasowej Pétroczny czas na przygotowania eliminuje presje zwig-
zang z koniecznoscig szybkiego podejmowania decyz;ji.
Dzigki temu caty proces projektowo-produkcyjny prze-
biega spokojnie i metodycznie, a Ty masz pewnos¢, ze
pracujesz z nami wedtug starannie zaplanowanego

scenariusza

92 ZAPLANUJ KAZDY KROK



Rozpoczecie prac z 6-miesiecznym wyprzedzeniem to nie tylko gwarancja
profesjonalnego efektu koncowego. Zlecenia first minute, czyli zgtoszone do
nas na pot roku przed eventem, obejmujemy komfortowym finansowaniem
4 X 25% oraz rabatem 5%, ktory taczy sie z innymi upustami.

Co w przypadku, gdy nie mozesz sobie pozwoli¢ na prace z 6-miesiecz-

nym wyprzedzeniem i Twoje zaméwienie musi zostac zrealizowane w try-

bie ,,last minute”?

Po prostu skontaktuj sie z nami.

Dzigki wieloletniemu doswiadczeniu oraz tysigcom zrealizowanych projektow
jestesmy przygotowani, aby sprosta¢ nawet najbardziej wymagajgcym wyzwa-
niom i wzig¢ udziat w organizacyjnym sprincie. Powiedz nam, czego potrzebu-
jesz, a my zajmiemy sig resztg!

Etap II: produkcja stoiska

Wchodzimy w faze produkcji, ktéra automatycznie rozpoczyna Twéj okres
rozliczeniowy. Przyktadowo, jesli zgtosisz sie do nas w styczniu, to Twoja pierwsza
rata ptatnosci przypadnie na marzec (25% wartosci zaméwienia).

miesigc /\

Etap I: projekt koncepcyjny

Na tym etapie szczegétowo
opracowujemy schemat wizualny

i funkcjonalny stoiska, a w tym:

podziat przestrzeni na strefy, dobor
koloréw, materiatéw wykonczeniowych,
oswietlenia i akcesoriow.

5 0/ O rabatu pna start”

miesigc miesigc

Etap llI: finalizacja wspotpracy
Stoisko jest gotowe do pracy
‘ ‘ i dostarczone do Ciebie zgodnie

z ustaleniami. Powodzenia na targach!
J/ | | J

| 25% ) 25% » 25% ) 25%
[ Roztozenie ptatnosci na 4 raty, po 25% wartosci zamoéwienia kazda
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Zobacz realizacje

Clever Frame

0

STOISKA
TARGOWE 3



Buduj, zmieniaj,
promuj, Twoj Clever Frame,
Twoje zasady

Clever Frame | T:+48717895001 | E:biuro@cleverframe.com | www.cleverframe.pl



